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TURKIYE’DEKI CITTASLOW KENTLERI YEREL
YONETIMLERININ DESTINASYON PAZARLAMASI
UYGULAMALARI: ViZE ILCESI ORNEGI

Pajo, Aykut
Yiiksek Lisans, Isletme
Tez Yoneticisi: Yrd. Dog. Dr. Kaplan Ugurlu
Temmuz 2015

Bu tezin konusu; “Tirkiye’deki Cittaslow kentleri yerel yonetimlerinin
destinasyon pazarlamasi uygulamalari: Vize Ilgesi 6rnegi” dir. Calismanimn
amaci; siirdiiriilebilir bolgesel kalkinmada ve destinasyon olmada kentlerin
marka haline gelmesine katki saglayan uluslararasi Cittaslow Agi’nda yer
alan Vize ile Tirkiye’de yer alan diger Cittaslow’lar olan Seferihisar,
Gokceada, Akyaka, Tarakli, Yenipazar, Persembe, Yalva¢ ve Halfeti
kentlerinin yerel yonetimlerinin pazarlama sorunlarina yaklagimlarini ve
uygulamalarin1 incelemek ve ¢dziim Onerileri sunmaktir. Aragtirma nitel
arastirma yontemi olan yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilarak
gerceklestirilmistir. Yari1 yapilandirilmig goriisme teknigi ile elde edilen

nitel veriler, igerik analizi teknigi kullanilarak ¢oziimlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sirdurilebilir Kalkinma, Yerel Yonetimler,

Destinasyon Pazarlamasi, Cittaslow, Yavas Sehir.



ABSTRACT

DESTINATION MARKETING APPLICATIONS OF CITTASLOW
LOCAL GOVERNMENTS IN TURKEY: SAMPLE OF VIZE COUNTY

Pajo, Aykut
Master of Business Administration
Supervisor: Assistant Professor Kaplan Ugurlu
July 2015

The issues of this thesis are destination marketing applications of Cittaslow
local governments in Turkey: Sample of Vize County. The purposes of this
study are to examine the approaches of the local authorities in Turkey that
are in the Cittaslow Network to the marketing problems and to provide
solutions. Vize, Seferihisar, Gokgeada, Akyaka, Tarakli, Yenipazar,
Persembe, Yalvag and Halfeti are the cities in Turkey which are in the
international Cittaslow network that contributes to emergence of the cities
as brands on behalf of sustainable regional development and of being a
destination. The research was carried out by using the semi-structured
interview technigque as a qualitative research method. The qualitative data
obtained by using semi-structured interviews were analyzed by content

analysis technique.

Key Words: Sustainable Development, Local Governments, Destination

Marketing, Cittaslow, Slow City.
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GIRIS

Destinasyon i¢in olusturulan siirdiiriilebilir turizm politikalari, rekabet
giiciinii belirleyen en etkin konulardan biridir. Gelecek yillarda havasi ve
suyu temiz, tarihi, kiiltiirel ve sosyo-ekonomik dokusu ile flora ve faunasi
zarar gormemis, gorintii, giiriiltli ve g¢evresel kirlilikten arinmis, temiz,
yesil, saglikli ve ekolojik bir doga ve ¢evreyi koruyan destinasyonlar,
rakiplerine kars1 olan yarista 6nde olacaklardir (Bahar ve Kozak, 2012: 87).

Sera gazi etkisi ile meydana gelen sicaklik artisi, tiim diinyadaki yasami
olumsuz yonde -etkilemektedir. Kiiresel 1sinma adimi verdigimiz bu
degisikligin canlilar iizerinde olusturdugu olumsuz etkiler neticesinde,
canlilar bu giine dek yasadiklar1 alanlarin disina ¢ikmak durumunda
kalmaktadir. Buna en giizel 6rnek ise Hint Okyanusu’nda, kuzeydeki
denizlerde sicakligin artmasi ve kendi yasam kosullarina uygun hale gelmesi
neticesinde, daha Once kuzey denizlerinde goriilmeyen canlilarin gogerek
kuzey denizlerinde yasamaya baglamasidir.

Giinlimiizde biiyiik sehirler, biiyiik biitceler, genis is imkanlari, yiiksek
hayat standartlar1 vb. olanaklar sayesinde siirdiiriilebilir kalkinmay1
saglayip, go¢ almakta ve biiylimeye devam etmektedirler. Kiigiik kentlerin
ise kasith biitgeler ile siirdiirtilebilir kalkinmay1 saglayabilmeleri ancak uzun
vadeli hedefler ile miimkiin goriinmektedir.

Globallesen diinyamizda siirekli iletisim ve etkilesim halinde olan
ilkeler karsilagtiklart kiiresel boyuttaki problemlere ¢o6ziim bulma
noktasinda birlikte hareket etmektedirler. Diinya liderleri kurduklari
uluslararas1 boyutta organizasyonlar yoluyla Ozellikle gelismekte olan
tilkelerin kiiresellesmeye uyum saglamasini kolaylagtirmay1
hedeflemektedirler. Siirdiiriilebilirlik bdlgede yasayan halk ve tim
paydaslarin ortak ¢abasi ile miimkiindiir.

Siirdirilebilir kalkinma, Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu'nun
yaptig1 tanimda "bugiiniin insan ihtiyaclarinin gelecek nesillerin ihtiyaglarini
karsilama yeteneklerini feda etmeden karsilanabilmesi" olarak ifade

edilmistir (Kusat, 212: 229).



Stirdiiriilebilir kalkinma ancak yerel kiiltiirleri yasatarak, sahip ¢ikarak,
insani boyutu dikkate alinirsa istenen 6l¢iide gerceklesebilir. Hizli rekabetin
ve teknolojik gelismenin igerisinde hizla eriyip giden yerel degerler, insani
duygularin, kiiltiirel farkliliklarin giderek yok olmasina, ayni zamanda
kentlerin ve yasamlarin aynilagsmasina neden olmaktadir. Bu olusuma karsi,
insana ve toplumlara deger katmak icin kiiltlirel degerlerini korumak adina
gelistirilen yaklasimlardan biri de Cittaslow Hareketi’dir.

Yavas sehir anlamina gelen Cittaslow, hizli diinyaya, hizli tiiketime, bu
siirecin neden oldugu dayatmalara tepki hareketi olarak goriilmektedir.
Cittaslow akiminin ¢ikis nedeni ise sehirlerin kiiresellesmenin etkisi ile
kendi dokularinin, yasam tarzlarinin, yerel 6zelliklerinin kaybolmasini veya
bozulmasini engellemektir. Cittaslow, bu amag¢ ugruna kurulmus sehirler
birligi olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Cittaslow felsefesinde yerel
yonetimler, kentlerinin kendilerine has 0zelliklerine sahip ¢ikarak
stirdiirtilebilirligi hedeflemektedirler (Cittaslow Tiirkiye, 2015).

Kiiresel anlamda olusan bilingsiz tiiketimin diinyamiz i¢in tehlike arz
eden olumsuz etkilerini en aza indirmek amaciyla olusan tepki hareketi
1989’da Slow Food ile baslayan olusumdur. Cittaslow Hareketi 1989
yilinda ortaya ¢ikan Slow Food Hareketi’nin devami niteligindedir. Slow
Food giderek kaybolmakta olan kiiciik ve yerel iireticileri, sagliksiz, hizli ve
modern yasam tarzina karsi koruyan hos bir panzehir gibidir. Bu, biiyliyen
diger gida felsefeleri gibi organik iiretim ve tiikketim, adil gida diisiincelerini
tamamlayan bir harekettir. Slow Food Hareketi’nin ¢ikis noktast “Insanlarin
saglikli olabilmesi icin, yedigi besinlerin de saglikli olmasinin
gerekliligi”dir. Harekete istikamet veren ilke ise “iyi, temiz ve adil gida”
ilkesidir. Daha sonra ortaya ¢ikan hareket ise bir tiir yerel kalkinma modeli
seklinde yorumlanan Cittaslow’dur. Slow Food’dan feyz alan Cittaslow
Hareketi’nin temeli, 1999'da Italya’nin Toscana bélgesinde bulunan Greve
in Chianti sehrinde, 30 kadar Slow Food Sehri’nin katilimiyla atilmistir.
Ulkemizde ise Cittaslow Hareketi’nin ilk temsilcisi Seferihisar’dr.
Seferihisar’i, GoOkceada, Akyaka, Tarakli, Yenipazar, Persembe, Vize,

Yalvag ve Halfeti ilgeleri izlemistir.



Kendi kimlikleri ile 6ne ¢ikan, kiltiiriinii bugline dek korumus,
dogasina, mutfagina, tarihi dokusuna sahip ¢ikmig ve bunlar
stirdiiriilebilirlik c¢ercevesinde ele alan kentlerimiz; oncelikle alt yapi ile
ilgili sokak iyilestirme ¢alismalarinda bulunmuslardir. Bunun disinda sehir
trafigini ve giiriiltii yapici etkenleri azaltacak tedbirler almiglardir. Tiim bu
islere baglamadan Once kent sakinlerinin destegini almak, onlar1 bu
konularda bilinglendirmek i¢in c¢esitli toplantilar diizenlemislerdir. Bu
cabalar, sehrin gelecekte kendi benligini kaybetmemesi, kaynaklarin
Kirlenmemesi i¢indir. Bu sayede hem sechir halkinin yasamaktan onur
duyacagi hem de gelen turistlerin memnuniyet icerisinde zaman gecirecegi
bir atmosfer yaratilmis olacaktir.

Ulkemizde 15.06.2015 tarihi itibari ile 9 adet Cittaslow kentimiz
bulunmaktadir. Bu kentler yerine getirdikleri Cittaslow kriterlerinden en az
50 puan alarak Cittaslow agina dahil olmuslardir. Ancak soz verilen diger
kriterlerin yerine getirilmesi, gergeklestirilenlere sahip ¢ikilmasi, kentlerin
bulundugu cografyada merkezi hiikiimetin  sakinligi  bozabilecek
yatirimlarimin bulunmasi, kentlerimizin Cittaslow kimliginin siirdiiriilmesi
ve bu kimlikle pazarlanmasinin Oniinde tehditler olusturmaktadir.
Arastirmanin amact, bu tehditlerin tespit edilmesi ve ¢oziim igin Oneriler
sunulmasidir.

(Calisma sirasinda Cittaslow Belediye Bagkanlari ile yiiz yiize, telefon ve
e-mail aracilifi ile goriisiilmiis ve arastirma, nitel arastirma yontemi olan
yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilarak gerceklestirilmistir.

(Calismada birinci boliimde, Cittaslow’un 6ziinde olan dogal ve kiiltiirel
varliklarin,  tarthi  dokunun, kentin = Ozgilinliiglinlin ~ bozulmadan
gerceklestirilmesi  gereken kentlesme ve siirdiiriilebilir kalkinma ele
almacaktir.

Ikinci bolimde Cittaslow akiminin temelini olusturan Slow Food ve
Cittaslow ele alinacaktir.

Ugiincii boliimde destinasyon pazarlamasinda pazar béliimlendirme,

destinasyon pazarlamasinda pazarlama karmasi olusturma siireci,



destinasyon pazarlama araglari, Cittaslow ve destinasyon iligkisi ele
alimacaktir.

Dordiincti  boliimde arastirmanin  metodolojisi, yapilan goriismeler
sonucunda elde edilen bilgiler 1s181nda olusturulan temalar ve alt temalarin
degerlendirildigi tablolar, Vize flgesi’nin SWOT analizi, Cittaslow Vize’nin
Tiirkiye’deki diger Cittaslow’lar ile karsilastirilmasi yer almaktadir.

Sonug boliimiinde ortaya ¢ikan art1 ve eksiler degerlendirilip, bunlar ile
ilgili ¢6zlim Onerileri sunulacaktir.

Cittaslow (Yavas Sehir / Sakin Sehir) ve Slow Food (Yavas Yemek)
kavramlart tanimlandiktan sonra ¢alismada Tiirk¢ce karsiliklart yerine

Cittaslow ve Slow Food ifadeleri kullanilmaya devam edilecektir.



1. BOLUM
KENTLESME VE KALKINMADA
SURDURULEBILIRLIK

1.1. Siirdiiriilebilirlik Kavram

Ekolojik problemler, insanligin Oncelikli konularindan biri haline
gelmis, batida “Yesil Hareket” vb. ekolojik gruplarin yiikselmelerine ve bir
cevre ideolojisinin meydana gelmesine neden olmustur. “Siirdiiriilebilir
Geligsme” ifadesi Kentbilim Terimleri S6zligii’'nde, “cevre degerlerinin ve
dogal kaynaklarin israfa meyil vermeyecek sekilde akilct yontemlerle,
gelecek nesillerin hak ve faydalart da g6z Oniinde bulundurularak
kullanilmast ilkesinden taviz verilmeksizin, ekonomik gelismenin
saglanmasini hedefleyen cevreci diinya goriisii” olarak ifade edilmektedir
(Keskin, 2010: 6). Destinasyon agisindan siirdiiriilebilirlik kavrami; turizmin
kaynagi durumunda olan dogal, tarihi, kiiltiirel, sosyal vb. degerlerin
korunup gelistirilerek ¢ekiciliklerinin  devaminin  saglanmasini1 ifade
etmektedir (Kuter ve Unal, 2009: 147).

Stirdiiriilebilir ~ kullanom  ve  siirdiiriilebilir  gelisme,  birbirinin
tamamlayicis1 iki kavram seklinde karsimiza g¢ikmaktadir. Siirdiiriilebilir
gelisme kavraminin agiklanmasindaki temel konular sunlardir (Duran, 2009:
43):

1) Toplumun refahini arttirmada ekonomik gelismenin roli,

2) Insan niifusundaki artisin 6nemi ve etkisi,

3) Gelismede mevcut ¢evresel sinirlarin varligi,

4) Ekonomik gelisme ve teknik yenilikler vasitasiyla insan yapimi

kaynaklar ile dogal kaynaklarin yenilenmesinin saglanmasi,

5) Ekonomik gelisme ile ortaya cikabilecek istenmeyen c¢evresel

etkilerin, ¢evresel etki degerlendirmesi ve g¢evresel kontrol gibi yonetim

metotlarin1 kapsayan teknolojiler sayesinde 6nlenebilme yetenegi,

6) Insan disinda kalan, dogal yasama ait diger canli tiirlerinin, haklari

konusundaki degerlerin anlama,



7) Gelisme asamasinda ckosistem yaklasimi  ve  ekosistemin

fonksiyonel biitiinliigliniin siirdiiriilmesinin 6nemi

Rekabet halindeki kentlerde, fark yaratmak igin kentlerin tarihi mirasi
kullanilmakta, bu miras sadece sehir planlarinda veya bina ile anitlarda
degil, insan ve toplumun rutinlerinde ve geleneklerinde sekil bulmaktadir
(Dulupgu ve Aslan, 2007: 15).

Stirdiriilebilirlik ilkesi cercevesinde gerekli arastirmalar yapilarak,
cevresel degerlerin ehemmiyetinin vurgulanmasi ve bu yodnde planlarin
olusturulmas1  hali  hazirdaki ~ kaynaklarin  gelecek  kusaklara

aktarilabilmesinde etkin bir yol gosterici olacaktir (Bardakoglu, 2014:132).

1.2. Siirdiiriilebilir Kalkinma

Sirdiiriilebilir  kalkinma, bir toplumun ekonomi ve toplumsal
kurumlarii gelistirirken ¢evreyi korumast anlamina gelmektedir (Daniere,
1999: 26). Sirdirilebilir kalkinma, insanlarin bugiinkii ihtiyaglarmin
gelecek nesillerin  haklarina saygr duyarak karsilanmasi1  olarak
tanimlanmistir. Bu kavram, 1987 yilindaki Diinya Cevre ve Kalkinma
Komisyonu tarafindan yayinlanan Brundtland raporunda yer aldiktan sonra
genel kullanim haline gelmistir. Yiizyila damgasini vuran kavramlardan biri
haline gelen “Siirdiiriilebilir Kalkinma”, insan ihtiyag¢larini karsilarken dogal
cevreyi koruyan ve ekolojik sisteme zarar vermeyen bir siirectir (Jiboye,
2011: 212).

Stirdiiriilebilir  kalkinmada amag, sosyo- Kkiiltiirel ve ekonomik
ihtiyaclarin ileriye yonelik olarak, akilct ve dengeli bir sekilde
karsilanmasini  saglamaktir.  Siirdiiriilebilir  kentlere ulagmak adina
gerceklestirilen kentsel kalkinma ve kentsel kalkinmanin bir tiirevi olarak
kabul edilen kentsel yenilenme, siirdiiriilebilir kalkinmayr saglamanin
onemli unsurlarindandir (Ozden, 2007: 142).

1.3. Siirdiiriilebilir Kentlesme Olgusu
Tarihte ortaya ¢ikan ilk sehirler insan topluluklarinin tarih sahnesine
cikislart sirasinda karsilastiklart sorunlara benzer veya degisik ¢oziimler

bulduklar1 ve bunlara bagli basarilar1 Slgiisiinde gelisme kaydettikleri bir



sirada doguda goriilen ve belli iligkilere bagl 6rgiitlii bir gelismenin {iriinii
olarak ele alinabilirler (Tuna, 1987: 74).

Belirli bir yonetsel orgiit birimlerinin sinirlar1 i¢inde kalan yerler olan
Kentler giliniimiiz insanina is ve yerlesim imkani sunan bir yer olmanin
yaninda, diinyanin en uzak yerlerini, kendine c¢eken, tiirlii bolgeleri,
insanlar1 ve etkinlikleri belli bir diizene gore sekillendiren, ekonomik,
siyasal ve kiiltiirel hayatin onciisii ve denetleyicisi olan merkezler olarak
kabul edilmektedir (Kaya, 2003: 12-16).

Kent sayisinin ve kentlerde yasayan niifusun artmasi olarak ifade edilen
kentlesmeyi, kiiresel bagimsiz degiskenlere ragmen siirdiiriilebilir kilmak
icin kentsel gelismeyi planlamak gerekmektedir. Bunun i¢in asagidaki
gostergelere dikkat etmek gerekmektedir. Kentsel planlama siirecinde,
stirdiiriilebilir kentsel g¢evrenin bilesenleri, kentin beklenen boyutu, sehir
alaninin mevcut 6zellikleri, kalkinma plani, ulusal hedeflere hizmet etme,
mekansal planlama ve kentsel altyapt ve hizmetlerin dagitimi dikkate
alimmalidir (Rahman, Alam ve Islam, 2008: 5).

Kentlesme olayma demografik agidan bakildiginda, kirsal niifusa gore
kent kabul edilen yerlesim yerlerinde yasayan niifus oranmin artis1 olarak
veya kent olarak kabul edilen yerlesim yerlerinin sayisal olarak artisi ele
alinmaktadir (Tathdil, 1989: 3).

Kentlesme hareketini, sanayilesme ve ekonomik gelismeye bagli olarak,
kent sayisinin artmast ve kentlerin biiylimesi, toplum yapisinda, artan
oranda Orgilitlenme, is bollimii ve uzmanlagsma yaratan, insanlarin davranis
ve iliskilerinde kentlere 6zgili degisikliklere yol acan ve bir niifus birikimi
slireci olarak tanimlamak gerekmektedir (Keles, 1978: 6).

Kentsel siirdiiriilebilirlik i¢in ¢evre ve ulastirma arasindaki iligkinin
onemini anlamak gerekmektedir. Ozellikle biiyiik kentlerdeki ulasim
altyapis1 enerji tiikketiminin ve dolayisiyla fosil yakit tiikketiminin artmasina
neden olmaktadir. Bu da hava kirliliginin artmasina neden olmaktadir. Buna
engel olmak igin toplu tasitlarin kullanimi ve miimkiin oldugunca motorsuz

ulasim araglari tesvik edilmelidir (Daniere, 1999: 26).



Stirdiiriilebilir kentlesme yaklasimi; kentsel gelismenin etkiledigi ve
kentsel gelismeden etkilenen tiim cevresel, sosyal ve ekonomik unsurlar
birbirleriyle iliskili bir bigimde igermektedir (Cagatay, 2012: 386-387).

Kentsel siirdiiriilebilirlik genis bir yelpazede ele alinmaktadir. Sehirlerin
ve bolgelerin yasadig1 kentsel sorunlar farklilik arz etmektedir. Bu nedenle
yerel yonetimler kendi Kentlerinin ihtiyag ve hedeflerine gore onlemler
almaktadir (Shen ve 6te., 2011: 18).

Kent ve kentlesme ile ilgili olarak; Alsa¢’a gore (1993: 9-10) bir
yerlesmenin kent olarak goriilmesi i¢in yalnizca onun fiziksel yapisi ve
dokusunu olusturan yapilariyla, yollart g6z Oniine alinmamalidir.
Yerlesmenin belli bir biiyiikliige ulasmis, icinde yasayanlara basta egitim ve
saglik olmak {izere c¢esitli hizmetler sunuyor olmasit gerekmektedir.
Yerlesmenin yonetim islevleri olup olmadigi da Onem tasimaktadir.
Kentlerin bir 6zelligi de icinde oturanlarin énemli bir boliimiiniin tarimsal
tiretim disinda kalan alanlarda calisiyor olmasidir. Laborit’e gore (1990:
113) kent, bagrinda soylu ile zanaat¢i, cahil ile okumus, kol is¢isi ile
silahgor, kamu gorevlisi ile mimar omuz omuza yasayabildigi siirece bu
isme layik olmaktadir. Keles’e gore (2013: 31) kentlesme hareketleri
ekonomik, teknolojik, siyasal ve sosyo-psikolojik etmenlerin etkisi altinda
olugmaktadir. Bunlardan her biri digerinden etkilenen, birbirlerinin i¢inde
olan etmenlerdir. Alptekin’e gore (2007: 13-14) sehirler belli bir plana gére
diizenlenebilir veya bu esasa gore temelden yeni sehirler kurulabilir. Bu
yolla toplumlara istenen politik, kiiltiirel bi¢im verilebilir.

Kentsel arazi genislemesi daha ¢ok niifus artis1 ve ekonomik kalkinma
ile tetiklenmistir (Dewan ve Yamaguchi, 2009: 390).

Kentlesme her ne kadar niifus artis1 ve mekansal biiyiime temelinde
gelisen bir olgu ise de, gercekte igerik itibariyle sosyal bir olaydir. Her
toplumun sosyal konulardaki ozellikleri farklilik gostermektedir (Kaya,
2003: 105-106). Ozellikle Cin ve Hindistan gibi gelismekte olan iilkelerde
yakin gelecekte kentlesmede artis olmas1 beklenmektedir. Insanlar daha iyi
bir yasam ve ekonomik firsatlar1 aramak i¢in biiyiik kentlere go¢ etmektedir.

Gelismekte olan tilkelerde siirdiiriilebilir kentlesme ulusal bir strateji olarak



ele alinmali, kirsal alanlarda ve kentlerde ekonomik gelisim dengeli bir
sekilde siirdiiriilmelidir (Shen ve 6te., 2011: 17).

Diinya, birbiri ile rekabet halinde olan yerlesim birimleri, bolgeler ve
iilkeler nedeniyle, zaman zaman ekonomik tiirbiilanslar yasamaktadir.
Genelde bu tiirbiilans sehirlerin savasi olarak adlandirilmaktadir. flgiiner ve
Aslund’a gore (2011: 30-32) bu konunun igsel ve digsal olmak iizere iki
boyutu vardir. Birincisi; her yer ve sehir, i¢sel nedenlerle biiyiime ve ¢okiis
dongiileri yasar. Her yer ve sehir, kontrolii disinda, dis etkilerle olusan sok
ve zorlamalara maruz kalir. Bir yer cazibesini, ¢ekiciligini kaybetmeye
baslayinca, diger giigler durumu daha da koétiilestirmeye gayret eder. Sehrin
onde gelen sirketi veya kurulusu bocalamaya baglar ya da sehri terk eder.
Issizlik artar, emlak fiyatlar: diiser, hemen ardindan alt yap: kétiilesir. Tiim
bu gelismeler, hem yerlesimcilerin hem de is kollariin, baska yerlere gog
etmesini hizlandirir; iflaslar artar. Issizlik, su¢ oranmu arttirir. Sehrin parlak
imaj1 kararmaya baslar. Ikincisi; hizli teknolojik degisim, kiiresel rekabet ve

siyasi giiciin el degistirmesidir.

1.3.1. Siirdiiriilebilir Kentlesme

Stirdiiriilebilir kalkinma beraberinde siirdiiriilebilir kentlesmeyi de
getirmistir. Siirdiiriilebilir kentlesme, giiniimiiz sartlarindaki insanlarin sehir
yasamindan beklentilerini, gelecek nesillerin yasam, ¢evre, ekonomi, vb.
haklarina ipotek koymadan karsilanmasim1i  saglayan kentlesmedir.
Siirdiiriilebilir kentlesme kentsel siirdiiriilebilirligi arttirmak veya belli bir
diizeyde tutmayr saglayan uygulanabilir dinamik bir silire¢ olarak
tanimlanmaktadir. Son yillarda diinyada yararlar1 ve problemleri ile birlikte
hizli bir kentlesme goriilmektedir. Kentlesme siirdiiriilebilir kalkinmay1
tesvik eden bir boyut kazanmistir (Shen, ve ote., 2012: 32).

Surdiriilebilir  kentlesme, ¢evre ve sosyo-ekonomik dinamikleri
kapsayan ¢ok boyutlu bir siirectir. Siirdiiriilebilir kentlesme i¢in vatandaslar,
profesyoneller, hiikkiimetler, kurumlar ve siyaset dahil pek ¢ok oyuncu bir
araya gelmelidir. Siirdiiriilebilirligi kapsayan ve politik-kurumsal boyutlu
bir siirectir. Kentsel gelismenin siirdiiriilebilir olmasi1 ig¢in dikkatle
yonetilmesi gerekmektedir (Teriman, ve 6te., 2009: 2).
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Kentlesmenin planlt ve diizenli yapilmasi halinde ¢ok sayida yararlari
bulunmaktadir. Kentlesmede siirdiiriilebilirligi olusturmak i¢in gevreye zarar
vermeyen gelismeler tesvik edilmelidir (Ulusoy ve Vural, 2001: 12).

Kalkinmayla iligskisi dikkate alindiginda, stirdiiriilebilir kentlesmedeki
en Onemli unsurlarin rekabet, katilim ve yasam kalitesindeki artis oldugu
goriilmektedir. Rekabetin temel dayanag: ise, bilgi, becerinin artmasi, ar-ge
faaliyetlerinin yogunlasarak nitelikli insan giiciiniin ve bilgi teknolojilerine
dayali iiretimin arttirtlmasidir (Dulupgu ve Aslan, 2007: 16).

Stirdiirtilebilir kentler i¢cin KENTGES plan1 hazirlanmigtir. Planin
amaci; kentlesmenin yapisal sorunlarinin ¢odziimiine, saglikli, dengeli ve
yasanabilir kentsel gelismenin saglanmasina yonelik ilke, strateji ve
eylemleri ortaya koymaktir (Cagatay, 2012: 386-87).

Stirdiirtilebilir  bir kentlesme icin asagidaki sartlarin saglanmasi
gerekmektedir. Bunlar (Ulusoy ve Vural, 2001: 12):

1) Dogal yasama saygi duyulmali ve korunmalidir. Ornegin, halki

doganin korunmasi konusunda bilinglendirmek vb.

2) Kentlesme planli yapilmalidir. Ornegin, verimli arazilerin tarim

amaciyla kullanilmasi 6zendirilmeli, yasalarla korunmali vb.

3) Kentlerde genis yesil alanlar ayrilmalidir. Ornegin kent merkezinde

park alanlarmn sayis1 arttirilmasi vb.

4) Su kaynaklar1 korunmalidir. Kanunlarla dogal su kaynaklarinin
korunmas1 saglanmalidir.

5) Motorlu ara¢ kullanilmamas1 6zendirilmelidir. Ornegin, motorlu arag

yerine bisiklet, fayton vb. araclarin kullanilmasi 6zendirilmelidir.

6) Enerji tiiketimini azaltict 6nlemler alinmalidir. Ornegin, enerji

tasarrufu yapanlarin indirim yoluyla oOdiillendirilmesi ya da fazla

tiiketenden daha fazla licret alinmasi seklinde uygulamalar vb.

7) Geri doniisiim programlar1 baglatilmalidir. Ornegin, organik atiklar

veya kagit, cam ve metal atik gibi iiriinlerin ayr1 ayr1 toplanmasi ve geri

doniisiime kazandirilmasi vb.
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1.3.2. Siirdiiriilebilir Kentlerin Tasarimi ve Gelistirilmesi

Hizli kentlesme nedeni ile olusan kentsel taleplerin karsilanabilmesi i¢in
degerli araziler ve ekosistemler feda edilmektedir. Gelecekteki kentsel alan
ihtiyac1 disiintildigiinde, ayn1 kaynak tiiketim uygulamalarinin devami
halinde ciddi g¢evresel, sosyal ve ekonomik sorunlar olusmasi muhtemel
goriinmektedir (Shen ve 6te., 2011: 18). Bu sebeple kentlerin siirdiiriilebilir
gelisimi icin ¢evresel, sosyal ve ekonomik sorunlarin en aza indirgenecegi
planlanlarin hazirlanmasi gerekmektedir.

Kaliteli ve i¢inde zevk alarak yasanabilir konutlar iyi yonetilen
toplumlarin temel tasidir. Planli ve diizenli konut tasarimi siirdiiriilebilir
kalkinmaya katki saglayacaktir. Konut kalitesinin insan sagligi iizerinde
onemli etkisi vardir. Halkin barimmma ihtiyacint karsilayabilecegi nitelikli
konutlarin  saglanmasi  siirdiiriilebilir  kentsel  gelismenin  6nemli
bilesenlerinden birini olusturmaktadir (Jiboye, 2011: 181).

Stirdiiriilebilir gelisim, dinamik bir siire¢ olup yerel, sosyal, ekonomik
ve ekolojik sistemleri yeniden iiretebilen ve dengeleyen, toplumlarin
ihtiyaclarini 6ngoren ve bunlarin siirekliligini ve esgiidiimiinii saglayan bir
siire¢ olarak tanimlanmaktadir. Siirdiiriilebilir gelisim ic¢in tasarim
gergevesinin  olusturulmasi  gerekmektedir.  Siirdiirtilebilir  kentlerin
tasariminda su sekilde hedefler bulunmalidir (Sezgin ve Uniivar, 2011: 21):

1) Sehrin varligim1 kabul ettirebilmesi i¢in hali hazirdaki durumun

donemsel olarak gozden gegirilmesi, kentte yasayanlarin ve gelecek

nesillerin devamini saglamak amactyla planlarin olusturulmast,

2) Esitligin  saglanmasi, istismar ve etkilesimden kaynaklanan

digsalligin azaltilmasi i¢in uygulanabilir bir sosyo-ekonomik yapinin

olusturulmasi,

3) Segilen varligin ve kiiltiiriin korunmasi amaciyla sosyo-ekonomik

yapinin baglatilmasi,

4) Cevreye olan negatif etkileri en aza indirmek ve kaynaklarin etkin

kullaniminm1 ~ desteklemek amaciyla uygulanabilir bir altyapinin

kurulmasi.
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1.3.3. Hizli Kentlesmenin Etkileri

Hizli kalkinmanin gerektirdigi yatirimlarin kentlerde yapilmasi, sanayi
ve hizmet kesimlerinin aradigi ortamin kentlerde olugmasi nedeniyle
kalkinmanin yolunun kentlerden gectigine inanilmakta, kentlesmenin,
kalkinmanin yaratict ve hizlandirici etmeni oldugu savunulmaktadir (Keles,
2013: 47).

Kentlesme, siirdiiriilebilir kalkinmanin gergeklestirilmesinde 6nemli
tehditler olusturabilmektedir. Yiikselen gelir, yagsam standartlari, ekonomik
zenginlik kentlesmenin getirileri iken yogun kaynak tiiketimi ile iligkili
zararli cevresel etkiler ve kotli yonetim vb. tehditler olarak karsimiza
c¢ikmaktadir. Bunun yaninda kentlesme sehrin altyapisini zorlamakta,
daginik gelismeye sebep olmakta, altyapi, hizmet ve tagima maliyetlerinin
artmasi, sosyal ve ekonomik adaletsiz toprak ve konut dagilimi vb.
olumsuzluklara sebep olmaktadir (Teriman, ve 6te., 2009: 2).

Toplum yapisinda ve ekonomideki degismelerle yakindan ilgili olan
kentlesme, iilkemizde bir yandan kentlerin sayisini arttirmis, diger taraftan,
sehirlerin niifus ve alan bakimindan biiyiimesine ve bu siire¢ icerisinde, i¢
yapilarinda, oOrgiitlenmelerinde 6nemli farkliliklara sebep olmustur.
Kentlesme sorunlarini su sekilde siralamak miimkiindiir (Ulusoy ve Vural,
2001: 9-10):

1) Kalabaliklagsma maliyeti: Kentlerdeki niifusun yogunlagsmasidir.

2) Kira ve arsa fiyatlarindaki artig: Yogun niifusun olusturdugu talep

artis1 kira ve arsa fiyatlarin arttirmaktadir.

3) Gecekondulasma: Gecekondulagsma, sehrin estetik goriiniimiinde

bozulmalara ve kentin turistik 6nemini yitirmesine neden olmaktadir.

4) Maliyetlerin artisi: Belirli bir biiyiikliigii asan mahalli idarelerde

iletisim giicliikleri, yogun biirokrasi ve politik baskilar sonucu artan

personel sayist verimliligi distirtirken, maliyetlerin artmasina neden
olmaktadir.

Kentlesmenin neden oldugu bu sorunlarin ¢dziimiinde ¢ok sayida
yontem Onerilmektedir. 2. ve 4. boliimlerde bu sorunlara ve ¢dziim

onerilerine detayl1 olarak yer verilecektir.
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1.4. Yerel Yonetimlerin Siirdiiriilebilir Kalkinma ve Kentlesmedeki Yeri
ve Onemi

Yerel yonetimler il, belediye veya koy halkinin, yerel miisterek
ihtiyaclarini karsilamak iizere kurulmus, esaslar1 kanunla belirtilen ve karar
organlart kanunda gosterilen yerel halk tarafindan secilerek olusturulan
kamu tiizel kisileridir (Bilgin, 2002: 314).

Az gelismis bolgelerin gelismislik derecelerini arttirabilmeleri, hali
hazirda ellerindeki kaynaklar1 optimum ve siirdiiriilebilir  sekilde
degerlendirmeleri ile miimkiin olacaktir. Ornegin, Tiirkiye’nin her bir tarafi
tarini ve turistik alanlara sahiptir. Bu alanlarin, turistlerin gezip
gorebilecekleri hale getirilmeleri gerekmektedir. Bunun i¢in konaklama
tesisleri, yiyecek icecek tesisleri vb. kurulmalidir. Ayrica bolgenin yerel
degerlerini 6n plana ¢ikartarak pazarlanmasi bolgeye art1 deger katacaktir.
Bolge degerlerinin etkin ve organize sekilde turizme agilmasi alt yapi
yatirimlarinin yapilmasi ve var olanlarin iyilestirilmesi (su, kanalizasyon,
yol, park ve bahgeler vs.), yerel yonetimlerin alacagi dnlemler, yore halkini
yonlendirmesi ve bilinglendirmesi neticesinde miimkiin olacaktir.

Kalkinma, tiretimin ve kisi bast milli gelirin artmasi, sosyo-ekonomik
yapmin olumlu ydnde gelismesi, bilgi ve ar-ge destekli teknolojinin
tiretimde ve ticaretteki katkisinin artmasi ile siirdiiriilebilir hale gelmektedir
(Tungsiper ve ote., 2011: 96).

Yerel gelismenin saglanmasi birlikte ¢alismaya, herkesin ortak bir hedef
i¢in bir arada olmasina dayanmaktadir. Yerel gelisme i¢in tiim vatandaslarin
miimkiin oldugunca katilimi saglanmalidir. Bu ddevler yerel yonetimlerin
dogal rollerinden biridir. Bu ddevin yerine getirilebilmesi i¢in; ilk kosul,
yerel birimlerin diger katilimcilart harekete gecirmek, desteklemek, onlarla
beraber hareket etmek i¢in gereken aracglara (kurumsal yetkiler ve olanaklar)
sahip olmasidir. Ikinci kosul, yerel birimlerin vatandaslar nezdinde mesru
ve gilivenilir olmasidir. Bunun igin yerel otoriteler gercek katilimci bir
demokratik isleyis olusturmali, tiim yerel giicleri bir araya getirmeli,
vatandaslarin toplum yasamina uyumunu saglamak i¢in gerekli dnlemleri

almalidir (Casagrende, 2004: 89-90).
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Yerel yonetimlerin merkez yonetim ile koordinasyon igerisinde hareket
etmesi de calismalarin basarisi i¢cin onemli bir faktordiir.

Yerel gelisme dort temel direk iizerinde yiikselmektedir. Bunlar
(Casagrande, 2004: 80):

1) Bir araya gelme ve dayanigma alani olarak betimlenen ydre,

2) Ekonomik gelisme, dayanigsma, Otekilestirmeye karsi miicadele,

kiiltiir ve ¢evre korumayi igeren biitlinciil bir yaklasim olusturulmasi,

3) Katilimcilarin, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel anlamda bir araya

gelmesi,

4) Ilgili bolgede hukuksal, insani, mali ve ulusal politikalara uyum

saglanmasi,

Yerel yonetimler, bolgelerindeki halkin istek ve ihtiyaglarina daha
hakim, gelenek ve goreneklerine daha duyarli, yore halki ile iletisimlerinde
daha etkilidirler. Bu sayede halkin nabzin1 merkezi yonetime gore daha
etkili sekilde tutup, daha dogru kararlar almalar1 ve bu kararlar1 hizli bir
sekilde hayata gegirmeleri miimkiin olmaktadir. Girisimcilerin  ve
sanayicilerin yapmay1 planladiklar1 organizasyonlarda onlara daha fazla
katki saglayabilmektedirler.

Hizmet sektoriine yogunlasan destinasyonlardaki yerel yonetimler
istthdam sorunlarini 6nemli 6l¢iide azaltmislar ve issizlik oranlarini asgariye
indirmeyi bagarmislardir (Karahan, 2006: 20).

Stirdiiriilebilir ekonomik biiylime ve kentlesme icin yerel yonetimlerin
dikkat etmesi gereken unsurlar sunlardir (Apaydin, 2011: 124):

1) Ekolojik smirlamalarin olusturulmast ve tarafsiz standartlarin

gelistirilmesi,

2) Ekonomik faaliyetlerin yeniden dagitilmas: ve kaynaklarin yeniden

atanmasi,

3) Niifus kontroliiniin yapilmast,

4) Temel kaynaklarin korunmasi,

5) Kaynaklara ulasimin daha tarafsiz olmasi ve bunlarin yiiksek

teknolojiyle daha etkin kullanilmasi,

6) Tasima kapasitesinin gozetilmesi,
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7) Dogadaki tiirlerin gesitliliginin korunmasi,

8) Cevreye olumsuz etkilerin en aza indirgenmesi,

9) Toplumun kontrol edilmesi,

10) Ulusal ve uluslararasi politik ger¢evenin olusturulmasi,

11) Ekonomik agidan gelecek vaad etmesi,

12) Cevre kalitesinin bozulmamasi,

13) Cevrenin denetlenmesi,

14) Temel amacin ekonomik kalkinma, ¢evre kalitesi ve sosyal adalet

olmasi,

Turizmin gelisimi ile bdlgeye talep olugmakta ve ekonomik getiri elde
edilmektedir. Ozellikle ekonomisi pek canli olmayan bdolgeler, turizm
sektoriinii bu durumdan kurtulus yolu olarak gormektedirler (Bardakoglu,

2014: 131).
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2. BOLUM

CITTASLOW KAVRAMI VE CITTASLOW KENTLERI

2.1. Tarihsel Gelisimi

Cittaslow (slow city) kavrami ile Slow Food kavramini birlikte
incelemek yerinde olacaktir. Ciinkii Cittaslow Hareketi’nin olusmasini
saglayan Slow Food Hareketi’dir.

Fast food (hizli yemek) tiikketiminin diinyaya yayilmasinda Oncii
sirketlerden biri olan McDonald’s, meniilerindeki lezzetleri standart hale
getirmis, oOzellikle gencler arasinda tutulan bir marka haline gelmistir.
McDonald’s, yerel iiretim ve tiiketimi savunanlar i¢in, kiiresel sermaye ve
aynilagmayi temsil etmesi bakimindan tehdit olarak algilanmaktadir.

Italyan yazar Carlo Pedrini ve arkadaslar1 1986 yilinda italya’nin Roma
kentinde agilan bir McDonald’s Restorani’ni protesto etmek i¢in hamur
atmislar ve boylece Slow Food Hareketi’ni baslatmiglardir (Walter, 2009: 1-
3). Slow Food Hareketi 9 Kasim 1989 tarihinde, Paris’teki Opera
Comique’de, Arjantin, Avusturya, Brezilya, Danimarka, Fransa, Almanya,
Hollanda, Macaristan, Italya, Japonya, Ispanya, Isvec, Isvigre ve Amerika
Birlesik Devletleri delegelerinin katilimiyla imzalanan manifesto ile resmen
baslamistir (Giiven, 2011: 114). Slow Food, hizli beslenme aliskanliklarina
ve gida tiretiminde kiiresellesme etkilerine kars1 duran toplumsal bir hareket
olarak biytik ilgi géormiistiir (Nilsson, 2011: 373). Slow Food’un kurucusu
Carlo Pedrini’ye gore insanlarin lezzet duyarliligi, yerel ve Kkiiltiirel
degerleri  kiiresellesmenin  ve aynilasmanin  olumsuz etkilerinden
koruyabilmektedir (Schneider, 2008: 385).

Cittaslow Hareketi 1999’da Toskana’nin kii¢iik bir kenti olan Grevein
Chianti’nin eski Belediye Baskan1 Paolo Saturnin’in girisimiyle dogmustur.
Idealleri hizl bir sekilde Bra (Francesco Guida), Orvieto (Stefano Cimicchi)
ve Positano (DomenicoMarrone) belediye baskanlari tarafindan kabul
gormiistiir. Ardindan Slow Food Hareketi’nin baskant olan Carlo

Pedrini’nin destegini de arkalarna almislardir (Gogkan, 2012: 2).
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“Bu giiniin ve gelecegin sagladigi olanaklar sayesinde ge¢misin
mirasindan, bilgi birikiminden ve ¢evre dostu son teknolojilerden
yararlanmak suretiyle, yasam kalitesini ve performansini arttiran kentsel
ortamlar” olusturmayi hedefleyen sehirler Cittaslow Hareketi’ni giindeme
getirmislerdir (Hekimci, 2013: 27). Kiigiik sehirlerde refah seviyesinin
yiikseltilmesi ancak yerel tohumlar ile tretimin desteklenmesi, yoresel
yemeklerin tliketilmesi ve g¢evreye zarar vermeyen teknolojilerden
faydalanilmasi ile saglanabilir (Miele, 2008: 137).

15 Haziran 2015 tarihi itibari ile Tiirkiye dahil 30 iilkede toplam 197
Cittaslow bulunmaktadir (Network, 2015). Bu sehirlerin tilkelere gore

dagilimi asagidaki tabloda yer almaktadir.

Tablo 1: Ulkelere Gére Cittaslow Sayilar

Almanya Amerika | Avustralya | Avusturya Belgika Birlesik
(12 adet) Birlesik (3 adet) (3 adet) (6 adet) Krallik
Devletleri (5 adet)
(3 adet)
Cin Danimarka | Finlandiya Fransa Giiney Gliney
(3 adet) (2 adet) (1 adet) (8 adet) Afrika Kore
(1 adet) (11 adet)
Hollanda Irlanda Ispanya Isvec Isvigre Italya
(7 adet) (1 adet) (6 adet) (1 adet) (1 adet) (74 adet)
Izlanda Japonya Kanada Kolombiya Kuzey Macaristan
(1 adet) (1 adet) (2 adet) (1 adet) Kibris Tiirk (1 adet)
Cumhuriyeti
(1 adet)
Norveg Polonya Portekiz Tayvan Tiirkiye Yeni
(4 adet) (21 adet) (6 adet) (1 adet) (9 adet) Zelanda
(1 adet)

Kaynak: www.cittaslow.org, erisim: 15.06.2015.

2.1.1. Slow Food Kavrami

Globallesme ile birlikte bazi toplumlarda hizli yasam sekli popiiler hale
gelmistir. Bunun yaninda tatil aligkanliklari, yeme igme bigimleri, giyim
tarzlart vb. oOzellikler bazi kiiltiirlere has olmaktan ¢ikip kiiresel boyutta
aynilasmustir. (Ergiliven, 2011: 2). Slow Food yerel tohum kullanimi, yerel

yiyecek iiretimi ve tiiketiminin desteklenmesi, 6zgilinliigiin korunmasi,
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halkin siirdiiriilebilir ekonomik gelir elde etmesine bagli yerel kalkinmanin
saglanmasi ile aynilasmaya karsi bir baskaldiridir (Kinley, 2012: 2)

Slow Food Hareketi, yiyeceklerin kalitesi (iyi gida), geleneksel tiretimin
ve lezzetin siirdiiriilebilirligi (temiz gida), tretici ve tiikketici dayanigsmasi,
gelirin paylasilmasi (adil gida) diisiinceleriyle ortaya c¢ikmistir (Walter,
2009: 1). “Insanlarin saglikli olabilmesi igin, yedigi besinlerin de saglikli
olmas1 gerekmektedir (Toplu, 2012: 9). Yiyecekler dogal ortamlarinda ve
stiresinde yetistiginde lezzetli olmaktadir. Ancak yiyeceklerin lezzetli
olmasi yeterli degildir. Ayn1 zamanda insan sagligina yararli olmalidir.
Yiyecekler, yerel tohumlar kullanilarak dogal yontemler ile iiretildiginde ve
yerel yontemler ile pisirildiginde insan sagligi i¢in yararli olmaktadir. Slow
Food Hareketi’nin gida tabanli diger toplumsal hareketlerden farki, yerel
tohumlar ile iiretim, yerel yemeklerin tiiketimi ve kentin 6zglinligiini
yansitan kiiltiirel kimligin korunmasi, yerel degerlerin gelecek kusaklara
aktarilmasina verdigi 6nemden kaynaklanmaktadir (Hayes ve Martin, 2009:
7).

[k uluslararas1 Slow Food Kongresi 1990 yilinda italya - Venedik’te
diizenlenmistir. 1992°de Almanya - Ké&nigstein’de, 1993°te Isvicre’de, ilk
Slow Food faaliyeti baslanmistir. Merkezi italya-Bra’da bulunan Slow Food
1996 yilinda resmiyet kazanmistir. Giiniimiizde gidalarin tiretim ve
tiiketiminin silirdiiriilemez yaklasimini degistirmeyi ve biyo-cgesitliligi
korumay1 hedeflemektedir (Giinerhan ve o6te.,, 2010: 33). Slow Food
Ozgiinliiglin yerel mutfak sayesinde korundugu, gelecek kusaklara
aktarildig1 uluslararasi bir ag olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Meneley, 2004:
170).

Yemeklerin Kalitesini yiikseltmek ve yemek yemeye zaman ayirmak,
yasamdan zevk almamizi saglamaya yonelik en basit yollardan biridir.
Yediklerimiz; kirsal alanlar, geleneklerin siirekliligi ve diinyanin bio-
cesitliligi lizerinde derin bir etkiye sahiptir. (Yurtseven, 2007: 26).
Alternatif liretim ve tiiketim Onerileri ile siirdiiriilebilirligi amaglayan Slow
Food kiiresellesmeye karsi 6zgiinliigiin korunmasi anlaminda basarili bir

toplumsal hareket olarak algilanmalidir (Tencati ve Zsolnai, 2012: 347).
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2.1.2. Cittaslow Kavrami

“Citta” Italyanca sehir anlamma gelmektedir. “Slow” ise Ingilizce de
yavas anlamina gelmektedir. Cittaslow iki kelimenin birlesiminden
olusmaktadir.

Yerel kaynaklarin ve tarihi dokunun korunmasini ve toplum araciligi ile
siirdiiriilebilir kalkinmay1 tesvik eden Cittaslow 1999 yilinda italya’da
kuruldugundan beri diinya ¢apinda yayilmaya devam etmektedir.
Siirdiiriilebilir kalkinmanin uygulanmasi 6zellikle kiiciik kasabalarin refahi
icin 6nem arz etmektedir. Kentlesme orani yiiksek olan bir¢ok tilkede kiigiik
kasabalarin nufiislarinda disiisler goriilmektedir. Kiigiik kasabalarda
yasayan sakinler biiyiik kentlere go¢ etmektedir. Bunun 6nlenebilmesi igin
kiictik kasabalarin desteklenmesi, yerel ekonominin canlandirilmasi, sosyal
etkilesimin saglanmasi ve yasam kalitesinin yiikseltilmesi, tarihi ve kiiltiirel
dokularinin korunmasi gerekmektedir (Semmens ve Freeman, 2012: 353-
354).

Slow Food Felsefesi, diinyanin diger bolgelerinde de sahiplenilerek,
Yavas Hareketi’'ne  donismdistir. Yavas  Hareketi, 06zgiinliigin
devamliliginin altin1 ¢izmektedir (Yurtseven, ve o6te., 2010: 3-8). Yerel
iiretim ve yerel tiikketim uygulamalar1 sayesinde yerel {iretimin devamlilig
ve halkin bundan siirdiiriilebilir kazan¢ saglamasi, hem yerel degerlerin
korunmasini hem de yerel kalkinmay: saglamaktadir (Hayes ve Martin,
2010: 270).

Insani degerlere onem veren bir hareket olarak karsimiza cikan
Cittaslow, yasamin 6zgiinliigiiniin korundugu ve insanlarin islerini haz
duyabilecekleri  bir hizla yapabildigi sehirlerde siirdiiriilmesini
desteklemektedir (Tayfun ve Acuner, 2014: 47).

Teknolojiye sahip olmak, rekabet giiciine sahip olmak anlamina
gelmektedir. Teknolojiyi pazarlama alaninda en iyi sekilde kullanan ise
firmalardir. Ornegin; Giiven’e (2011: 113) gore, enerji veren igeceklerle
stirekli zinde kalma, yika ve ¢ik sampuanlarla hizli yikanma ve fast food
aliskanhig1 reklamlarla insanlara empoze edilmektedir. insanlar sistemli bir

sekilde hizli tiikketime ve yasama alistirilmaktadir. Hizli tempoda devam
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eden yasam, kiiresel standardizasyon ve modernlesme sehirleri 6zgiin
kimliklerinden uzaklagtirmaktadir. Teknoloji aracili iletisim ve Kitlesel
tiikketimin hakim oldugu giiniimiiz modern diinyasinda Italya kaynakli olarak
baslayan, kentsel tasarimi ve istihdami tesvik eden Cittaslow, hizli yasamin
olumsuz etkilerini yonetmek igin alternatif bir aktivist hareketidir (Semmens
ve Freeman, 2012: 353).

Slow Food benzeri bir kalkinma hareketi olan Cittaslow, yasanilan
kentin degerini bilerek ve koruyarak yasami daha zevkli hale getirmeyi

amaglamaktadir (Akman ve 6te., 2013: 42).

Sekil 1: Cittaslow’un Sembolii
Kaynak: http://www.cittaslow.org, erisim: 15.06.2015.

Hizli kiiresellesmenin yarattigi taklitlestirme siireci sehir yapilarinin
disinda toplumsal hayatta da gézlemlenmektedir. Cagimizda ¢ogu iilkede
yiyecek ve giyim kiiltiiri aynilagsmaktadir. Ayni seyleri diisiinen, ayni
haberleri izleyen, ayni tiir miizigi dinleyen toplumlar ise gitgide kendilerine
has yerel degerlerinden uzaklagmaktadir. Cittaslow ve Slow Food aglar ile
sekillenen vyavaslik, kisisel iiretime, tiiketime ve insanlarin se¢im
yapilabilmesine imkan vermektedir. Ayni zamanda yerel ve geleneksel
degerlerin devamliligi ile ekonomik, sosyal ve ekolojik anlamda
stirdiiriilebilirligi de saglamaktadir (Kostulska ve ote., 2011: 187).

Giliniimiizde kiiciik ve yerel isletmeler global anlamda markalagmis
isletmeler ile rekabet edemedigi i¢in yok olmaya baslamislardir. Global
markalara 6rnek olarak Hilton, TUI, McDonald’s, Adidas vb. verilebilir.

Cittaslow’un temelini yasam kiltiirli, Ozellikle de yiyecek-icecek
kiiltiiri olusturmaktadir (Keskin, 2010: 31). Geleneksel mimariyi, zanaat ve

sofray1 koruma, modernle geleneksel, evrenselle yerel arasinda, insan ve
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toplumsal iliski odakli yeni bir senteze ulasma amaglanmaktadir (Sirim,
2012: 125).

Niifusu 50.000’in {izerindeki sehirler Cittaslow belgesi alamaz ve
“Salyangoz Logosu” kullanamazlar. Cittaslow manifestosu 7 kategoride
gruplandirilmis 70 kural icermektedir (Gogkan, 2012: 3).

Yerel halkin Cittaslow ¢alismalarinda etkin rol almasi, yerel yonetimleri
desteklemesi, siirecin basari ile yonetilmesi ag¢isindan son derece dnemlidir.

Halk sagligi, sehir sagligi, ¢evre saglhigi, yasam kalitesi ve kentsel
stirdiiriilebilirlik birbirleriyle ¢ok siki sekilde iliskilidir. Cittaslow Hareketi
de “Once Saglik” ilkesiyle yola ¢iktig1 icin bu biitiinliige sahiptir (Toplu,
2012: 4).

Cittaslow ve Slow Food benzer ilkelere dayali kentsel gelisme olarak
degerlendirilmektedir. ileriki yillarda “Cittaslow” faaliyetlerinin ydre
turizminin gelismesine katki saglamasi beklenmektedir (Nilsson, 2011:
373).

2.2. Cittaslow Felsefesi ve Siirdiiriilebilir Kalkinma Iliskisi

Ani yasamaya vurgu yapan Cittaslow Felsefesi, saglikli, temiz ve yerel
triinler kullanmak suretiyle hazirlanan geleneksel yemek kiiltiiriiniin
devamliligint  hedeflemekte ve yore sakinleri arasindaki iligkinin
gelistirilmesini prensip olarak kabul etmektedir (Tosun, 2013: 215).

Cittaslow kentlerinde, el sanatlarinin, yerel lezzetlerin devamlilig1 esas
alinmakta, bunun yaninda ¢evre kirliligine kars1 6nlemler alinmakta, saglikli
ve siirdiiriilebilir bir yasam hedeflenmektedir. Cittaslow kentleri ¢evre dostu
enerji kaynaklarmin kullanimi ve yerel tiretimin desteklenmesi nedeni ile
diger sehirlerden ayrilmaktadir. Tiirkiye’de pek ¢ok sehir Cittaslow olma
potansiyeline sahiptir (Ozgen, 2012: 1).

Siirdiiriilebilir kalkinmayi ti¢ boyutta incelemek miimkiindiir. Bunlardan
ilki doganin korunmasi, yenilenebilir enerji kullanimin1 kapsayan ¢evresel
boyuttur. Ikincisi sosyal adaleti, toplumun genis kesiminin karar verme
stireclerine dahil olmasi, ekonomik gelirin adaletli dagilimmi kapsayan
sosyal boyuttur. Ugiincii boyut ise yerel iiretimin desteklenmesi, iiretimde
geleneksel yontemlerin kullanilmasi, yerel {iriin pazarlarinin kurulmasini ve
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halkin bu faaliyetlerden gelir elde etmesini kapsayan ekonomik boyuttur
(Sahin ve Kutlu, 2014: 60-61).

Cittaslow kriterlerine uyan kentler, tarihi ve kiiltiirel degerlerine sahip
cikarak, Ozgiin yapilarin1 koruyarak, yerel iirlinlerin ve el sanatlarinin
tiretimine devam ederek siirdiiriilebilir kalkinmay1 gerceklestirebilirler.
Yoreye Ozgii geleneksel tohum ve yontemler ile iiretilen iirlinlerin
baskalarinca taklit edilmesi neredeyse imkansizdir. Bu konuda en giizel
ornekler; Yenipazar’da geleneksel tohum ile iiretilen domates, Yenipazar
pidesi, Gokgeada’da iiretilen bal ve zeytinyagi, Seferihisar’in kendine 6zgi
mandalinas1 ve bal liretimi, Tarakli’nin kopiik helvasi ve uhut tatlis1 vb.
tiriinlerdir. Hepsi tretildikleri yoreye has lezzetlerdir. Ayrica tarihi, kiiltiirel
ve turistik alanlarin gerekli diizenlemeler yapilarak turizme kazandirilmasi
da halkin bu faaliyetlerden kazang saglamasina neden olacaktir. Tiim bunlar
“Cittaslow Felsefesi” ile hareket eden kentlerde siirdiiriilebilir kalkinmay1

gerceklestirmeye yardimci olacaktir.

2.3. Cittaslow Organizasyon Yapisi ve Yonetim Komisyonu

Cittaslow Hareketi Organizasyonu sunlardan olusmaktadir (Cittaslow,
2015):

1) Diizenleme komitesi: Karar verme siirecinden sorumludur.

2) Bilimsel komite: Farkli disiplinlerden gelen uzman ve

akademisyenlerden olusan bilimsel komite g¢alismalarin ana hatlarini

belirlemektedir. Ayrica kontrol yetkisi de bu komitededir.

3) Sekreterlik: Gerek ulusal, gerek uluslararasi boyutta sebekedeki tiim

etkinliklerden sorumludur.

Cittaslow Uluslararas1 Koordinasyon Komitesi sunlardan olusmaktadir

(Cittaslow, 2015):

1) Uluslararasi baskan,

2) Bagkan yardimcilari,

3) Ulusal koordinasyon komitesi yonetim kadrosu,

4) Denetgi,

5) Onursal baskanlar,

6) Bilimsel komite iiyeleri,
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2.4. Cittaslow Olma Kriterleri

Yasam kalitesini yiikseltmeyi hedefleyen, ¢evre ile uyumlu alt ve ist
yapt politikalart izleyen, sehir tarzinin iyilestirilmesi i¢in yeni teknolojiler
kullanan ve gelistiren, yerel gidalarin tiiketimini destekleyen ve yerel
tiretimi koruyan sehirler, Cittaslow olarak adlandirilmaktadir (Bilgi, 2013:
48). Getirilen yeni kriterler perspektif ve zorunlu kriterler olarak ikiye
ayrilmistir. Zorunlu kriterler adindan da anlasilacagi iizere, konu ile alakali
yapilan ¢aligmalarin varliginin zaruri oldugu kriterlerdir. Bunlar asagidaki
listede (*) ile belirtilmektedirler. Perspektif kriterler ise aday kent tarafindan
gelecege yonelik daha kesin ve imtiyazli taahhiitlerin benimsendigi
kriterlerden olusmuslardir ve listede (**) ile belirtilmektedir (Uyelik Siireci,
2014).

Adaylarin birlik kriterleri ¢er¢evesinde hayata gecirdikleri ¢aligmalara
puan verilmekte ve adayin iiyelige kabul edilmesi i¢in degerlendirmeden en
az 50 puan almasi gerekmektedir. Birligin Italya veya Avrupa ile sinirh
kalmayip, evrensel bir boyut kazanmayr hedefledigi kriterlerden
anlagilmaktadir.  “Uluslararas1 Bilim Komitesi” tarafindan yapilan
calismanin birlik tarafindan onaylanmasmi takiben gecerli olan yeni
kriterler, aday kentin ilk asamada bir sene deneme siiresine tabi tutulmasini
on gormektedir. Aday kentler perspektif kriterleri gerceklestirdiklerinde,
gerceklestirdikleri  kriter basliklarindan %15 oraninda ilave puan
kazanmaktadirlar. Kriterlerin puanlanmasinda aday kentin yaptig1 projelerin
baslama tarihi ve basar1 durumu dikkate alinmaktadir (Uyelik Siireci, 2015).

Microsoft word formatinda hazirlanan bagvuru dosyasinda, kriterin adi
ve altinda ilgili kriter ¢gercevesinde yapilanlarin yer almas1 gerekmektedir.
Kriterler cercevesinde gerceklestirilen etkinlikler hakkinda fotograflarin
kullanilmasma ihtiyag¢ duyulmaktadir. Kriterler ile alakali olarak
gerceklestirilen faaliyetlere ait belgelerin basvuru dosyasinda bulunmasi
gerekmektedir. Bunun haricinde belediyenin yapmis oldugu yazigsmalar,
mecliste alinan kararlar, alinmis olan raporlar, diizenlenmis olan toplanti
tutanaklart veya fotograflarin ek belge seklinde ayrica sunulmasinin

gerekliligi  bulunmaktadir. Belgelerin ait olduklar1 kriterin numarasi
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belirtilmek suretiyle ek dosyaya konulmasi, ek dosyadaki belgelerin bir
CD/DVD’ye kaydedilmesi ve bu sekilde teslim edilmesi gerekmektedir. EK
dosyanin Ingilizceye gevrilmesi zorunludur (Uyelik Siireci, 2015).

Kriterlerin puanlanmasinda 6nem arz eden noktalardan biri de kriter
cergevesinde yapilan ¢alismalarin basar seviyesidir.

Yeni kriter sisteminin getirdigi yeniliklerden biri olan ulusal aglara
kriter ekleme yetkisinin verilmesi 6nemli bir degisiklik olarak karsimiza
cikmaktadir. Aday kentlerin dahil oldugu iilkelerin sartlar1 birbirinden
farkliliklar gostermektedir. Bu nedenle her iilke kendi sartlarin1 goz Oniine
alarak kriter basliklarina, o basligin puan degerinin %20’sini gegmemek
kaydiyla ulusal kriter ekleyebilme hakkina sahip olmustur. Cittaslow
Tiirkiye ulusal aginda heniiz iilke sartlarinin eklendigi bir kriter listesi
olusturulmamastir.

Yedi ana baglik altinda toplanan Cittaslow olma kriterleri sunlardir
(Uyelik Kriterleri, 2015):

I) Cevre Politikalar1

1) Hava temizliginin ilgili yasalar tarafindan belirtilen parametrelere
uygun oldugunun yetkili kurumlarca belgelenmesi, *

2) Su temizliginin ilgili yasalar tarafindan belirtilen parametrelere
uygun oldugunun yetkili kurumlarca belgelenmesi, *

3) Kentin igme suyu tiiketiminin ulusal ortalamayla karsilagtirilmast,
4) Kentsel kat1 atiklarin ayrigtirillmasi ve bu sekilde toplanmasi™®

5) Endiistriyel ve evsel kompostlama (biyolojik ayrigsma)
caligmalarinin desteklenmesi,

6) Kentsel ya da toplu kanalizasyon atik su aritma tesisinin
bulunmasi, *

7) Binalarda ve kamu kullanim alanlarinda enerji tasarrufunun
saglanmasi,

8) Kamunun yenilenebilir enerji kaynaklarindan enerji iiretiminin
saglanmasi,

9) Gorsel kirliligin ve trafik kaynakli giiriiltiiniin azaltilmasi,

10) Kamusal 1sik kirliliginin azaltilmasi, *

25



1)

11) Hane bas elektrik enerjisi tiiketiminin diistiriilmesi,

12) Biyo ¢esitliligin korunmast,

Altyap1 Politikalar

1) Kamu binalarina bagli verimli bisiklet yollar1 olusturulmasi,

2) Mevcut bisiklet yollarmin arag yollartyla kilometre {izerinden
karsilagtirtlmasinin yapilmasi, *

3) Metro ve otobiis duraklar1 gibi aktarma merkezlerinde bisiklet
park yerlerinin yapilmasi,

4) Ozel tasit kullanimma alternatif olarak eko-ulasim planinmn
yapilmasi, *

5) Engellilere yonelik mimari engellerin kaldirilmasi ile ilgili
uygulamalar*

6) Aile hayati ve hamile kadinlar i¢in girisimlerde bulunulmasi, *

7) Saglik hizmetlerine ulasilabilirligin saglanmasi,

8) Kent merkezlerinde mallarin  siirdiiriilebilir ~ dagitiminin
saglanmasi,

9) Sehir disinda ¢alisan sehir sakinlerinin oraninin tespit edilmesi, *

[11) Kentsel Yasam Kalitesi Politikalari

1) Kentin direnci i¢in yapilan planlarda disa bagimliligin
azaltilmasi,**

2) Kente ait degerlerin iyilestirilmesi, kent merkezlerinin ve kamu
binalarinin  degerlerinin  arttirllmasin1  saglayacak programlar,
projeler gelistirilmesi,*

3) Su kaynaklarina zarar vermeyen, agaglar kullanilarak yesil
alanlar olusturulmasi, **

4) Kentin daha yasanabilir hale getirilmesi,

5) Marjinal alanlarin tekrar degerlendirilmesi ve kullanilmasi, *

6) Vatandaglara ve turistlere yonelik interaktif hizmetlerin
gelistirilmesinde bilgi ve iletisim teknolojilerinden faydalanilarak
etkinligin ve verimliligin arttirilmasi, *

7) Siirdirilebilir mimari i¢in uzman kisilerden olusan 6zel bir birim

olusturulmasi, *

26



8) Kentte internetin ve internet kullaniminin arttirilmasi,*
9) Kente zarar veren Kirleticilerin izlenmesi ve azaltilmasi,*
10) Tele ¢alismanin yayginlastirilmasi,
11) Kisisel siirdiiriilebilir kentsel planlanmanin tesvik edilmesi,
12) Sosyal altyapinin desteklenmesi,
13) Kamusal siirdiiriilebilir kentsel planlamanin tesvik edilmesi, *
14) Kent i¢indeki kullanigh yesil alanlarin verimli bitkiler ile
degerlendirilmesinin saglanmasi, **
15) Yerel {iirlinlerin ticarilesmesi i¢in yerel iiriin pazarlari benzeri
alanlarin yaratilmasi, *
16) Atolyelerin korunmasi ve islevsel hale getirilerek degerlerinin
arttirtlmasi - dogal/yerel aligveris merkezlerinin yaratilmasi, *
17) Yesil alanlarda kullanilan beton miktarinin belirlenmesi, fazla
beton kullanimina kars1 6nlemler alinmast,

IV) Tarima, Turizme, Esnaf ve Sanatkarlara Dair Politikalar
1) Agro-ekolojinin gelistirilmesi i¢in gerekli diizenlemeler yapilarak
ilgili projelerin hayata gecirilmesi, **
2) El yapimi ve etiketli veya markali esnaf/sanatkar iriinlerinin
korunmasi, patentlerinin alinmasi,*
3) Geleneksel is tekniklerinin ve zanaatlarin degerinin arttirilmasi, *
4) Kirsal bolgede yasayanlarin hizmetlere erisimini
kolaylastirilarak, arttirarak kirsal bolgelerin degerini arttirmak, *
5) Kamuya ait restoranlarda yerel yiyecek ve iceceklerin
hazirlanmasi veya satilmasi, *
6) Kisisel kullanimda ve yemek sektoriinde lezzet egitimlerinin
verilmesi, *
7) Geleneksel ve Kkiiltiirel etkinliklerin korunmasi ve degerlerinin
arttirtlmasinin saglanmasi, *
8) Otel konaklama kapasitelerinin arttirilmasi, *
9) Tarimda GDO kullaniminin yasaklanmasi,
10) Tarim igin kullanilan alanlar ile ilgili imar planlarinin

olusturulmasi,
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V) Misafirperverlik, Farkindalik ve Egitim ile ilgili Planlar
1) Sehre gelenlerin iyi kargilanmasi, *
2) Esnaflarin ve tur operatorlerinin farkindaligini arttirmak, *
3) Yavas giizergahlarin mevcut olmasi,
4) Yonetimsel kararlara halkin dahil edilmesi,
5) Egitimciler, yoneticiler ve c¢alisanlarin Cittaslow temalar
hakkinda siirekli egitime tabi tutulmasi, **
6) Saglik egitimlerinin verilmesi,
7) Yore halkia Cittaslow’un anlam1 hakkinda sistematik ve kalici
egitim verilmesi, *
8) Cittaslow iizerine yerel yonetim ile ¢alisan derneklerin daha aktif
sekilde caligmasinin saglanmasi,
9) Cittaslow kampanyalarina destek olunmasi, *
10) Yazismalarda Cittaslow logosu kullanilmasi, *
V1) Sosyal Uyum Politikalar1
1) Azinliklara yonelik ayrimeiliga karsi ¢alismalarin yapilmast,
2) Farkl etnik kokene sahip insanlarin ayni mahallede yasamasinin
tesvik edilmesi,
3) Engelli kisilerin toplumsal yasama entegrasyonunun saglanmasi,
4) Cocuk bakimimnin desteklenmesi,
5) Geng neslin istihdaminin saglanmasit,
6) Yoksulluk ile miicadele edilmesi,
7) Toplumsal ortakliklar/sivil toplum kuruluslarinin kurulmasi ve
stirekliliginin saglanmasi,
8) Farkl kiiltiirlerin entegrasyonunun saglanmasi,
9) Politikaya katilimin tesvik edilmesi,
10) Belediyenin kamu konut yatirimlarina onciiliik etmesi,
VII) Ortakliklara iliskin Politikalar
1) Slow Food aktiviteleri ve kampanyalari i¢in destek olunmast;

a) Yerel bir “Slow Food Convivium” olusturulmali,
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b) Ilk, orta ve lise diizeyindeki okullarda tat ve beslenme
tizerine Ogrencilerin bilinglenmesi i¢in egitim programlari
olusturulmali ve uygulanmali,
¢) Okullarda sebze ve meyve bahgeleri olusturularak gocuklara
yerel liretim bilinci agilanmali,
d) Yok olma riski altinda bulunan iirinlerin korunmasi adina
projeler gelistirmeli,
f) Yerel iirtinlerin kullanilmas: ve beslenme geleneklerinin gida
hizmeti veren tiim kuruluglarca uygulanmasi icin gida egitim
programlari diizenlenmeli,
2) Dogal ve geleneksel yiyecekleri Slow Food veya diger kurumlar
ile desteklemek;
a) Yoreye 6zgiin, yerli iirlin iiretimi desteklenmeli,
b) Gida ile ilgili kurulmus olan derneklerin yerel degerleri
koruyacak sekilde hareket etmesi saglanmali,
3) Eslestirme projeleri desteklenmeli, gelismekte olan iilkelerde
Cittaslow ve Slow Food felsefelerinin yayilmasini saglayacak

ortakliklar olusturulmali,

2.5. Diinya’daki Cittaslow Ornekleri
Abbiategrasso, Italya: Italya’nin kuzeyinde yer alan ilgede 31.307 kisi
yasamaktadir. Denizden yiiksekligi 120 metre olan kasabanin kapladigi alan
47.05 kilometrekaredir. Santa Maria Nuova Kilisesi, Abbiategrasso Miizesi,
Morimondo Abbey Miizesi ve Eski Manastir onemli tarihi yapilardir. 17-21
Ocakta diizenlenen tiyatro ve miizik gosterileri, 6 Subatta diizenlenen opera
gosterileri ve “Kiitiiphane Fotograf Sergisi”, 25 Eyliilde diizenlenen “Diinya
Temizlik Giinti”, 27 Eyliilde diizenlenen “Giizel Sehir Geleneksel Sokak
Oyunlar1”, 5 Ekimde diizenlenen “Paralimpik Yarismalar”, 5 Kasimda
diizenlenen taki sergisi ve 7 Kasimda diizenlenen miizik gosterileri 6nemli

etkinliklerdendir (Footprintnetwork, 2015).

Altomonte, Italya: Ttalya’min giineyinde yer alan ilcede 4.576 kisi
yasamaktadir. Denizden yiiksekligi 490 metre olan ilgenin kapladigi alan

65.29 kilometrekaredir. Mayis ayinda diizenlenen “Tiyatro Festivali” ve
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“Biiyilk Ekmek Bayrami”, haziranda diizenlenen “Dans Festivali” ve
“Altomonte Rock Festivali”, agustosta diizenlenen “Avrupa Akdeniz
Festivali”, “Goérsel Sanatlar Sunumlari1”, gelencksel iiriin ve yemeklerin
tadildig1 “Beyaz Gece”, eyliilde diizenlenen diizenlenen “Caz ve Sarap
Festivali” ilgcenin 6nemli etkinliklerindendir. 14 yy. eserlerinden “Santa
Maria Della Kilisesi”, “Paola St Francis Manastir1”, “St James Havari
Kilisesi”, “Dominik Manastir1”, onemli tarihi eserlerdendir. Ilcede
Jakobenlerden Via (Sarap Miizesi), “Medeniyet Eserleri Miizesi”, Azzinari
Miizesi (Cagdas Sanat Miizesi), “Gida Miizesi” bulunmaktadir.
“Constantine Belluscio”, “Feodal Kalesi”, “Norman Kulesi”, 18 yy. dan
kalma “Scaramuzza Saray1”, 19 yy. dan kalma “Cappola Saray1”, 19 yy. dan
kalma “Jakoben ve Pancaro” ilgenin 6énemli tarihi yapilarindandir (Comune
di Altomonte, 2014).

Begur, Ispanya: Ispanya’nin bati sahilinde yer alan ilge 20.7 kilometrakare
alana ve 3.986 kisilik bir niifusa sahiptir. Yaz aylarinda turizm sezonu
olmasi nedeniyle ilgeyi yaklasik 40.000 turist ziyaret etmektedir. “Playa del
Rincén”, “Illa Roja”, “Niidist Koyu”, “Sa Riera”, “Aiguafreda Koyu”, “Sa
Tuna” ilgenin 6nemli plajlaridir. Halk danslari, ¢cocuk eglence ve tekne
boyama faaliyetlerinin gergeklestirildigi “Begur Miizik Festivali” bolgede
diizenlenen onemli etkinliklerdendir. Geleneksel yemekleri daha ¢ok deniz
tirtinlerinden olusmaktadir. “Geleneksel Kaya Baligi Yemek Yarismasi”

onemli aktivitelerdendir (Begur, 2014).

Cheongsan Island, Wando, South Jeolla, Giiney Kore Cumhuriyeti: Kore
Yarimadast’nin gliney kiyisinda bulunan, Cheongsando Adas1 “Dadohae
Milli Parki” nin pargasidir. Adanin niifusu 2.600 kisidir. Bolge 23 Aralik
1981 tarihinde milli park olarak ilan edilmistir. Bolgede 5,7 km. lik
“Docheongri Village Port - Seopyeonje”, 2,4 km. ”Yeonae Batanggil -
Dolmen - Gatdol Pebble Beach”, 1,8 km. “Gujangri - Gwondeokri”, 1,8 km.
“Gwondeok-ri - Beombawi Rock”, 6 km. “Beombawi - Cheonggyeri,
Sangseori 7, 3,3 km. “Sangseori - Dongcheonri - Hangdo Island” yiirtiyiis
parkurlari bulunmaktadir. Sangseori Koyii’nde tas duvarlar, Chobun

mezarlari, Eupri‘de dolmenler, Jinsan, Singheungri, Gatdol Pebble, Jiri
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Plajlar1, Backryeonamsa ve Sungmosa Tapinaklar turistik alanlar arasinda

yer almaktadir (Sang-hee, 2015).

Cowichan Bay, Kanada: Temmuz 2009’da Cittaslow agina katilmustir.
Koyde organik simit ve ekmek, yerel peynir liretimi, organik giyim, ev
yapimi dondurma, yerel ¢omlek diikkani, geleneksel yerel yemeklerin
sunuldugu restoranlar bulunmaktadir. Kel kartal ve g¢esitli balik¢illarin
yasadigi bolgede yaban hayatinin  gozlenebildigi kayik turlan

diizenlenmektedir (Slowcowichan, 2014).

Goolwa, Avustralya: Avustralya’nin ilk Cittaslow kenti olan Goolwa 12
Mart 2007 tarihinde iiyelige kabul edilmistir. Avrupa disinda tiyelige kabul
edilen ilk kent olma 6zelligini tasimaktadir. Avustralya’nin nehir sandali
tarithi ve Aborjin hikayeleri ile linlenmis kenti olan Goolwa’da 5.882 kisi
yasamaktadir. Giinlimiizde kent sakinleri gegimlerini daha ¢ok ziraat,
balik¢ilik ve turizmden saglamaktadirlar. Goolwa eski bir bir liman kentidir.
Sanat galerileri, tarihi binalari, kafeleri ile inlii kentte ev pansiyonculugu da
yapilmaktadir. Kent kendine 6zgii mirasi, dogal giizellikleri, dogal hayati,
her y1l diizenli olarak kutlanan etkinlikleri, yoresel yiyecek ve iceceklerin
cesitliligi ile 6n plana ¢ikmaktadir. Uluslararast énemli sulak alanlardan
olan “Coorong Milli Parki” da bu bolgede bulunmaktadir. Ayrica, tarihi
yandan carkli vapur ile nehir gezisi yapilabilmektedir (Clark, 2014).

Hersbruck, Bavyera, Almanya: Almanya’nin, Bavyera Eyaleti’nin orta
Franken Bolgesi’nde kiigiik bir ilgedir. 12.150 kisilik niifusa sahiptir. 22.91
kilometrekarelik bir alana sahip olan ilge denizden 336 metre yiikseklikte
yer almaktadir. Tlgede ¢obanlarin yasamlarmi konu alan “Coban Miizesi”
bulunmaktadir. Geleneksel tatlar olarak bolgede yetistirilen alabalik, lahana
ve patates ile servis edilen domuz eti ve kuskonmaz yemegi 6n plana
cikmaktadir (Flushing, 2014).

Sedgefield, Western Cape, Giiney Afrika Cumhuriyeti: Gliney Afrika
Cumbhuriyeti’nin giineyinde yer alan ilgede 8.286 kisi yasamaktadir.
Afrika’nin ilk Cittaslow’u olma {invanina sahiptir. Gericke’den (gozetleme

alan1) bolgede yasayan aslanlari, kus tiirlerini vb. izlemek miimkiindiir.
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Cumartesi giinleri yerel iriinlerin satisinin yapildig1 yerel iriinler pazari
diizenlenmektedir. Bu pazardan bolge sakinleri ve turistler taze ve dogal

tirtinler temin edebilmektedir (Gouche, 2015).

Segonzac, Fransa: Fransa’nin batisinda yer almaktadir. Ilgede 2.224 kisi
yasamaktadir. Denizden yiiksekligi 19-141 metredir. ilcede ilk olarak gevre,
altyapi, planlamasi  gerceklestirilmistir. Agirlama ve farkindalik
konularindaki mevcut projeler mavi, kirmizi ve siyah olarak kodlanarak
oncelik siralamasi yapilmistir. Cevre ¢alismalar1 olarak; uyumlu isaretler ve
damgalar sec¢ilmis, atik su aritma istasyonu kurulmus, okul, kiitiiphane, spor
salonu, kilise vb. alanlar igin bolgesel 1sitma sistemi gelistirilmistir. Isik
kirliligini azaltma ve enerji tasarrufunu arttirma calismalar1 yapilmis,
kasabada Onemli tarihi ve turistik alanlara turistik isaretlemeler
yerlestirilmistir. Bunlarin disinda ilgenin iginden gecen araglarin hizini
azaltmak amaciyla 6nlemler alinmis ve giirilti kirliligi azaltilmistir. Kentin
dokusunu bozmadan kilise ve eski yapilar mimari 6zelliklerine bagli kalmak
suretiyle restore edilmistir. Engelli yayalar i¢in gilivenli gecis yollari
olusturulmustur.  Turizm biirosu agilmistir. Sportif (tenis, basketbol,
motocross vb.) ve Kkiiltiirel alanda dernekler olusturulmustur. Spor
miisabakalar1 yapilmasina ve festivallerin diizenlenmesine uygun salonlar

inga edilmistir (Marendat, 2015).

Sonoma Valley, California, Amerika: Kaliforniya Eyaleti’nde yer alan
Sonomo Valley’de 10.648 kisi yasamaktadir. Amerika’nin batisinda yer
alan ilge, Kaliforniya sarap endiistrisinin dogum yeri olarak kabul
edilmektedir. ilce merkezinde 8 déniimliik bir alanda 6zenle korunmus
dogal tarihi kerpi¢ binalar ile gevrili, golgelik agaglardan olusan bir park
bulunmaktadir. Sehirde, elektrikli ara¢ kullanimini yayginlastirmak i¢in sarj
istasyonu kurulmustur. Tarimsal bolgelerin ve agik alanlarin korunmasi i¢in
gerekli onlemler alinmustir. Ciftlik birligi ile siirdiiriilebilir tarim yapan
tiyeler desteklenmis, Sonoma’nin tarim mirasinin korunmasi i¢in “Sonoma
Ekoloji Merkezi” kurulmus, yerel {ireticilerin iirettiklerini satabilmesi i¢in

yerel iirlin pazar1 kurulmustur (Sonoma Community, 2015).
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2.6. Tiirkiye’de Cittaslow Hareketi

2.6.1. Tiirkiye’de Cittaslow Calismalar
Ulkemizde bir kentin Cittaslow olabilmesi i¢in “Cittaslow Tiirkiye

Ulusal Agi’na” katilma zorunlulugu bulunmaktadir.

Tiirkiye’de Cittaslow Hareketi Seferihisar’in 28 Kasim 2009 tarihinde
Cittaslow olmasiyla resmi olarak baglamistir. Cittaslow Hareketi’nin
Tirkiye’de yayginlagsmasi i¢in yapilan ¢alismalar sonucunda 2010 yilinda
Akyaka, Yenipazar, Gok¢eada ve Tarakli kentleri Cittaslow olmak i¢in
caligmalara baglamistir. 24 Haziran 2011 tarihinde Polonya’da diizenlenen
Cittaslow Uluslararas1 Kongresi’nde Cittaslow olarak ilan edilen kentlerle
birlikte Tirkiye’deki Cittaslow sayisi 5’e yiikselmistir. Tiirkiye’deki
Cittaslow sayisinin  artmasi sahip oldugumuz degerlerin gelecege

tasinabilmesi anlaminda 6énemlidir (Cittaslow Tiirkiye, 2014).

15.06.2015 tarihi itibariyle, Cittaslow agina katilim sirasina gore
Tirkiye’de ki Cittaslow kentleri sunlardir (Cittaslow Tiirkiye, 2015):
2009°da Seferihisar, 2011'de Akyaka, Yenipazar, Gokc¢eada, Tarakll,
2012’de Yalvag, Vize, Persembe ve 2013 ’de Halfeti’dir. 25.06.2015 tarihi
itibari ile Artvin ili Savsat Ilgesi Cittaslow agma katilmistir. Cittaslow
Savsat heniiz cok yeni olmasi sebebi ile calismaya dahil edilmemistir.
Bolu’nun Géyniik Ilgesi ise 30.06.2015 tarihi itibari ile Cittaslow aday:
durumundadir (Cittaslow Tiirkiye, 2015). Gokgeada diinyanin ilk Cittaslow
adasi olarak ilan edilmistir (Cittaslow Gokgeada, 2013).

2.6.2. Cittaslow Adaylik Siireci
Cittaslow Tiirkiye agma katilmak isteyen kentlerin izlemesi gereken

siirec asagidaki sekildedir (Uyelik Siireci, 2015):

1) Basvuru mektubunun hazirlanmasi: AB iliskileri ve Proje Birimi’ne
gonderilecek mektup, belediye antetli kagida Ingilizce ve Tiirkge olarak
yazilmalidir. Mektupta; kentin tanmitimi, Cittaslow agina bagvurma
nedeni, kriterlerden hangilerini karsiladigi, yeni projeleri ve adaylik
stirecinden sorumlu kontak kisi bilgileri yer almalidir. Mektup ile
birlikte kente ait tanitim materyalleri de teslim edilmelidir.
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2) Bagvuru mektubunun degerlendirilmesi: Mektup Cittaslow Tiirkiye
Merkezi’ne ulastiginda adaylik 6n incelemesi yapilmakta ve kentin
Cittaslow kriterlerine uyumu degerlendirilmektedir. Gerekli durumda
aday kent ziyaret edilmekte ve degerlendirme sonucunun olumlu olmasi

durumunda basvuru mektubu kabul edilmektedir.

3) Bilgilendirme toplantis1 ve degerlendirme ziyareti: Aday belediye
halka Cittaslow Hareketi’ni, birlige {iye olma amacini bir bilgilendirme
toplantis1 diizenleyerek anlatmaktadir. Gerek goriildiigi durumda
toplantiya  Cittaslow Tiirkiye Koordinatorliigii de  (Seferihisar
Belediyesi) davet edilmektedir. Toplantida kullanilan  sunum
kayitlarinin koordinatorliige gonderilmesi gerekmektedir. Aday belediye
halkin  ve STK.larin bilgilendirilmesi i¢in ek toplantilar

diizenleyebilmektedir.

4) Bagvuru dosyasinin hazirlanmasi ve teslimi: Cittaslow Kriterleri ile
ilgili yapilanlarin belgelendirildigi basvuru dosyasi Ingilizce ve Tiirkge
olarak hazirlanmalidir. Cittaslow tlizigiinde belirtilen bagvuru ticretini
odeyen aday kent, basvuru dosyasini ek klasorii ile beraber Cittaslow
Tiirkiye Koordinatorliigii'ne teslim etmelidir. Ayrica aday kent
bolgesinde bulunan bir Slow Food Birligi’nden Slow Food Felsefesine
uyumlu hareket edeceklerine dair bir destek mektubu almak

durumundadir.

5) Bagvuru dosyasinin  degerlendirilmesi: Basvuru  dosyasinin
dogrulugu, dosyada yer alan bilgilerden ve ilgili kentin Cittaslow
Koordinatorliigii’nce ziyareti neticesinde kontrol edilmekte ve puanlama

yapilmaktadir.

6) Bagvuru dosyasinin genel merkeze gonderilmesi: Geger puan
alinmasi halinde basvuru dosyasi Cittaslow Genel Merkezi’ne teslim
edilmektedir. Genel Merkez degerlendirmesinin olumlu olmasi
durumunda aday kentin iyeligi, Cittaslow Birligi’nin diizenledigi bir
sonraki uluslararasi toplantida veya genel kurulda sertifika toreni ile ilan

edilmektedir.
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2.6.3. Arastirmaya Konu Edilen Cittaslow Kentleri Hakkinda Genel Bilgiler

2.6.3.1. Vize

Kirklareli’nin ilgesi olan Vize, Kirklareli’nin 60 km. kadar dogusunda
yer almaktadir. Eski Kirklareli - Istanbul yolu iizerinde bulunmaktadir.
Tekirdag’m Saray Ilgesi’ne ve Karadeniz’e sinir komsusudur. Cografi yap1
itibariyle gilineyi ovalik, kuzeyi ise yiiksek tepeler ile cevrilidir. Daha
kuzeye gidildikge yiikseltiler artmakta ve arazi ormanlik bir goériiniim
kazanmaktadir. Iki ayr1 hoyiik iizerinde kurulu olan Vize’nin énemli bir
kismui I. Derecede Arkeolojik Sit Alani olarak ilan edilmistir. Bunlardan ilki,
Antik Tiyatro’nun yer aldigi Comlektepe Hoyiigi’diir (Vize’nin Tarihi,
2014). Antik Vize kentini olusturan ikinci 6nemli hoyiik ise yine 1. Derece
Arkeolojik Sit Alani olarak tescilli bulunan Kale Mahallesi’dir. Adinda da
anlasildigi tizere tarihi Vize surlar1 buurada bulunmaktadir (Yilmaz ve
Sipahioglu, 2005: 25).

Antik Tiyatro, Kiiciik Ayasofya Kilisesi, Ayanikola Manastiri, Balkaya
Koyii Magara Manastirlari, Bizans Asker Hamami, Osmanlt Hamami, Roma
Su Yolu, Kaya Mezarlar, Anit Agaclar, Hasan Bey Camii, Yenesu
Domuzdere, Kurudere, Direkli magaralari, Kiyikdy plaji, Pabugdere ve
Kazandere Vize’nin tarihi ve turistik alanlaridir.

Vize’ye Istanbul’dan; Esenyurt - Silivri - Cerkezkdy - Saray - Vize
rotasin1 kullanarak O6zel aragla ulasim yaklagik 1 sa. 34 dk. (134 km.)
siirmektedir. Ankara’dan; Ankara - Bolu - Izmit - Istanbul - Esenyurt -
Silivri - CerkezkOy - Saray - Vize rotasimi kullanarak o6zel aragla ulasim
yaklasik 6 sa. 15 dk. (620 km.) siirmektedir. Izmir’den Manisa - Balikesir -
Bursa - Izmit — Istanbul - Cerkezkdy - Saray - Vize rotasim kullanarak 10
sa. 27 dk. (720 km.) siirmektedir. Bursa’dan izmit - Istanbul - Cerkezkdy -
Saray - Vize rotasini kullanarak 5 sa. 17 dk. (393 km.) siirmektedir.
Antalya’dan Isparta - Kiitahya - Izmit - Istanbul - Cerkezkdy - Saray - Vize
rotasin1 kullanarak 12 sa. 12 dk. (863 km.) siirmektedir. Vize ilcesi’ne en
yakin havaalan1 Corlu Havalimani’dir. Vize’ye hava yolu ile gelmek

isteyenlerin  Oncelikle ugak ile Corlu Havalimani’na gelmeleri
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gerekmektedir. Corlu’dan Vize’ye, Saray - Vize rotasi ile karayolculugu 1
sa. (56 km.) stirmektedir (Yol Haritas1, 2014).

2.6.3.2. Seferihisar

Izmir’in ilgesi olan Seferihisar il merkezine 45 km. mesafededir. ilgenin
kuzeyinde Urla, dogusunda Menderes nehri, batisinda ve giineyinde Ege
Denizi bulunmaktadir. 1080 metre yiiksekligindeki Kizildaglar’in
yamaglarinda bulunan ilge denizden 18 metre yiiksekliktedir. llgede bulunan
Urkmez, Akarca ve Sigacik plajlari mavi bayraga sahiptir. 3000 yillik bir
yerlesim yeri olan Seferihisar topraklarmin eski adi1 Teos’tur. Teos M.O.
1000 yillarinda Akalardan kacan Giritliler tarafindan kurulan lonia’lilarmn
bir kentidir (Seferihisar’in Tarihi, 2014).

Lebedos Antik Kenti, Karakog¢ Kaplicalari, Teos Antik Kenti, Karakose
Harabeleri, Giidiik Minare Cami, Hidirlik Cami, Turabiye Cami, Ulu Cami,
Celebi Cami, Sigacik Cami ve Sigacik Mescidi, Seferihisar Hamami, Kasim
Celebi Medresesi ve Giineslikent Tiimiiliis’ii Seferihisar’in tarihi ve turistik
alanlaridir.

Seferihisar’a Istanbul’dan Izmit - Bursa - Balikesir - Akhisar - Manisa -
Izmir Seferihisar rotasini takip ederek 9 sa. 20 dk. (620 km.), Ankara’dan
Polatl - Afyonkarahisar - Banaz - Usak - Kula - Salihli - Izmir Seferihisar
rotasim takip ederek 10 sa. 25 dk. (665 km.), izmir’den Yelki - Caml -
Ulamig rotasini takip ederek 55 dk. (48 km.) stirmektedir. Bursa’dan
Balikesir - Akhisar - Manisa - Izmir Seferihisar rotasini takip ederek 6 sa. 8
dk. (390 km.), Antalya’dan ise Nazilli - Aydmn - Torbali - izmir rotasini
takip ederek 7 sa. 47 dk. (498 km.) siirmektedir. Istanbul ve Ankara’dan
gelmeyi diistinenlerin Oncelikle Adnan Menderes Havaalanina ulagmalari,
buradan karayolu ile Seferihisar’a gitmeleri gerekmektedir. Adnan
Menderes Havaalani’ndan Seferihisar’a karayolu ile 48 dk. (51 km.)
stirmektedir (Yol Haritasi, 2014).

2.6.3.3. Akyaka
Mugla sinirlar1 igerisinde bulunan Akyaka, Marmaris ile Mugla arasinda

yer alan Ula Ilgesi’nin  mahallesidir.  Goékova  Korfezi’nin
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kuzeydogusundadir. Kuzeyinde yaklasik 1000 metre yiiksekligindeki
Sakartepe, dogusunda Kadin Azmagi (deresi) ve Akcapmar Azmagi
(deresi), glineyinde ise Gokova bulunmaktadir. Yazlar sicak ve kurak,
kislar1 1liman ve yagish gecen Akyaka’da nisan ay1 basi ekim sonu arasinda
denize girilebilmektedir. Akyaka, yaklagik 2500 yillik bir ge¢cmisi olan antik
‘Idyma’ yerlesim yerinin devami durumundadir. idyma ilk¢ag kenti,
bugiinkii Mugla sinirlan i¢inde Kozlukuyu (Gékova) Kdyii'niin kuzeyinde
kalan Kiigiik Asartepesi’nin yamaglarinda kurulmustur. 1971 yilinda
mubhtarlik ve 1982 yilinda belde ilan edilen Akyaka 1970’lere kadar kiigiik
bir balik¢1 koyii goriiniimiinde iken turizmin geligsmesi ile birlikte turistik bir
destinasyon halini almigtir (Glizel Akyaka’miz, 2014).

Gokova Ozel Cevre Koruma Bolgesi zengin bitki ve hayvan varligi ile
¢evrebilim yoniinden olduk¢a onemli kabul edilmektedir. Physkos Antik
Kenti, Akyaka Kalesi, Kadin Azmagi ve Akc¢apmar Azmagi, Sedir Adasi
Akyaka’nin tarihi ve turistik alanlaridir.

Akyaka’ya Istanbul - Bursa - izmit - Bilecik - Bozilyiik - Kiitahya -
Sandikli - Dinar - Denizli - Mugla - Akyaka rotasi ile 11 sa. 20 dk. (767
km.) stirmektedir. Ankara’dan Polatli - Emirdag - Dinar - Denizli - Mugla -
Akyaka rotasi ile 9 sa. 29 dk. (614 km.) siirmektedir. Izmir’den Aydm -
Cine - Yatagan - Mugla - Akyaka rotasi ile 3 sa. 15 dk. (228 km.)
stirmektedir. Bursa’dan Balikesir - Akhisar - Manisa - Torbali - Aydin -
Cine - Yatagan - Mugla - Akyaka rotas1 7 sa. 47 dk. (536 km.) siirmektedir.
Antalya’dan Korkuteli - Fethiye - Dalaman - Golbas1 - Koycegiz - Akyaka
rotast ile 5 sa. 7 dK. (298 km.) siirmektedir. Istanbul, Ankara ve izmir’den
Akyaka’ya gelmek isteyenler once Mugla Dalaman Havaalanina gelmelidir.
Karayolu ile Dalaman - Kdoycegiz - Kizilkaya - Akyaka rotasi izlenerek
yaklagik 1 sa. 16 dk. (67 km.) siirmektedir (Yol Haritasi, 2014).

2.6.3.4. Yenipazar
Aydin li’nin ilgesi olan Yenipazar’in il merkezine olan uzaklig 40 km.,
kapladig1 alan ise 180 kilometrekaredir. Madran Dagi’nin eteklerinde yer
almaktadir. Yenipazar ilgesinin ilk yerlesim yeri M.O. 2.000 yilinda
kurulmus olan Orthosia antik kenti yakinlaridir. Haftada bir kurulan pazar
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ilcenin kiigiik bir ticaret merkezi olmasini saglamustir. Ilge Yenipazar adim
buradan almistir. Yorik Ali Efe Miizesi, Orthosia Antik Kenti, Yel
Degirmeni ve Camlik Piknik Alan1 Yenipazar’in tarihi ve turistik alanlaridir
(Yenipazar, 2014).

Yenipazar’a istanbul’dan yolculuk, Gebze - izmit - Yalova - Bursa -
Karacabey - Balikesir - Torbali - Yenipazar rotasi ile yaklasik 10 sa. 30 dk.
(700 km.) siirmektedir. izmir’den yolculuk, Balgova - Belenbas1 - Kisik -
Ortaklar - Aydin - Yenipazar rotasi ile yaklasik 2 sa. 15 dk. (156 km.)
stirmektedir. Ankara’dan yolculuk, Golbasi - Polatli - Emirdag - Bolvadin -
Cay - Dinar - Denizli - Nazilli - Yenipazar rotasi ile 8 sa. 49 dk. (584 km.)
siirmektedir. Bursa’dan yolculuk Bursa - Balikesir - Manisa - izmir Aydin
rotast ile 7 sa. 7 dk. (475 km.) siirmektedir. Antalya’dan yolculuk Korkuteli
- Acipayam - Tavas - Karacasu rotasi ile 5 sa. 20 dk. (320 km.) siirmektedir.
Yenipazar’a en yakin havalimani olan Izmir Adnan Menderes

Havalimani’na kara yolculugu 2 sa. (135 km.) siirmektedir (Yol Haritast,
2014).

2.6.3.5. Gokgeada

Ege denizinin kuzeyinde ve Gelibolu Yarimadasi’nin batisindadir. Saroz
korfezi girisinde yer almaktadir. 91 km. kiy1 seridine sahip olan Gokgeada
Canakkale’nin ilgesidir. Ada, Trakya Yarimadasi’nin bir uzantist olarak
kabul edilmektedir. Gokceada, 16 deniz mili uzunlugunda 5 deniz mili
genisligindedir. Gokgeada, 1923 yilinda yapilan Lozan Antlagsmasiyla
Tiirkiye Cumbhuriyeti topraklarina katilmistir (Yurtseven, 2007: 39-44).

Marmaros Selalesi, Tuz Golii, Kaya Mezari, Gokgeada Sualti Milli
Park1 Gokgeada’nin tarihi ve turistik alanlaridir.

Gokceada’ya Kabatepe Limani’ndan feribot seferleri bulunmaktadir.
Karayolu ile Gokgeada’ya gitmek isteyenlerin oncelikle Canakkale veya
Kabatepe Limani’na gelmeleri gerekmektedir. Canakkale’den Gokgeada’ya
direkt feribot seferi yaklasik 1 sa. 5 dk. siirmektedir. Alternatif olarak
Canakkale’den Eceabat’a feribot ile 25 dk. deniz yolculugu, Eceabat’tan 10
km. bir kara yolculugu ile Kabatepe’ye ulasilir. Kabatepe’den 1 sa. 15 dk.
deniz yolculugu ile Gokgeada’ya ulasilmaktadir. Istanbul’dan Silivri -
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Tekirdag - Gelibolu rotasi ile 4 sa. 23 dk. (317 km.) bir karayolculugu ile
Kabatepe limanina ulagilmaktadir. Ankara’dan Polath - Eskisehir - Bursa -
Bandirma rotasi ile 9 sa. 31 dk. (664 km.) bir kara yolculugu ile
Canakkale’ye ulasilmaktadir. Kabatepe’den 1 sa. 15 dk. deniz yolculugu ile
Gokgeada’ya ulasilmaktadir. Izmir’den Ayvalik - Edremit - Ezine rotasi
takip edilerek 5 sa. 47 dk. karayolculugu ile Canakkale’ye ulasilmaktadir.
Bursa’dan Canakkale’ye 4 sa. 21 dk. (272 km.) karayolculugu ile
ulasilmaktadir. Antalya’dan Canakkale’ye Denizli - Balikesir rotasi
izlenerek 12 sa. 7 dk. (726 km.) bir kara yolculugu ile ulagilmaktadir.
Gokceada da havaalan1 bulunmaktadir. Anadolu Jet ve Borajet’in Sabiha
Gokeen Havalimani’ndan Gokgeada’ya persembe ve cumartesi giinleri gidis

doniis seferleri bulunmaktadir (Yol Haritasi, 2014).

2.6.3.6. Tarakh

Marmara Bolgesi’nin giineydogusunda yer alan ilge Sakarya Ili’ne
baglidir. 19. yy. da ipek yolu ilizerinde konaklama merkezi konumunda olan
Tarakli, ayn1 donemde ipek bocekeiligi, simsir tarak ve kagik iiretimiyle
taninmustir (Bilgi, 2013: 56). Tarakli, 19. yy. Osmanli sehir mimarisini
yansitan ii¢ katli ahsap evlere sahiptir. Kii¢ilk Han, Kale Han, Cakirlar,
Orhangazi Carsist ve Haci Rifat konaklar1 ahsap evlerden bazilaridir
(Tarakli’nin Tarihi, 2014).

Telekominikasyon dalinda faaliyet gdsteren bir firmanmn “Mimkiinli”
adi ile basaril bir reklam filmi ¢ekmesi Tarakli’nin taninmasini saglamistir.

Sakarya’nm Tarakli Ilgesi 2013 yili icin temasi “Erisilebilir Turizm
(AccessibleTourism)” olan Avrupali Seckin Destinasyonlar Yarismasi’nda
birinci secilmistir (Milliyet Gazetesi, 2014).

Tarakli Evleri ve Sokaklari, Yunus Pasa Camii, Tarihi Han, Asirlik
Cinar, Hisar Tepe ve Su Sarniglar1 Tarakli’nin tarihi ve turistik alanlaridir.

Tarakl’ya Istanbul’dan; Uskiidar - Gebze - Izmit - Sakarya - Tarakl
rotasini kullanarak yaklagik 2 sa. 38 dk. (202 km.) siirmektedir. Ankara’dan;
Ankara — Bolu - Diizce - Tarakli rotasini kullanarak yaklasik 4 sa. 16 dk.
(389 km.) siirmektedir. izmir’den Balikesir - Bursa - Tarakli rotasini
kullanarak yaklasik 6 sa. 29 dk. (508 km.) stirmektedir. Bursa’dan Yenisehir
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- Vezirhan - Golpazari - Tarakli rotasini kullanarak yaklagik 3 sa. 2 dk. (173
km.) siirmektedir. Antalya’dan Burdur - Sandikli - Kiitahya - Bilecik -
Tarakli rotasini kullanarak yaklasik 8 sa. 49 dk. (544 km.) stirmektedir. En
yakin havalimani1 Kocaeli Cengiz Topel Havalimani’na karayolu ile 1 sa. 31
dk. (97 km.) bir yolculuktan sonra ulagilmaktadir (Yol Haritasi, 2014).

2.6.3.7. Yalvag

1176 yilinda Selguklu Sultan1t II. Kilig Arslan'in Bizans ordusunu
yendigi ve Yalvac¢ yakinlarinda yapilan Myriakephalon Savasi’ndan sonra
bolgeye yerlesen  Tiirkler, kente, kiiltiirel merkez  Ozelligini
kazandirmiglardir. Anadolunun bu bdlgelerine kadar yayillan Biiyiik
Selguklu Imparatorlugu'nun 1300 yillarinda Mogollar’m istilasina ugrayarak
parcalanmasindan sonra ortaya birgok beylikler ¢ikmistir. Yalvag 1400
yillarinda Osmanli Imparatorlugu’na katilmistir. Giiniimiizde Yalvag,
Isparta Ili’ne baglidir. Il merkezinin 105 km. kuzeydogusunda bulunan ilge,
deniz seviyesinden 1100 metre yiiksekte ve 1415 km2 yiizdl¢limiine
sahiptir. 1840 yilinda Ilge teskilati, 1864’de belediye teskilat: kurulmustur.
Yalvag’a bagli 13 belde ve 25 kdy bulunmaktadir. (Yalvag’in Tarihi, 2013).

Antiokheia Antik Kenti, Men Kutsal Alani, Limenia Adasi, Kaya
Mezarlari, Devlethan Cami, Yeni Cami, Haci Ali Riza Efendi Halk
Kiitiiphanesi, Yalvag Miizesi, Eski Hamam, Akar - Donar, Ayl Ini ve
Degirmen Onii Magaralar1 Yalvag’m tarihi ve turistik alanlaridr.

Yalvag’a Istanbul’dan Gebze - Izmit - Sakarya - Bilecik - Eskisehir -
Cifteler - Emirdag - Bolvadin giizergahi ile yaklagik 7 sa. 52 dk. (532 km.),
Izmir’den Aydin - Denizli - Dinar - Yalvag giizergahi ile yaklasik 7 sa. 32
dk. (459 km.), Ankara’dan Polathh - Buzluca - Emirdag - Cay - Yalvag
glizergahi ile yaklagik 4 sa. 56 dk. (323 km.) siirmektedir. Bursa’dan
yolculuk, Inegdl - Eskisehir - Emirdag - Bolvadin - Yalvag giizergahi ile 6
sa. 25 dk. (384 km.) siirmektedir. Antalya’dan yolculuk, Egirdir - Yalvag
rotast ile 4 sa. 4 dk. (209 km.) ulasilabilmektedir. Yalvag’a en yakin
havalimani Isparta Havaalani’dir. Isparta Havalimani’ndan Yalvag’a kara
yolculugu yaklasik 2 sa. 23 dk. (117 km.) siirmektedir (Yol Haritasi, 2014).
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2.6.3.8. Persembe

Eski adi Vona olan Persembe, Ordu’nun ilgesidir ve Vona yarim
adasinda yer almaktadir. 1461 yilinda Fatih Sultan Mehmet tarafindan
fethedilen Vona, 1945 yilinda ilge olmustur. Karedeniz kiyisinda yer alan
ilge dogal plajlart ile iinliidiir ve sehir merkezinin 13 km. batisinda yer
almaktadir (Persembe’nin Tarihi, 2014).

Bogazcik (Bahgekdy) Magarasi, Kursungal Ormanlart = Selalesi,
Yasonburnu Kilisesi, Camburnu Feneri, Aktas Plaji, Efirli Plaji, Caka
Kumsal1 ve Mesire Yeri, Belicesu Persembe’nin tarihi ve turistik alanlaridir.

Persembe’ye Istanbul’dan Izmit - Diizce - Samsun - Persembe rotasini
kullanarak 6zel aragla ulasim yaklasik 12 sa. 32 dk. (890 km.), Ankara’dan
Kirikkale - Corum - Samsun - Persembe rotasimi kullanarak 6zel aragla
ulasim yaklasik 9 sa. 35 dk. (560 km.) siirmektedir. Izmir’den Balikesir -
Bursa - Bolu - Samsun - Unye - Ordu rotasini kullanarak 18 sa. 10 dk. (1243
km.), Bursa’dan Bolu - Samsun - Unye - Ordu rotas: takip edilerek 13 sa. 33
dk. (926 km.) siirmektedir. Antalya’dan 17 sa. 53 dk. (1097 km.)
siimektedir. Persembe Ilcesi’ne en yakin havalimani Samsun Carsamba
Havalimani’dir. Persembe’ye hava yolu ile gelmek isteyenler oncelikle
Samsun Carsamba havalimanina gelmelidir. Hava limanindan Persembe’ye

kara yolculugu 2 sa. (135 km.) siirmektedir (Yol Haritasi, 2014).

2.6.3.9. Halfeti

M.0.855 yilinda ismi Sitamrat olan Halfeti, Asur krali III.
Salmanassar tarafindan ele gecirilmistir. Yunanlilar sehre Urima adini
vermisglerdir. Siiryaniler sehir i¢in Kal’a Rhomeyta ve Hesna the Romaye
adlarini kullanmisglardir. Sehir Araplarin eline gegtikten sonra Kal’at-iil Rum
adi takilmistir. II. ylizyillda Bizanslilarin eline gecen sehir Romaion Koyla
adi ile anilmaya baglanmistir. Yavuz Sultan Selim zamaninda Osmanlilara
gecen sehir, zamanimizda da kullanilan Urumgala ve Rumkale adlarini
alarak 1954 yilinda il¢e haline getirilmistir. Sanlurfa’nin bir ilgesi olan
Halfeti’nin il merkezine uzakligi 120 Km’dir. Arazisinin biiyiik cogunlugu

Birecik Baraj1 sular1 altinda kalmasi sebebiyle ilgenin yeni yerlesim alami
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olarak Karaotlak bolgesi tesbit edilip ilge yeniden insa edilmistir
(Halfeti’nin Tarihi, 2015).

Degirmendere Vadisi, Cekem Koyii, Savasan (Belesor) Koyii, Ulu
Cami, Giirkuyu Kilisesi, Kantarma Hani, Bey Konagi, Kanneci Konagi,
Rum Kale, Halfeti’nin tarihi ve turistik alanlaridir.

Halfeti’ye Istanbul’dan ulasim Gebze - Izmit - Diizce - Ankara -
Aksaray - Adana - Nizip - Halfeti giizergahi ile yaklasik 14 sa. 10 dk. (1238
km.) siirmektedir. izmir’den Turgutlu - Usak - Adana - Nizip - Halfeti
glizergahi ile yaklasik 17 sa. 27 dk. (1208 km.) siirmektedir. Ankara’dan
Golbasi - Sereflikoghisar - Aksaray - Nizip - Halfeti glizergahi ile yaklagik 9
sa. 58 dk. (795 km.) siirmektedir. Bursa’dan yolculuk Inegdl — Eskisehir -
Ankara - Aksaray - Adana - Gaziantep - Nizip - Halfeti giizergahi ile 15 sa.
8 dk. (1179 km.) siirmektedir. Antalya ‘dan yolculuk Konya - Eregli -
Adana - Gaziantep - Nizip - Halfeti giizergahi ile 12 sa. 54 dk. (892 km.)
ulasiimaktadir.  Halfeti 1Ilgesi'ne en yakin havaalam  Gaziantep
Havalimani’dir. Gaziantep Havalimani’ndan Halfeti’ye kara yolculugu 1 sa.
46 dk. (113 km.) siirmektedir. Alternatif olarak Sanliurfa Havaalani
bulunmaktadir. Sanlurfa Havaalani’ndan Halfeti Ilgesi’ne kara yolculugu 2
sa. 11 dk. (165 km.) siirmektedir (Yol Haritas1, 2014).
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3. BOLUM
DESTINASYON PAZARLAMASI VE YEREL

YONETIMLER

3.1. Destinasyon Kavram

Destinasyonlar, dogal ve kiiltiirel ¢ekiciliklere sahip, ulasilabilir, fuar
panayir vb. etkinliklerin diizenlendigi, misafirperver halka sahip, turistik
tesislerin bulundugu, belli bir imaja sahip, markalagmis bolgelerdir
(Gummeson, 2005: 310). Turistler ve yerel halkin ayni cografi alanda
bulundugu destinasyonlarin 6zellikleri su sekilde siralanabilir (Ozdemir,
2008: 4-6):

1) Destinasyon lirlinii biitiinlesik bir varliktir. Direkt ve endirekt olarak

turizm ile alakal1 iirinlerden olusmaktadir.

2) Destinasyon iiriinii tiiketicinin elde ettigi hizmet ve deneyimlerden

olusmaktadir. Her ziyaretgi i¢in farkli anlamlar tasiyabilmektedir.

3) Destinasyonlar yerel, bolgesel ve ulusal anlamda degerlendirilmekte
olup tek bir bilesendir. Uriinii sekillendiren, pazarlayan ve yoneten ile

tilketenler arasinda gesitli farklar bulunmaktadir.

4) Destinasyonlar ¢oklu satisa miisaittir. Ornegin, bir tarihi kent, ayni
zamanda yoresel iiriinlerin satildig1 aligveris kenti veya kiiltiir turizmine
konu olabilecek mekanlara sahip bir kent seklinde degerlendirilip farkli

veya ayni tliketicilere satilabilmektedir.

Tiirkiye’de genellikle dogal ya da sosyo-Kkiiltiirel degerlerin yogunlastigi
turizm bolgelerinin sinirlar, Kiiltlir ve Turizm Bakanligr tarafindan
onerilmekte ve Bakanlar Kurulu Karari ile tespit ve ilan edilmektedir (Ersun
ve Arslan, 2011: 232). Ornegin Paris, Tiirk is adamlar igin bir destinasyon
iken, bes Avrupa llkesini iki haftalik bir tura katilarak gezme amacinda olan
Rus turistler agisindan da Avrupa bir destinasyon seklinde goriilmektedir

(Bahar ve Kozak, 2012: 40).
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Bir destinasyonun turizm agisindan pazarlanabilmesi, her seyden evvel
ziyaretgiler tarafindan satin alinabilecek cekiciliklerin ve ¢esitli hizmetlerin
olusturulmasi ve siirdiiriilebilir olmasi ile iliskilidir (Ersun ve Arslan, 2011:
241). Giiniimiizde turizmin gelismesi bir firsat olarak goriilmekte ve kiiresel
turizm harcamalarindan yiiksek pay alma ¢abasinda olan iilkeler ve bolgeler
arasinda rekabet giin gectikce artmaktadir. Bir destinasyonun turizm
pazarindan yiiksek pay alabilmesi i¢in taninmasi, pazardaki konumu ve
marka imaji son derece Onemlidir. Destinasyonlar {i¢ yeni yaklasimla

stirdiiriilebilir rekabette avantaj saglayabilirler. Bunlar (Mulec, 2010: 14):

1) Maliyet liderligi: Siirekli kontrol ve verimlilik arttirilarak

maliyetlerin azaltilmasi,
2) Odaklanma: Belli bir alanda uzmanlasma,

3) Farklilasma: Hedef miisterilerine rakiplerden farkli bir {irlin ya da

hizmet deneyimi sunma,

Destinasyon pazarlama faaliyetleri diger liriin ve hizmet pazarlama
cabalaria gore degisiklik arz etmektedir. Destinasyon kapsaminda yer alan
turistik  tUrtinlerin  hepsi hedef pazara sunulmaya c¢abalanmaktadir.
Destinasyon pazarlamanin temelini, destinasyonun hedef pazarda tanitilmasi

ve pozitif imaj olusturulmas1 meydana getirmektedir (Ozer, 2012: 164).

Ziyaret¢i pazari, is ve is dis1 ziyaretgiler olarak iki ana gruba
ayrilmaktadir. Is ziyaretcileri; bir toplant: igin bir araya gelenler ya da bir
seyler alip satmak vb. i¢in gelenlerden olusturmaktadir. Is dis1 ziyaretciler
ise, sehri gormeye gelen turistler ya da es dost ziyareti i¢in seyahat

edenlerden olusmaktadir (Ilgiiner ve Asplund, 2011: 51).

Destinasyon tiirleri olarak sunlari saymak miimkiindiir (Buhalis, 2000:

101-103):

1) Sahil yerleri ve sahil koyleri gibi geleneksel deniz kum giines
turizmine hizmet veren destinasyonlar

2) Dag turizmi destinasyonlari

3) Kirsal turizm destinasyonlari
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4) Ugiincii diinya iilkelerindeki otantik destinasyonlar
5) Benzersiz 6zel hizmet veren destinasyonlar

6) Kentsel destinasyonlar (eglence hizmeti sunanlar, iktisadi igerikli

hizmet sunanlar, siyasal i¢erikli hizmet sunanlar)

3.1.1. Turizm Destinasyonu Cekicilik Unsurlar

Bir turistin destinasyona seyahat etmesi destinasyon imajina, itici
faktorlere (seyahat ihtiyaci) ve ¢ekici faktorlere (dogal giizellikler, fuarlar,
tarihi eserler vb.) baghdir (Wang, 2004: 369). Turizm destinasyonu, turistler
icin dogal, kiiltiirel, sosyal, ekonomik vb. ¢ekiciliklerin ve turistlerin ihtiyag
duyacagi mal ve hizmetlerin iiretilip sunuldugu otel, restoran, doviz biirosu,
seyahat acentesi vb. turizm tesislerinin bulundugu bélgelerdir. Destinasyonu

olusturan unsurlar sunlardir (Kutvan ve Kutvan, 2013: 165):

1) Cekicilikler: Yer ¢ekiciligi (Antalya, Kusadasi, Géreme, Efes, veya
Aphrodisias antik kentleri vb.), olay ¢ekiciligi (festival, panayr, konser,

yarigsma Vb.) olabilmektedir.

2) Turizm hizmet isletmeleri: Yeme-igme, konaklama ve eglence

tesisleri vb.

3) Ulagilabilirlik: ~ Ulasimin ~ kolay ve  ekonomik  sekilde

yapilabilmesidir.

4) Etkinlikler: Bu kapsamda festival, fuar, kongre, bayram gibi
organizasyonlar yer almaktadir (Kozak, 2010: 129).

5) Diger etkenler: Yore insaninin yasam tarzlari, yemek kiltiird,
misafirperverligi, dini inanig, miizik, dans vb. yoredeki folklorik

ozelliklerdir.

3.1.2. Destinasyon Pazarlamasinin Amaci ve Onemi

Turistleri ¢ekebilmek turistik {iriinler sayesinde olmaktadir. Her
destinasyonun digerlerinden farkli yonlerini 6n plana c¢ikarmasi Ve
maksimum fayda elde edebilmesi igin etkin bir pazarlama stratejisi
olusturmasi gerekmektedir (Cakmak ve Kok, 2012: 82).
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Uzun donemli diistiniildiigiinde kaynaklarini en etkili ve verimli sekilde
degerlendiren destinasyonlarin rekabet avantaji elde etmeleri miimkiindiir.
Turizm destinasyonu acgisindan karsilastirmali {istiinliik; iklim, manzara,
flora vb. dogal etkenler iken, rekabetci iistlinliikler ise turizm altyapisi,
yonetim kalitesi, is gorenlerin becerileri vb. etkenlerdir (Bahar ve Kozak,
2012: 63). Burada rekabet iiriin veya hizmetlerin savasi degil miisterilerin

zihninde olumlu algi olusturmanin savasidir (Mulec, 2010: 14).

Destinasyonda rekabet iistiinliigii saglanabilmesi i¢cin kamu, 6zel sektor,
yerel yonetimler, STK’lar, turizm isletmeleri ve iiniversiteler arasinda ortak
akil, siirekli isbirligi, turistik iirlin ve hizmet kalitesini gelistirmek i¢in yeni
bir bakis acist meydana getirilmesi gorev ve sorumluluk alanlariin

belirlenmesi gerekmektedir (Ersun ve Aslan, 2009: 91).

Turizm bir iilkenin ekonomisi i¢in kazang saglayan 6nemli bir endiistri
olarak ortaya ¢ikmustir. Ulkelerin ekonomik kalkinmasinda énemli bir yere
sahip olan turizmin ve siirekli bir degerlemeye gereksinimi vardir. Bunu
gerceklestirmek ic¢in, turistlerin davraniglari, algillar1 ve turistlerin
hedeflerini degerlendirmek ve bu dinamikleri anlamaya calismak sarttir

(Abooali ve Mohamed, 2012: 173).

Giliniimlizde yeni destinasyonlar pazara dahil olmakta, hali hazirdaki
destinasyonlar 1ise yeni stratejiler sayesinde rekabet¢ci bir yapiya
biirlinmektedirler. Destinasyonlarin  basaris1 pazara yenilik getirme,
benzerlerinden veya alternatiflerinden farkliliklarii  ortaya koyma,
pazarlama faaliyetlerini etkin ve verimli kullanma ile dogru orantilidir

(Aksoz, 2013: 112).

Destinasyon pazarlamast ¢alismalar1 sirasinda dikkat edilmesi

gerkenleri su sekilde siralamak miimkiindiir (Karabryik ve Inci, 2012: 2-3):
1) Bolge halkinin uzun dénem refahina katki saglamak,

2) Ziyaretcilerin  beklentilerini  karsilamak ve memnuniyetlerini

saglamak,

3) Bolgedeki yatirimeilarin karmi arttirmak,
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4) Sosyo-kiiltiirel ve ¢evresel maliyetler ile ekonomik yararlar

arasindaki siirdiiriilebilir dengeyi olusturmak.

Destinasyon pazarlamasi amaclarini genel pazarlama amaglarina uygun

olarak {i¢ grupta toplamak miimkiindiir. Bunlar (Senel, 2001: 15):

1) Mevcut pazart korumak: Destinasyona yonelik turizm talebini en

azindan ayn1 diizeyde siirdiirebilmek,

2) Pazardaki potansiyel talebi fiili talebe donistiirmek: Turizm
faaliyetlerine katilabilecek imkanlara sahip bulunan ancak heniiz bunu

gerceklestirmemis kitleleri de destinasyona ¢ekmek,

3) Yeni pazarlar yaratmak: Onceden bilinmeyen, ulasilamamis veya
yeterince degerlendirilememis pazarlara girmek, baska isletmelere veya
iilkelere yonelik turistik talebi ¢ekerek destinasyon iirliniiniin satigini

artirmak.

Destinasyon pazarlamasiyla ilgili ¢abalarin 6zii, turistik Triinlerin
satisin1 artirmak, lilkeye daha fazla doviz girisi ve bunun yaninda istthdam
artist  saglamaktir. Modern pazarlama anlayist i¢inde bu amact
gerceklestirmenin yolu ise mevcut ve potansiyel turistlerin ihtiyaclarini
dogru bir bi¢imde belirlemek ve bu ihtiyaglar1 karsilayacak kaliteli mal ve

hizmetleri sunarak siirdiiriilebilir kar saglamaktir (Sar1, 1996: 32).

3.1.3. Destinasyon Pazarlama Cevresi

Destinasyon pazarlamasi faaliyetlerinde dikkate alinmasi gereken ¢evre

faktorlerini ig baglik altinda toplamak miimkiindiir (Kozak, 2010: 42):

1) Sektor Cevresi: Tedarik kaynaklari, toptancilar, aracilar, destinasyon
bolgesi yonetimi, turizme bagiml isletmeler ve paydaslardan olugsmaktadir.
Paydas, bolgedeki faaliyetlerden olumlu veya olumsuz etkilenen her tiirlii
kurum ve kigilerdir. Destinasyon bolgesindeki paydaslar ise sunlardir (Byrd,
2003: 5);

a) Kamu kurumlari (Valilik, Kaymakamlik, Belediye vb.),

b) STK.,
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¢) Universiteler,

d) Ozel Kurumlar (konaklama, yeme-igme, ulasim, seyahat

acenteleri vb.),
e) Bolge halki.

2) Faaliyet Cevresi: Rakipler, ortaklar, miisteriler, calisanlar ve

sendikalar vb. olusmaktadir.

3) Makro Cevre: Makro c¢evre degiskenleri, turizm pazarlamasi
etkinliklerinde ya denetim altinda tutulamayan veya kismen tutulabilen
unsurlardir. Ornegin, demografik, ekonomik, siyasal, sosyo-kiiltiirel,
teknolojik, ulagtirma ve dogal ¢evre faktorleri turizm bolgesi ve turizm
isletmesi boyutlarinda pazarlama yonetiminin denetimi altinda olmayan

konular arasinda yer almaktadir (Ugurlu, 2007: 21-23).

Pazarlama faaliyetlerinde kontrol edilemeyen dis gevre bir kaynak
olarak goriilmeli, pazardaki degisimler farkedilerek ve nasil tepki verilecegi
belirlenmeli ve rekabet giicii yaratmak igin miisteriye deger sunumu

yapacak bicimde i¢ kaynaklarin yeniden yapilandirilmasi saglanmalidir

(Kogak, 2012: 76).

3.1.4.Yerel Yonetimlerin Destinasyon Pazarlamasindaki Rolii

Sehirlerin pazarlanmasinda, uzun vadeli amag¢ ve hedefler belirlenmeli
ve bunlarin hayata gecirilmesi i¢in gerekli olan kaynaklar en uygun sekilde
temin edilerek gerekli birimlere aktarilmalidir. Kaynaklarin verimli sekilde
kullanilmast hedeflenen yatirimlarin gerceklesmesi i¢in elzemdir. Sehirler
pazarlama stratejilerini olustururken sehir ve gevre sartlarina uyumu dikkate
almali ve gercekei yaklasimlarda bulunmali, veriler dogru sekilde
yorumlanmalidir. Bunun disinda stratejik hedeflere ulasilabilmesi igin
sehirlerin ¢evresel degisime hizli uyum saglamalar1 gerekmektedir. Yerel
yonetimler sehir pazarlama planlar1 gelistirmeli ve bu planlar1 hayata
gecirmeli, sehrin  reklam caligmalarint  yiiriiterek  sehir pazarlama
caligmalarina yon vermeli, sehrin siirdiiriilebilir sosyo-ekonomik kalkinmasi

i¢in gereken onlemleri almalidirlar (Metaxas, 2007: 409).

48



Yerel yonetimler kendi kaynaklariin yetmedigi durumlarda disaridan
kaynak teminine gitmeli, pazarlama c¢aligmalarinda profesyonel
kurumlardan destek alarak markalasma ve 1imaj konusuna &nem
vermelidirler.  Basarili  destinasyon  olusturmanmn  yolu, dogru
konumlandirma yapabilme, uygun ve ¢ekici bir imaj olusturabilme ve giiclii
bir marka haline gelebilmekten gegmektedir (Ersun ve Aslan, 2009: 98-99).
Sehir imaj1 sehri ziyaret etmeyi diistinen kisilerin kararlarini etkilemektedir.
Bunun farkinda olan yerel yonetimler sehrin tanitimini yapmali ve olumlu

imaj yaratmaya gayret etmelidir (Avraham, 2004: 471).

Kiiltiirel faaliyetlerin ve festivallerin son yillarda artmasi sehre yatirim
cekmek veya sehrin imajimi gelistirme amaci tasimaktadir. Bu tarz
aktiviteler sehrin ekonomik anlamda canlanmasin1 saglamakta, alt yapinin
gelismesine katkida bulunmakta ve sehrin imajint  olumlu ydnde
etkilemektedir (Apaydin, 2011: 131). Ziyaretgiler bir bdlgenin imajinin
olumlu veya olumsuz olmasin1 6nemsemekte, imaji1 olumsuz olan bolgelere

seyahat etmemektedirler (Limburg, 1998: 475).

Turizm faaliyetinin daha hizli kabul gormesi igin yerel yonetimlerin
tiniversiteler, turizm orgiitleri ve sektor temsilcileri ile is birligi yapmast

akilct ve gegerli bir yontemdir (Bardakoglu, 2014. 132).

3.1.5. Destinasyon Bolge I¢i ve Dist Pazarlama Kavramlart

Destinasyon gelistirmede oncelik, hedef grubu tanimlamak olmalidir.
Bir destinasyon devamli olarak yeni degerler olusturmalidir. Bu hedef
gruplar1 cezbeden, ilave yararlarin gelistirildigi bir katma deger siireci
demektir (Ilgiiner ve Asplund, 2011: 52). Ornegin; Cittaslow kentleri olan
Seferihisar, Akyaka, Yenipazar, Gok¢eada, Tarakli, Yalvag, Vize, Persembe
ve Halfeti birer turizm destinasyonu olarak tarihi, kiiltiirel, inang, doga
sporlari, gastronomi vb. alternatif turizm gesitleri ile ziyaretcilerine farkl
turizm aktivitelerine katilabilme firsatlar1 sunmaktadirlar.

Destinasyon pazarlamasi, genel pazarlamanin uzmanlik alanlardan
birini temsil etmektedir. Pazarlama kavramlari, bu tiir ¢alisma, analiz ve

belirli yontemler olarak hizmet pazarlamasinin kavramsallastirmasindan ¢ok
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daha uzunca bir siire 6nce turizm faaliyetlerinde kullanilmistir (Stancioiu,
ve ote., 2011: 172).

Turizm pazarlamasi, “turistik mal ve hizmetlerin direkt ya da turizm
aracilar1 yardimi ile yerel, bolgesel ve uluslararasi sahada iireticiden nihai
tiiketici olan turiste akist ve yeni turistik tliketim ihtiyaclarinin ve
arzularinin yaratilmasi ile alakali sistemli faaliyetlerin bilesimidir” (Orel ve
Memmedov, 2003: 25).

Destinasyon pazarlamasmin 0Ozelliklerini  su sekilde siralamak
miimkiindiir (Akat, 2008: 170-171):

1) Turizm bolgesi pazarlamasinda ¢evre ve alt yapi sorunlart birincil

etkendir. Deniz, kum, giines ve dogal giizelliklerin varhg turizm

pazarlamasini etkilemektedir.

2) Tiiketici, hizmete sahip olmak i¢in destinasyona gider.

3) Uretim ve tiiketimin ayn1 anda gergeklestigi turizm pazarlamasinda

hizmetler 6nce satilir, sonra tiiketilir.

4) Turizm sektoriinde marka imajina baghlik fazla degildir. Cekiciligi

yiiksek olan bir destinasyon turizm piyasasinda gergek triindiir.

5) Turizm hizmetlerine olan talep farklilik gosterir. Giinliik, haftalik,

aylik ve yillik olarak degisken bir talep vardir.

6) Destinasyon iriini kullanilmasi ile ortadan kalkmaz. Genellikle

miisteriye hizmet seklinde sunulur.

Destinasyon pazarlamasi destinasyon bolge ici ve destinasyon bolge
dis1 pazarlama olarak ikiye ayrilmaktadir. Destinasyon bolge i¢i pazarlama,
pazarlama faaliyetlerinin amag ve stratejilerinin yore sakinlerine, yoredeki
turizm  firmalarmma anlatilmasi, destinasyon pazarlama siirecinin
destinasyonun tiimiinde benimsenmesi i¢in yiiriitilen c¢aligsmalardir.
(Apaydin, 2011: 98). Destinasyon bolge dis1 pazarlama, bir bolge, alan,
sehir, iilke veya kitadan olusan bir turistik destinasyonun potansiyel
pazarlara veya miinferit (bireysel) olarak turistlere pazarlanmasi
faaliyetlerini iceren sistematik bir siirectir.  Destinasyon bolge dist

pazarlanmasin etkileyen unsurlar (Ozdemir, 2008: 73):
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1) Destinasyon bolge digi pazarlanmasinda bolgedeki isletmeler birer
birer degil bir biitliin halinde pazarlanmaktadir.

2) Destinasyonlar diger bolge, sehir, iilke ve uzak kitalardan kendi
bolgelerine turist cekmek i¢in yogun ve araliksiz pazarlama faaliyetleri
stirdiirmek durumundadirlar.

3) Pek cok bolge dis1 destinasyon pazarlamasi baslangicini, pazarlama
etkinliklerinin disinda gelisen olumlu yada olumsuz tutumlar
sekillendirir.

4) Turistler, pazarlama faaliyetleri neticesinde elde ettikleri destinasyon
bilgilerinin disinda da bilgiler elde ederler.

5) Bolge hakkinda yazilan kitaplar, belgeseller, yorede g¢evrilmis
filmler destinasyon imajin1 ve bdlge ile ilgili farkindaligi etkileyen
alternatif bilgi kaynaklaridir.

6) Bolgeye yapilan daha Onceki ziyaretler de destinasyon ile ilgili

diisiincelerin olusmasinda etkilidir.

3.1.5.1. Destinasyon pazarlama planlamasi

Turizm plani, turistik gelismenin gerceklestirilebilmesi amaciyla belli
bir donemde yapilacak isleri, ulagsmak istedigimiz amaglar1 ve bu amaclara
ulagsmak i¢in kullanilacak araglari, alinacak onlemleri ve eldeki mevcut
olanaklar1 igermektedir (Boz, 2004: 67). Pazarlama planlamasi esas olarak,
pazarlama hedeflerini belirlemeye ve bu hedefleri karsilamak iizere
programlar igler duruma getirmeye izin verecek sekilde mantiksal bir dizi

seklinde birbirine eklenmis aktiviteler biitiiniidiir (Karakog, 2009: 77).
Pazarlama planlama siireci agsamalar1 sunlardir (Kozak, 2010: 55-60):

1) Durum tespit analizi: Rakiplere gore giiclii ve zayif taraflar ve

potansiyel firsatlar incelenmektedir.

2) Vizyon, misyon: Gelecekte ulagilmak istenen konum ve bu konuma

ulagsmak i¢in belirlenmis uzun donemli gérevlerdir.

3) Ama¢ hedef ve stratejilerin  belirlenmesi: Ulasilmak istenen

hedeflere uygun biiylime stratejilerinin belirlenmesidir.

51



4) Plan se¢imi: Amaglarin gergeklestirilmesi igin uygun planin

sec¢ilmesidir.

5) Denetim asamasi: Belirlenen hedeflere ulasilip ulasilamadiginin

denetlenmesi ve gerektigi durumlarda diizeltmeler yapilmasidir.

Cittaslow kentleri olan Seferihisar, Akyaka, Yenipazar, Gokg¢eada,
Tarakli, Yalvag, Vize, Persembe ve Halfeti’nin pazarlama faaliyetlerine
bakildiginda, kendi 6zglin ve rekabet¢ci yanlart ile One c¢iktiklar
goriilmektedir. Ornegin, Tarakli tarihi evleri, Gokceada organik ve yerel
tarim iriinleri vb. ile kendilerini 6n plana c¢ikarmaktadir. Seferihisar,
Akyaka, Yenipazar, Gok¢eada, Tarakli, Vize, Persembe ve Halfeti tanitim
calismalarin1 kendi biinyelerinde olusturduklar1 halkla iligkiler birimi,
Cittaslow uzmanlar1 ve goniilli ¢alisanlar ile yiiriitmekte, Yalvac ise
pazarlama faaliyetlerinde disaridan profesyonel destek alarak galigmalarini

yiirlitmektedir.

Mal iireten firmalar agisindan pazarlama karmasinin 4 P’si gegerli iken,
hizmet iireten firmalar ve destinasyonlar i¢in, insan, siire¢ ve fiziksel
kanit’in ilave edilmesi ile olusturulan 7 P gecgerli olmaktadir (Lancester ve
Reynolds, 1999: 113). Destinasyon pazarlama karmasi sunlardir (Aksoz,
2013: 116-119):

I) Destinasyon {riinii: Destinasyon iriinii; Somut triinlerin, insanlar
tarafindan yapilanlar (binalar, kopriiler, turizm tesisleri), dogal gekicilikler
(orman, deniz, gol vb.) ve soyut friinlerin (gastronomi, folklor vb.)
birlesiminden meydana gelmektedir. Destinasyon triinii {iiretildigi yerde
tiiketilmektedirler, onun i¢in destinasyon pazarlamasi turistin {iretim yerine
gitmesi veya getirilmesi varsayimi iizerine kuruludur (Yiiksel ve Mermod,
2004:8).

Destinasyon (turizm bdlgesi) lrliniinii olusturan unsurlar turizmden
bagimsiz unsurlar ve turizme bagimli unsurlar olmak {izere ikiye

ayrilmaktadir. Bunlar (Kozak, 2010: 141-142):

1) Turizmden bagimsiz unsurlar;
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2)

a) Dogal giizellikler: Cografi konum, iklim, hayvan varligi, bitki
ortlisii, ormanlar, su kaynaklari, dinlenme ve piknik alanlari, yiirtiyiis

alanlar1, deniz ve kumsallar vb.

b) Cesitli degerler: Arkeolojik ve tarihsel kalintilar, yapilar, mimari
ve sanat eserleri, gelenek ve gorenekler, kiiltiir, mutfak kiiltiirt,
yemekler, misafirperverlik, tiirkiiler, halk oyunlari, halk sanatcilari,

digiinler, giysiler vb.

c) Etkinlikler: Fuarlar, sergiler, senlikler, festivaller, panayirlar,

kongreler, spor miisabakalari, Gnemli giin kutlamalari vb.

d) Altyapt: Su, enerji, elektrik olanaklari, ulastirma altyapisi,
kanalizasyon sistemi, atik aritma sistemi, temizlik hizmetleri,

parklar, otoparklar, spor tesisleri vb.
Turizme bagimli unsurlar;

a) Kamu yonetimlerinin turizme yonelik hizmetleri: Turizm
danisma biirolari, turizm polisi veya jandarmasi, tanitma kuruluslari,
cevreyi koruyucu kurum ve kuruluslar, turizm personeli i¢in egitim

veren kuruluslar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

b) Ulastirma kuruluslari: Teleferik isletmeleri, rayli sistem,
havayolu, kara tagimaciligi ve deniz tagimacilifi firmalar olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

c) Konaklama ihtiyacini karsilayan firmalar: Otel, motel, tatil kdyii,
dag oteli, termal turizm tesisi, apart otel, kamping vb. olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

d) Ozel iiriin iireten ve pazarlayan firmalar: Hali, kuyum, magnet,

ayna, sabun, siipiirge, biblo vb. iireten ve satan firmalardir.

e) Pazarlama ve tamitim kuruluslari: Tur operatorleri, seyahat

acenteleri, reklam kuruluglari vb. olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

f) Turizme destek olan ¢esitli kurum ve kuruluslar: Bankalar, sigorta

ofisleri, doviz biirolar1 vb.
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I) Destinasyon fiyati: Ziyaretgilerin 6dedigi iicret, harcadiklart zaman ve
emek olarak ifade edilmektedir. Destinasyon fiyati destinasyonda bulunan

{iriin ve hizmetlere deger bicilmesini iceren bir siirectir (Ozer, 2012: 166).

I11) Destinasyonda dagitim: Seyahat acenteleri, tur operatorleri, sehir i¢i ve
dist ulasim araglari, ziyaretcilerin kendi araglar1 seklinde karsimiza
cikmaktadir. Dagitim  stratejileri, pazar odakli destinasyon yerel
yonetimlerinin diger pazarlama stratejileri ile beraber kullanabilecekleri
unsurlardir. Hizmetin kaliteli, fiyatin uygun olmasi gibi 6zelliklerin etkin

dagitim stratejisi ile desteklenmesi gerekir (Torlak, 1999: 148).

IV) Destinasyon tutundurma: Ziyaretgilerin dikkatini ¢gekme, bilgilendirme,
hoslandirma, ikna etme ve ilginin siirekli olmasi ¢aligmalaridir (Albar ve
Oksiiz, 2013: 874). Destinasyon tutundurma faaliyetleri hedef pazardaki
tiketicileri  bilgilendirme ve rekabet avantaji saglamak amaci ile

yapilmaktadir (Johansson, 1997: 543).

V) Destinasyon pazarlamasinda insan: Insan, hizmet iireten, pazarlayan ve
hizmet alaninda bulunan hizmet destekleyicileri ve hizmeti alan tiiketiciler
dahil olmak iizere tiim insanlar1 kapsamaktadir (Karahan, 2006: 100).
Destinasyon {irlinliniin  olusturulmasinda veya hizmet {iretimi insan
sayesinde olmakta ve tiketim de yine insanlar tarafindan
gerceklestirilmektedir. Bu nedenle insan unsuru Onemlidir (Zeybekoglu,
2007: 181). Ornegin, otel ve misafirler, restoran ve misafirler, bolgeyi
ziyaret eden turistler ve yerel halk konaklama, yeme-igme, eglence vb.

urtnleri tuketeceklerdir.

VI) Siireg: Hizmet satin alindiginda hizmetin sunuldugu siire¢ de satin
alinmaktadir. Ornegin, misafirin konaklama hizmeti igin rezervasyon
yapmast sonrasinda otele giris islemlerinin gerceklestirilmesi, ¢ay veya

yemek servisi vb.

V1) Fiziksel kanit: Bir¢ok hizmet, hizmet isletmelerince olusturulan fiziksel

ortamlarda miisteriye ulagmaktadir. Turistler hizmeti satinalmadan Once,

tiketim esnasinda ve sonrasinda genellikle fiziksel ortama ve somut

ipuglarma gore davranmaktadir (Oztiirk, 2008: 117). Fiziksel kanitlar
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miisterilerin satin alma karar1 vermesinde, memnuniyetlerinde ve tekrar
satinalma karar1 vermelerinde etkili rol oynamaktadir (Uygur, 2007: 377).
Bu sebeple satin alinan hizmetin fiziksel kanitlara sahip olmasi 6nemldir.
Ornegin, bornozlara takilan kagit serit miisteriye verilen degerin ve hijyenin

bir kanitidir.

3.1.5.2. Destinasyon pazarlamasinda pazar béliimlendirmesi, hedef pazar
belirlemesi ve konumlandirma

1957 yilinda Smith tarafindan gelistirilen pazar boliimlendirme; tiiketici
ihtiyaclarinin gruplandirilmasiyla ortaya ¢ikan bir kavramdir (Wind, 1978:
317). Pazar boliimlendirmenin temelinde, tiiketicilerin mal ve hizmetten
talep ettikleri faydalari daha iyi ¢oziimleme ve kendi pazarini daha iyi
tanimlama yer almaktadir. Bunu saglayan sirketler ve destinasyonlar miisteri
memnuniyetini saglayarak, miisteri bagliligin1 elde etmisler ve karlarini
yiikseltmislerdir (Rees ve Gardner, 2005: 174). Homojen grup davraniglarini
anlamak ve pazar boliimleri hakkinda derinlemesine bilgiye ulagmak igin
pazari inceleme ihtiyaci vazgegilmezdir (Bloom, 2005: 94-95).

Turistlerin  yapt ve ihtiyaglarindaki asir1  ¢esitlenme turizm
pazarlamasinda miisteri grubunu ¢ok iyi tanimlama ve hedef grubun
beklentilerine uygun sunumlarda bulunmak, pazar paymi arttirmak icin
pazar boliimlendirme konusu 6nem kazanmistir (Yiiksel ve Mermod, 2004:
93).

Ozenli calismayr gerektiren yarar bdliimlendirilmesi, bir hizmetten
beklenen yararlarin tiiketici gruplarina gore farkli oldugu goriisiine
dayanmaktadir (Islamoglu ve 6te., 2011: 78).

Farkli miisterilerin talepleri veya birden fazla talebi olan miisterilerin
memnuniyetini  arttirmak  i¢in  firma veya destinasyonun pazar
boliimlendirme yapmasi gerekmektedir (Kuo ve digerleri, 2002: 1476).

Miisteri  taleplerine  gore temel farklarin belirlendigi pazar
boliimlendirme, teori ve pratikte pazarlama acisindan temel bir kavram
haline gelmistir. Pazar boliimlendirme, biiylik bir pazar kiiclik gruplara
bolme stirecidir (Liu ve Ong, 2008: 502). Pazar boliimlendirme bir

pazarlama stratejisi olusturmak i¢in baslangi¢ noktasidir (Mulec, 2010: 15).
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Pazar bolimlendirmedeki en Onemli amag, pazart olusturan
tiiketicilerden, istek ve ihtiyaglar1 satin alma davraniglart benzer olan
gruplari bir araya toplamaktir. Segilecek grup ne kadar belirli ise, dzellikleri
ne kadar iyi biliniyorsa, yiiriitiilecek olan reklam, tanitma ve satis gelistirme
islemleri de o Olglide etkili olmaktadir (Hacioglu, 2008: 32). Pazar
boliimlendirme piyasanin mevcut durumuna bagl olarak, tiiketicinin tirtini
gercek satin alma nedenleri arastirilmalidir. En temel yaklasim tiiketicinin
satin alma davranmisinin gercek amag, ihtiyaclart ve 6zel kullanimdan
kaynaklanan isteklerinin belirlenmesi siirecidir (Freytag ve Clarke, 2001:
474).

Yiikksek miktarda standart {riin ve hizmet {iretimi isletmenin
maliyetlerinin diismesi acisindan olumlu olabilir ancak standart {iriin ve
hizmetler herkesin ihtiya¢ ve beklentilerini karsilayamamaktadir (Morgan,
1996: 98).

Pazar boliimleme, iiriin farklilagtirmaya alternatif olarak farklilasmamis
bir pazarlama stratejisi olarak da tamimlanmaktadir (Dickson and Ginter,
1987: 1).

Pazar boliimlerine gore farkli pazarlama cabalarin gelistirilmesini
kapsayan pazar boliimlendirme stratejisi, ¢ok tartisilan konulardan biridir
(Blattberg ve Sen, 1974: 17).

Pazar boliimlendirme, ozellikle kitle pazarlamasinda yeni diinyanin
pazarlama stratejisi olarak benimsenmektedir. Boliimlendirmenin amaci
imkanlarin pazar boliimiine odaklanmasi ve bu sayede rekabet avantaji
yaratmaktir. Odaklanma, pazarlama enerjisinin Ozlinli olugturmaktadir.
Pazarlama stratejileri ve pazar boliimlendirme odaklanmaya yardimer olan
kavramsal araglardir (Goyat, 2011: 45).

Pazar yiiksek g¢ekicilege sahip oldugunda yeni girisimcileri ¢ekecektir.
Bu durumda rekabet artacak ve pazar eskisi kadar ¢ekici olmayacaktir
(Palmer, 2000: 78).

Destinasyon pazar boliimlendirme s6z konusu oldugunda, turistleri ¢ok
degisik arzu ve istekleri olan tipler kategorisine ayirmak miimkiindiir. Geng

ve yash turistlerin satin alma davraniglart ¢ogunlukla farklilik arz eder.
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Ornegin, turistlerin gelir ve yas etkenleri beraberce talebi etkiliyorsa, tiim
pazar bu iki etkene bagli olarak bolimlenmelidir (Tekeli, 2001: 19).
Ozellikle Cittaslow kentlerini ziyaret eden turistler agirlikli olarak kiiltiir
amaciyla seyahat edenlerin pazar bolimiine dahil edilmelidir. Bu kentlerin
yerel yonetimleri de bolgelerine gelen ziyaretcileri demografik ve cografik
Ozelliklerine gore smiflandirmalar1 sayesinde gelen turist gruplarina gore

pazarlama karmasi olusturabileceklerdir.

3.1.5.2.1. Pazar boliimlendirmenin ilkeleri

Isletmeler icin asil zorluk smirlar Stesinde farkli beklenti ve istekleri
olan hetorojenlik yapisindaki tiiketicilere hitap edebilmektir. Pazar
boliimleri cografi gruplandirmalar veya bireylerden olusan gruplari yansitir
ve pazarlama ¢abalarina benzer tepkiler gostermesi muhtemel tiiketicilerden
meydana gelmektedir (Benedict ve ote., 2002: 186). Pazar
boliimlendirmenin en temel gerekgesi; pazarlama etkinliklerini bir noktada
yogunlastirarak pazarlama biitgesinin etkili bir sekilde kullanilmasinin
gerceklestirilmesidir.  Turizm  sektoriinde  pazar  boliimlendirmesi
caligmalarinin “kim (hangi pazar boliimlendirmesini izlemesi gerektigi), ne
(tiiketicilerin mal ve hizmetlerde ne aradiklarinin ortaya konulmasi), nasil
(pazar bolimlendirme gereksinimlerine en uygun pazarlama karmasinin
nasil gelistirilebilecegi), nerede ve ne zaman (mal ve hizmetlerin ne zaman
tutundurulacagi)” ilkelerine gore yapilmasi gerekmektedir (Kozak, 2010:

100).

3.1.5.2.2. Pazar boliimlendirmenin yararlar:

Pazar bolimlendirmede cesitli yararlar bulunmaktadir. Bunlar (Uygur,
2007: 202-203).

1) Yeni pazar firsatlari elde edilebilir.

2) Pazar boliimiiniin istek ve ihtiyaglart daha iyi belirlenebilir.

3) Rekabet iistiinliigii elde edilebilir veya rekabetin siddeti azaltilir.

4) Kaynaklar ve yetenekler secilen pazar bolimiine uygun olarak

gelistirilir.

5) Daha bilingli ve etkili olmayi saglar.

6) Maliyet tasarrufu saglar.
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7) Tiketicilerin ihtiyaglarim1 daha iyi sekilde Kkarsilayan {irlinler

gelistirilir.

8) Daha etkin konumlandirma ¢alismasi yapilir.

9) Pazarlama eylemleri daha etkin planlanir.

10) Tutundurma ara¢ ve yontemleri daha etkin secilir ve uygulanir

(Torlak ve ote., 2002: 125).

Secilen pazar bolimiinde daha uygun bir pazarlama karmasi
gelistirilerek  uygulanmasinin ~ yaninda  pazar  boliimlendirmenin
yararlarindan biride, pazarda tiiketicileri tiirdes 6zelliklerine gbre gruplara
ayirmaktir. Pazar bolimlemede nispeten tiirdes satin alma giicii olan
gruplara bélmenin 6nemi bityiiktiir (Kamakura ve Russell, 1989: 379).

3.1.5.2.3. Pazar boliimlendirme kosullar

Pazar boliimlendirilmesinin etkin olabilmesi i¢in bdliimlendirme

calismasinda bazi kosullarin yer almasi gerekmektedir (Rizaoglu, 2007:

212). Bunlar (Yiikselen, 2008: 186-187):
1) Olgiilebilirlik: Pazardaki satin alma kapasitesinin 6lciilebilir olmasi,
2) Ulasilabilirlik: Pazarm hizmet edilebilir olmas,
3) Onemlilik (biiyiikliik): Pazarin yeterince biiyiik olmast,
4) Tepkisellik: Pazarlama karmasi etmenlerine karsi tepki gostermesi,
5) Eylemsellik: Pazarlama karmasi elemanlarinin uygulanabilirligi,

6) Belirlilik (pazar kimligi): Pazarin kimlerden olustugunun bilinmesi.

3.1.5.2.4. Pazar boliimlendirme kriterleri

Pazar boliimlendirme yapilabilmesi i¢in kullanilabilecek kriterler
bulunmaktadir. Pazarlama yOnetimi, pazarin yapisim1 gormek icin en etkili
yolu bulmada bu kriterlerden birini kullanabilir (Uygur, 2007: 204).
Destinasyon pazarini boliimlendirmede kullanilabilecek onemli kriterler

sunlardir (Kotler ve &te., 2001: 321):

1) Cografik bolimlendirme: Cografik bolimlendirme pazarin
uluslararasi, ulusal, bolgeler, iller, kentler, kasabalar ve koyler, degisik
cografik yap1 ve iklim gibi Ozellikler bakimindan farkli gruplara

58



béliimlendirilmesidir (Islamoglu, 2008: 172). isletme veya destinasyon,
cografik farkliliklardaki ihtiya¢c ve taleplere dikkat ederek, bir veya
birka¢ cografik alani1 hedef pazar1 olarak olusturabilir (Uygur, 2007:
206).

Pazar bolimlendirme {ilke i¢indeki bolgeler, niifus yogunlugu ve
iklim vb. degiskenler géz oniine alinarak yapilmaktadir (Goyat, 2011:
47).

Pazar yogunlugu bir birim alandaki hizmeti satin almaya hazir

durumdaki alict sayisini gostermektedir (Mucuk, 2010: 109).

Cografik ozelliklere gore bolimlendirme ile kiiltiirel 6zelliklere gore
boliimlendirme brilikte ele alinabilmektedir. Cografik alanin kiigiik
olmasi kiiltiirel 6zelliklerin benzerligi agisindan avantaj saglamaktadir
(Groucutt ve ote., 2004: 134). Ornegin Marmara Bolgesi’nde degisik
kiiltiirel dzellikte insanlar bulunurken, Cittaslow Vize Ilgesi’nde ayni

kiiltiirel 6zelliklerde insanlar yasamaktadir.

2) Demografik  bolimlendirme:  Toplam  niifusun  6zellikleri
incelenerek; yas, gelir, cinsiyet, meslek, egitim, konut tipi ve aile yasam
dongiisii  gibi  degiskenler kullanilarak yapilan demografik pazar
boliimlendirme oldukga sik uygulanmaktadir (Thomas, 2007: 2).

3) Davranigsal boliimlendirme: Pazar bolimleri olusturma agisindan
onemlidir. Kigiler {irlin veya hizmeti almalarina sebep olan 06zel
durumlarina gore gruplandirilabilmektedir (Kotler, 2001: 330).
Ornegin, gezi amacimna gore (is turizmi ve zevk turizmi), kullanim
sikligina gore (ilk kez alanlar, tekrar alanlar), kullanim durumuna gore
(satinalma zamani veya satinalma amaci), yarara gore (turistik {irtinden
¢ok ondan saglanan yarar ig¢in alinmasi), marka bagliligina gore de

gruplara ayrilmaktadir (Uygur, 2007: 207).

4) Psikografik boliimlendirme: Psikografik olgiitler; sosyal sinif yapisi,
kisilik 6zellikleri ve yasam tarzidir. Sosyal sinif kisinin davranislarini ve
bircok mal gruplariyla ilgili taleplerini biiyiik olciide etkilemektedir.

Insanlarin ice doniik veya disa doniik olmasi, inanclari, deger yargilari
59



vb. insanlarin tercihlerinde ve satin alma davraniglarinda etkili
olmaktadir (Reid, 1989: 140).

Kisilik ile ilgili ayirt edici 6zelliklerin tam anlamiyla 6lgiilememesi
sorunlara neden olmaktadir. Bu sebeple kisilik 6zellikleri ve hayat
tarzin1 bir arada degerlendirerek yapilan boliimlendirme, daha faydali ve
gercekei sonuglara ulasmamizi saglamaktadir (Adcock ve ote., 2001:
123).

Yasam tarzi, kisilik ozellikleri gibi faktorlerin tiiketim seklini
belirlemede 6nemli etkenler olarak degerlendirilmektedir (Islamoglu ve

Ste., 2011: 79).

3.1.5.2.5. Destinasyon pazarlamasinda hedef pazar segimi

Hedef pazar secimi, pazar boliimlerinden destinasyon i¢in en avantajl
olanin secilmesidir. Pazar1 secerken kaynaklar, {irlin veya hizmetin
ozellikleri, pazarin yapis1 ve rekabet sartlar1 dikkate alinmalidir (Cemalct,
1998: 39). Destinasyon pazar boliimlendirme sonrasinda, destinasyonun en
cok talep edilecegi, rakiplerine istlinliik saglayabilecegi ve dogal olarak
stirdiiriilebilir anlamda en ¢ok gelir saglayabilecegi pazar bolimii hedef
olarak se¢melidir. Hedef pazar se¢ciminde dort degisik strateji vardir. Bunlar
(Hacioglu, 2008: 38):

1) Farklilastirilmamis (tim pazar/tek {irlin) pazarlama stratejisi:

Tiiketicilerin ortak 6zelliklerini dikkate alip, tek bir hizmet ¢esidi veya

turistik iirlin sunmak suretiyle genis kitleler hedeflenmektedir (Tekin,

2006: 74). En diisiik maliyet ile miimkiin oldugunca biiyiik pazar payina

ulagilmaya ¢alisilmaktadir (Yikselen, 2008: 142). Tek pazarlama

karmasi ile pazarin tiimiine odaklanilmaktadir (Ecer ve Canitez, 2004:

155).

Pazarlama Karmasi |:> Pazar

Sekil 2: Farklilagtirilmamis Hedef Pazar Se¢imi

Kaynak: Tekin, V., N. (2006). Pazarlama Ilkeleri Politikalar - Stratejiler - Taktikler.
Ankara: Seckin Yayincilik. ss. 74.
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2) Farklilagtirillmis (¢ok pazar) pazarlama stratejisi: Kapasite kullanimi
ve gelir arttiric1 6zelligi olan bu strateji ¢esitli pazar boliimlerine hitap
edebilecek sckilde tiriin veya hizmetin farkli ¢esitlerini sunmay1
hedeflemektedir (Tekin, 2006: 76). Farkli pazar boliimlerinde yer alan
tilketicilerin  hassasiyetleri dikkate alinarak pazarlama karmasi
olusturulmaktadir (Lambin, 1993: 186). Pazarlama maliyetini arttiric

yonii vardir.

Pazarlama Karmasi 1 1. Pazar Bolimi

Pazarlama Karmasi 1 2. Pazar Bolumii

IR

Pazarlama Karmasi 1 3. Pazar Bolimi

Sekil 3: Farklilastirilmis Hedef Pazar Se¢imi

3) Yogunlastirilmis  (tek  boliim) pazarlama  stratejisi: ~ Pazar
boliimlerinden birinin hedef olarak segilerek, tiim pazarlama c¢abalarinin
hedeflenen pazar boliimiine tek bir pazarlama karmasi ile yoneltildigi
pazarlama stratejidir (Mucuk, 2001: 104). Hedeflenen pazar boliimiinde
giiclii olabilmek igin uygulanmasi gereken pazar stratejisidir (Tokol,
1996: 82). Bu strateji ile maliyetler verimli bir bigimde kontrol altinda
tutulabilmektedir (Igdz, 2001: 202). Tiim pazara odaklanmak yerine en
uygun bdliime odaklanma olan bu stratejinin riski yiiksektir. Ornek:

Pazar boliimiindeki rakip sayisinin ve gii¢lerinin artmasi vb.
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A Pazar Bolimi

Pazarlama
Destinasyon |::> |::> B Pazar Boliimii (Hedef Pazar)

Karmasi

C Pazar Bolimi

Sekil 4: Yogunlastirilmig Hedef Pazar Se¢imi

4) Nis pazarlama stratejisi: Nis pazar, ihtiyaglar1 tam anlamiyla
karsilamayan az kisiden olusan bir miisteri grubunun isteklerini daha
iyi karsilayabilmek i¢in belirlenmis dar bir pazar bolimiidiir (Kasl,
[lban ve Sahin, 2009: 88). Miisteri sayis1 sinirli oldugundan kiigiik
firmalar icin daha uygundur. Ozel istekleri karsilanamamis benzer
isteklere sahip kisilerden olusan gruplar hedef alinmaktadir.
Farklilagtirilmis  o6zellikli {irtin  veya hizmetler yogun olmayan
rekabet sartlarinda sunulmaktadir. Nis pazarlar daha kiiciiktiirler ve
daha az rakibi ¢ekmektedirler (Kotler ve 6te., 2001: 317). Ornek:
Cittaslow olan Aydin’in Yenipazar Ilgesi’nin Yoriik Ali Efe Miizesi
ile kiiltiir turizmi agirlik vermesi, Izmir’in Selguk Ilgesi’nin Efes

Antik Kenti dolayisi ile kiiltiir turizmine agirlik vermesi vb.

Pazar Bolumii 1

Pazarlama Karmasi N .
|/> Nis

Pazar Bolumii 2

Sekil 5: Nis Hedef Pazar Se¢imi

3.1.5.2.6. Konumlandirma
Hedef pazar olarak segilen pazar boliimiindeki farklilasmaya dayanan
konumlandirma, “lirlin veya hizmetin pazardaki rakipler karsisinda iistiinliik

elde edecek bicimde farklilagtirilmasi ve tiiketicinin aklinda bu farkliligin ve
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iiriin markasiin algilanmasinin saglanmasi” seklinde tanimlanmaktadir
(Bulut, 2005: 31).

Konumlandirma, iriiniin temel ve somut yanlarimi tasidigindan ve
insanlarin aklinda soyut bir imaj yaratmasi sebebi ile marka yonetimi icin
hayati 6neme sahiptir. Giiglii bir konumlandirma olmadan, saglam, hatta
birinci sinif bir markalagsma imkansizdir (Temporal, 2011: 59-60).

Destinasyonlar, sunduklar1 iiriin veya hizmetlerin 6nemli 6zelliklerini
On plana ¢ikararak benzerlerinden farklilastirip, tiiketicilerin zihninde tiriine
ait bir algi meydana getirmektedirler (Ersun ve Aslan, 2009: 99). Ornegin,
Paris romantizm, Milano moda, Barselona kiiltiir, Rio ise karnaval
eglencelerini ¢cagristirmaktadir.

Sehrin  konumlandirilmast da {iriin ve hizmet markalarinin
konumlandirilmasinda ki gibi bir yaklasimi éngormektedir (I¢li ve Vural,
2011: 268). Yukaridaki 6rnekte yer alan; Paris, Milano, Barselona, Rio vb.
sehirlerin marka haline getirilmesi s6z konusu oldugunda, sehrin turizm,
kongre, seminer, panel aktiviteleri, folkloru, tarihi, kiltiri, dogal
giizellikleri, cografyasi, egitim sektorii, ekonomisi, sportif faaliyetleri,
gastronomisi vb. nitelikleri ayr1 ayri marka yaratma zemini seklinde
degerlendirilmelidir.

Pazar konumlandirma ¢esitleri sunlardir (Tekin, 2006: 77-78):

1) Rakibe gore konumlama: Rakiplerin ¢abalar1 esas alinmaktadir.

2) Fiyat ve kaliteye gore konumlama: Uriin ve hizmetlerin fiyat ve

kalitesi esas alinmaktadir. Ornek: Ekonomik iiriin, liiks iiriin vb.

3) Hedef pazara gore konumlama: Hedef pazarin ozelliklerine gore

belirlenmektedir.

Uluslararas1 bir sirket i¢in disiliniildiiglinde konumlandirma topluluk
diizeyinde yerellestirme seklinde gerceklestirilmelidir (Kotler, Kartajaya ve
Setiawan, 2010:158).

3.1.5.3. Destinasyon imaji
Imaj bir yer, iiriin veya hizmet ile ilgili olarak insanlarin aklinda olusan
fikirlerdir (Kilig ve Akyurt, 2011: 212). imaj duyular ile algilanan bir sey ile
alakali olarak bellekte olusan isaretlerdir (Oter ve Ozdogan, 2005: 129).
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Turistlerin seyahat kararlarinda etkili olan destinasyon imaj1 turistlerin,
destinasyonda yasayan bolge sakinleri ve turizm g¢alisanlariin tutumlari ile
bolgedeki diger faktorler (tesisler, ulasim imkanlari, hastaneler vb.) ile ilgili
algilarindan olugsmaktadir (Matos, Mendes ve Valle, 2012: 102-103).

Ulke imaj: ile destinasyon imaji dogru orantilidir. Ornegin Tiirkiye nin
turizm pazarindaki kaliteli hizmeti, yeni ve liiks tesisleri, misafirperverligi
vb. konulardaki olumlu imajlar1 Antalya, Bodrum, Marmaris vb.
destinasyonlarin imajlarini da olumlu yonde etkilemektedir (Aksoz, 2013:
121).

Marka imaji, markayla iligskilendirilen ve tiiketici acisindan markanin
anlamim ifade eden bilgilerdir (Kocaman ve Giingér, 2012: 147). Ornegin,
Floransa tarthi Onemini vurgularken, Amsterdam Avrupa sanat sehri
oldugunu vurgulamaktadir. Cekici bir imajda olmasi gerekenler; gergekeilik,
inanilirlik, sadelik, cazibe merkezi olma ve ayirt ediciliktir (Apaydin, 2011:
133).

3.1.5.4. Destinasyon markast

Marka, bir nesne hakkinda bilgi aktarmak ve ¢agrisim olusturmak igin
ilgili nesne ile alakali olan bir¢ok seyi kapsayan etikettir. Gliniimiizde marka
tiretici ve tiiketici arasindaki iletisimin anlami olarak kabul gérmektedir
(Tosun, 2010: 7-11).

Marka adlari, tarih boyunca kullanilan klasik retorik (inandirma)
yaklasimlarin1 sahiplenme konusunda bir konusma metni, ilan ya da TV
reklami kadar potansiyel olmayabilir. Fakat bir slogan igerisinde yer almasi,
bu durumu degistirmektedir (Rivkin ve Sutherland, 2011: 158).

Markalarin uzun vadede piyasa dalgalanmalarindan etkilenmeden
basarilarini stirdiirmeleri ve kendilerini kanitlamalar1 gerekmektedir (Davis,
2011: 52).

Konumlandirma, rakiplere gore farkli taraflarin kesfedilmesi ya da
olusturulmas1 olarak ifade edilmektedir. Fakat kurumsal markalar ayni
zamanda, insanlara markanmn etrafindaki ilgi grubuna hangi sebeple ait
olduklarin1 veya katilmalar1 gerektigini hatirlatma yolu ile miisterileri
cezbetmek ve diger paydaslara hitap etmek icin hazirlanmaktadir. Sosyal ve
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psikolojik kanitlar, basarili kurumsal markalasmanin, marka simgeselliginin
kullanicilarda etkinlestirdigi aidiyet duygusu ile meydana geldigini
gostermektedir (Hatch ve Schultz, 2011: 42).

Tanmitim siirecinde hedef kitleyi etkilemek {izere mesajlarin farkli ve sira
dis1 yollardan aktarilmasi gerekmektedir (Cakmak ve Kok, 2012: 85).

Destinasyon markas1 yaratmak; pozitif imaj olusturma asamasinda
tanimlanan ve ayirt edilen birtakim o6zelliklerin olusturulmasi olarak
tanimlanabilmektedir. Bir bolge i¢in kullanilan marka bir meydan okumadir
(Doganli, 2006: 72-73).

Destinasyon markasi, destinasyona kimlik kazandiran onu rakiplerinden
ayirdetmemizi saglayan isim, sembol, logo veya bunlarin tiimiiniidiir
(Caldwell ve Freire, 2004: 50). Kapsamli bir marka stratejisi sonrasinda
meydana gelen destinasyon markasi, ziyaretgilerin destinasyon ile alakali
beklenti ve deneyimlerini de icermektedir (Hankinson, 2004: 6-14).

Destinasyon markalagsmasinda 6énemli olan, olumlu, giiclii ve tutarli bir
destinasyon imaj1 yaratilmasi ve diger destinasyonlardan farkliliginin ortaya
konulmasidir (Malkoglu ve ote.,, 2011: 232). Destinasyon markasi
yaratilirken turizm sektoriiniin lizerinde 6nemle durulmasi gerekmektedir.
Ciinkii her bir ¢ekicilik unsuru bir digeri i¢in sinerjik etki yaratarak diger
sektorlere de dinamizm getirmektedir (Tagoglu, 2012: 73).

Markalagsma g¢aligmalarinin ilki, marka stratejik analizinin yapilmasidir.
Ikinci asama marka kimliginin olusturulmasidir. Ugiincii asama, marka
degerinin ve farkindaliginin olusturulmasidir. Nihai agama ise markanin
konumlandirilmasidir (Eroglu, 2007: 67, akt. Cevher, 2012: 108).

Destinasyonlarin markalagmasi bir {irliniin markalagmas1 gibi, o {riinii
tanimlayan ve diger iirlinlerden farklilastiran bir isim, logo, slogan, isaret ve
ya tiim bunlarin bilesimidir (Ersun ve Aslan, 2009: 101).

Sekil 6, 7 ve 8 de Tiirkiye’den ve diinyadan cesitli kentlere ait logolar

yer almaktadir. Bu logolar kentlerin 6ne ¢ikan degerlerini yansitmaktadir.
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Sekil 6: Tirkiye’deki Cittaslow Kentleri’nin Logolar1 (Halfeti, Akyaka,
Vize)

Kaynak: www.halfeti.bel.tr, erisim: 19.03.2015; www.denetim kongresi.mu.edu.tr, erisim:
19.03.2015; http://www.vize.bel.tr/ index.php, erisim: 14.04.2015.

EST 1649

KRISTINESTAD
KRISTIINANKAUPUNKI

Sekil 7: Diinyadaki Cittaslow Kentleri’nin Logolart (Yenibogazigi, Bra,
Kristinestad)

Kaynak: http://yenibogazicibelediyesi.org/images/logo.jpg, erisim: 13.04.2015; http://
www.comune.bra.cn.it/, erisim: 13.04.2015; http://www.kristinestad.fi/sv/document.
aspx?doclD=5576, erisim: 14.04.2015.
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Sekil 8: Diinyadaki Biiyiikk Sehirlerin Logolar1 (New York, Istanbul,
Barselona)
Kaynak: http://www.nyc.gov/, erisim: 19.03.2015; http://www.ibb.gov. tr/tr-TR/
Pages/AnaSayfa.aspx, erisim: 13.04.2015; http://www.barcelona.cat/ca, erisim: 14.04.2015.
Sehir markalarinin sembolleri genellikle bir anit olan simgelerdir. Buna
verilecek en 1yi 6rnek New York’un sembolii olan Hiirriyet Aniti’dir. Bu
anitin kendisi diger bircok anit gibi basl basina bir cazibe odagidir (igli ve
Vural, 2011: 264).
Gliniimiizde turistlerin kiiresel egilimler gostermek yerine yerel
kiiltirlere ve farkliliklara olan ilgilerinin artmasi, kiiciik kentlerin kendi

kimliklerini ve yerel degerlerini 6n plana c¢ikartarak pazarlanmasini

gerektirmektedir (Malkoglu ve 6te., 2011: 234).

3.1.5.5. Destinasyon iletigimi

Iletisim, bilgi, duygu, diisiince, beceri, kani, tutum ve davranislarin
cesitli yollar ile aktarilmasidir (Kog, 2001: 14). Insanin kendini sosyal bir
varlik olarak ifade etmesi i¢in zorunluluk olan iletisim, kaynaktan hedefe
mesaj aktarimui siirecidir (Tutar ve &te., 2008: 15). Iletisimi baslatan
kaynagin egemenligine dayali otoriter nitelik arz eden tek yonlii iletisime
karst ¢ift yonli iletisimde insansal paylasim ve ortaklik kurma s6z
konusudur (Bigake¢1, 2002: 17). Iletisim; bilgi, fikir, his ve diisiincelerin
anlamli semboller yardimiyla insanlar arasinda karsilikli olarak aktarildigi
bir siiregtir olarak tanimlanmaktadir (Halis, 2000: 218). Iki yonlii mesaj
akimi olarak ifade edilebilen iletisim, insanlarin birbirini anlama
thtiyacindan dogmustur. Dinamik bir olgu olan ve belirli kaliplara bagli olan

iletisimde gonderici ve alicinin mesajin ortak anlami konusunda uzlagmasi
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gerekmektedir. Yiiz ylize gorlisme, radyo, televizyon, e-posta, el ilanlari,
sosyal medya, reklam panolar1 iletisimde kullanilan araglardir. iletisim,
semboller, jestler, mimikler, sesler vb. seklinde olabilmektedir. Giliniimiiz
sartlarinda gorsel iletisim sozel iletisimden daha etkilidir (Yavuz, 2007: 3-
10). letisim, toplumsal yasami1 olanakli kilar bu nedenle toplumsal yasamin
temel taslarindan biridir (Zillioglu, 1996: 13). Bunu biiyiik sirketlerin ve
onemli  destinasyonlarin  tanmitimlarinda  kullandiklar1 ~ logolardan
anlamaktayiz. Yerel yonetimler, kendi destinasyonlarini en iyi anlatacak
slogan ve logoyu seg¢melidirler. Ciinkii kullanilacak logo ve slogan
destinasyonun kimligini yansitacaktir.

Uriiniin soyut olmas1 sebebi ile bazen, turizm reklamlarinda abartili ve
gerceklesmeyecek sozler verilmesi, destinasyona gelen ve beklentileri
karsilanmayan turistlerin hayal kiriklig1 yasamasina sebep olmaktadir. Bu
durumda turistler, tanidiklar1 herkese bunu anlatarak kot reklam
yapmaktadirlar. Bu sebeple destinasyon ile ilgili verilen mesajlar gercekei
olmalidir.

Destinasyon ile ilgili mesajlarin etkili, akilda kalic1 ve miisteri tizerinde
satin alma istegi uyandirmasi gerekir. Aksi taktirde harcanan zaman, para ve
emek gibi maliyetler bosa gitmis olacaktir. Destinasyon iletisiminde
kullanilacak mesajlarda sunlara dikkat edilmelidir (Ozdemir, 2008: 141-
142):

1) Seyahat amaglar1 farkli kitleler i¢in farkli igerikte mesajlar

kullanilmalidir.

2) Hazirlanan mesajlar destinasyon se¢iminde bulunacak turistlerin

seyahat amaglarina yonelik olmalidir.

3) Mesajlar, gelecek olan turistlerin destinasyonda yasayacaklari

deneyimlerin anlagilmasina imkan vermelidir.

4) lletilen mesajlarin  degisik toplumlarda farkli anlamlar igerip

icermedigine dikkat edilmelidir.

3.1.6. Cittaslow Yaklagiminin Turizm Destinasyonu Olma Yolunda Katkisi

Cittaslow, sehir tanitim1 ve ¢ekicilik agisindan bu belgeye sahip kentlere
onemli avantajlar sunmaktadir. Bu anlamda Cittaslow sertifikasi alan pek
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cok ilge, diinyada ki bilinirlik agisindan degerlendirildiginde, bagl oldugu
Illerden daha fazla popiilerlige sahip olabilmektedir.

Destinasyonlarin gelisimini olumlu yonde etkileyen turizmin 6nemini
kavrayan  yerel yoneticiler  kentlerindeki  turizm  faaliyetlerini
cesitlendirmeye ¢alismaktadirlar (Ozdemir, 2008: 7).

Sahip oldugu degerlerin bir anlamda diinya capmda belgelenmesi
anlam1 tasiyan Cittaslow Hareketi, ilgili kentin turizm destinasyonu
olmasini ve degerlerinin bir paket halinde pazarlanmasini da saglamaktadir.

Fiziksel cevre, turizmin bdolgesel anlamda gelisimi i¢in son derece
onemlidir. Kiiltiir turizmi, eko turizm, macera turizmi, yesil turizm gibi
adlar altindaki turizm ¢esitleri giderek daha da gelistirilip bir paket halinde
destinasyon pazarlamasinda kullanilmalidir (Heath ve Wall, 1992: 37).

Destinasyon, iklim, yapisal ve kurumsal faktorler gibi sinirlt kaynaklara
sahip ise destinasyonu farkli pazar boliimlerine pazarlayabilme basaris1 daha
az olur (Kozak ve Baloglu, 2011: 136). Cittaslow sayesinde gesitli tirtinleri
ve hizmetleri bir paket halinde sunmak ise destinasyonlar arasi rekabette
one gegme firsatidir.

Cittaslow ayn1 zamanda sehrin markalagsmasina da yardimer olmaktadir.
Diinya ¢apinda bir marka olabilmek ve markay1 giiclendirmek igin, politika
yapicilar sehrin insanlar tarafindan hangi olumlu algilari ile 6n plana ¢iktigi,
marka 6zellikleri vb. konulart agikliga kavusturmalidirlar (Dinnie, 2011: 5).

Turizmi yerel kalkinma modeli olarak benimseyen bolgelerde yerel
halkin dahil olacagi ve bilgilendirilecegi toplantilarin tertip edilmesi
gelisimde aktif rol oynamalarinin saglanmasi, turizm faaliyetinin daha hizl

kabul gérmesine yardimci olacaktir (Bardakoglu, 2014: 132).

3.1.7. Cittaslow Hareketi’nin Sehre Gelen Ziyareicilere Etkisi

Yasadiklar1 kentlerde sosyol ve ekonomik basari elde eden kisilerin
bolgeye olan bagliliklari artmaktadir (Apaydin, 2011: 151). Sosyal ve
ekonomik anlamda basarili ve motivasyonu yiiksek olan halkin
destinasyonun pozitif imajina katkis1 biiylik olmaktadir. Halkin sosyal ve
ekonomik anlamda refahinin  yiikseltilmesi  Cittaslow’un  temel
hedeflerindendir.
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Cittaslow Hareketi hem sehirde yasayanlara hem de sehri ziyaret
edenlere olumlu yonde katki saglamaktadir. Sehir bu sayede yeni is alanlari
yaratabilmekte ve yasam kosullar1 iyilestigi i¢in goc¢ alabilmektedir.
Cittaslow sayesinde sehre gelen ziyaretgi sayisinda gozle goriiliir artiglar
kaydedilmektedir. Dolayisiyla halkin ekonomik ve sosyal anlamda refah
diizeyi bu durumdan olumlu sekilde etkilenmektedir. Sehrin dogal yapisini
korumasi ve bunun siirdiiriilebilir olmas1 refah ve biling diizeyi yiiksek
kisilerin ilgili kenti yasam alan1 olarak se¢gmesine sebep olmaktadir. Bu ise
kiiltiire] anlamda sehrin gelismesini destekleyici bir etki yaratmaktadir.
Bolgede yasayan insanlar tarafindan rahat ve huzurlu bir yasam alani olarak
tercih edilen Cittaslow kenti turistlerin ilgisini daha fazla ¢ekecek ve turizm
destinasyonu olarak ziyaretgi sayisinda artiglar saglanabilecektir.

Dogal alanlarin koruma altina alinmasi, uygun yerlerde insan yapimi
dogal ¢ekiciliklerin olusturulmasi turizm faaliyetlerinin bolgede baslamasi
ile miimkiin hale gelmektedir. Ciinkii turistler dogal kaynaklar1 zengin

yerlere seyahat etmeyi tercih etmektedirler (Bardakoglu, 2014: 132).
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4. BOLUM
TURKIYE’DEKIi CITTASLOW KENTLERI YEREL
YONETIMLERININ DESTINASYON PAZARLAMASI
UYGULAMALARI UZERINE NITEL BiR ARASTIRMA

4. Metodoloji

4.1. Arastirmanin Onemi ve Amaci

Globallesen diinyada kentler giderek birbirine benzemekte, biiyiik ve is
imkan1 olan sehirler gé¢ alarak daha da biiylimektedirler. Kii¢iik kentlerin
biiyiik sehirlere go¢ vermemesi ve varligint siirdiirebilmesi ancak yasam
standartlarin1 yiikseltmeleri, is imkanlarini arttirmalar1 ve yerel degerlerini
korumalariyla  saglanabilir. Niifusu 50.000’in  altindaki kentlerin
markalagsmas1 ve bir destinasyon haline gelebilmesi ise Cittaslow agina
katilmalari ile de miimkiin olabilmektedir.

Cittaslow bir sehrin destinasyon haline gelmesi ve pazarlanabilmesi
acisindan art1 bir degerdir. Cittaslow Ozelliklerinin bulunmasi bir sehrin
pazarlanabilmesi i¢in ne kadar kazang ise bu ozelliklerin kaybedilmesi o
kadar biyiik bir kayiptir.

Bir sehir Cittaslow olduktan sonra bir¢ok insanin ilgisini g¢ekecek,
disaridan hem gezme amaciyla hem kalici olarak insanlarin gelmesine sebep
olacaktir. Bu durum sehrin tasima kapasitesini zorlayacak, alt yap1
yetersizligi, artan trafik sorunu, yesil alanlarin tahrip edilme riskini
doguracaktir. Merkezi yonetimin sehir ve c¢evresinde yapmayi planladigi
enerji santralleri, maden c¢ikarimi vb. projeler Cittaslow ozelliklerinin
devamu i¢in tehlike olusturmaktadir. Cittaslow 6zelliklerinin kaybedilmesi
ise sehrin cazibesini kaybetmesine sebep olacaktir.

Bu konu ile ilgili olarak ¢ikis noktamiz, Kirklareli’nin ilgesi olan
Vize’nin Cittaslow olduktan sonra karsi karsiya oldugu risklerdir. Artan
trafik, yerel dokuya uygun olmayan yapilasma, bolgede acilan tas ve kum

ocaklari, merkezi yonetim tarafindan yapilmasi planlanan niikleer santral,
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termik santral, Istanbul bogazina yapilacak iigiincii koprii ve tiip gegit
Cittaslow kenti olma sartlart géz 6niine alindiginda Istanbul’a yakimn ve
bahsi gecen gelismelerin giizergahinda bulunan Kirklareli Ili Vize Ilgesi i¢in
Cittaslow marka sehir unvanini kaybetme riskini olusturmaktadir. Bu
risklere kars1 yerel yonetimin alacagi tedbirler son derece dnemlidir. Keza
her gecen yil gozle goriilen binalasma ve trafik sorunu ile birlikte niifus
artisinin  getirdigi sorunlar bu yodrede yasayan biri olarak bu konuda
calismama Onayak olmustur.

Bu arastirmanin amaci; Kirklareli’nin Vize ilgesi ve Tiirkiye’deki diger
Cittaslow Yerel Yonetimleri'nin destinasyon pazarlama uygulamalarini
sistematik sekilde analiz etmek, riskleri belirlemek ve Vize Ilcesi ile

karsilastirip ¢6ziim oneleri sunmaktir.

4.2. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini, 15.06.2015 tarihi itibari ile Tiirkiye Cittaslow
Agr’na katilmis olan, Seferihisar, Gokgeada, Persembe, Tarakli, Vize,
Yalvag, Yenipazar, Halfeti ilgeleri ve daha sonradan Ula’nin mahallesi olan
Akyaka olusturmaktadir. Aragtirma evrenine tam say1 ulasilmis ve 9 adet
Cittaslow Yerel Yonetimi ile goriistilmiistiir. 25 Haziran 2015 tarihinde
Cittaslow Agi’na katilmis olan Artvin Ili Savsat Ilcesi heniiz ¢ok yeni
olmasi sebebi ile ¢alismaya dahil edilmemistir. Sekil 9’daki rota izlenerek
yaklasik 4.000 kilometrelik bir kara yolculugu ile tiim Cittaslow kentlerimiz

ziyaret edilebilir.

4.3. Arastirmanin Stmirhihiklar

15 Haziran 2015 tarihi itibari ile diinya tizerinde 30 iilke de toplam 197
adet Cittaslow iiyesi bulunmaktadir. Degisik iilkelerin yasalarinda, orf ve
adetlerinde, geleneklerinde, yonetim anlayislarinda, iilke olanak ve
sartlarindaki farkliliklar nedeni ile miilakat i¢in Tiirkiye Cittaslow Agi’nda
yer alan 9 adet Cittaslow Kenti segilmistir.

Zaman ve maliyet kisitlamasi sebebi ile Tiirkiye’deki Cittaslow Yerel
Yonetimleri’nin 2 tanesine e posta yoluyla anket yapilmis ve devaminda da

telefon ile goriisiilmiis ve sorulara cevaplar alinmistir. Arastirma nitel
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veriler kullanilarak gergeklestirildigi i¢in, yapilmis olan analiz genelleme

iddias1 tagimamaktadir.

4.4, Arastirma Yontemi

Tiirkiye’de Cittaslow olan yerel yonetimlerin sayica sinirli olmasi (9
adet) Cittaslow markasmin sehirlerine getirilmesini saglayan yerel
yonetimlerdeki st diizey yOneticileri ile goriislerinin 6nem kazanmasi, bu
konudaki dokiimanlara ulagabilme kolayligi ve gozlem igin saha
aragtirmasinin ~ gerekliliklerinden dolayi, arastirmada nitel arastirma
teknikleri kullanilmistir. Elde edilen nitel verilerin analizinde ise igerik
analizinden yararlanilmistir. Icerik analizinde tiimevarimei yaklasim
benimsenmis ve temalar verilerin analizi sirasinda olusturulmustur.
Timevarim, gozlem ile baglayan tek olaylarin incelenmesi ile genel bir
yargiya ulagsmak, yeni bilgiler elde etmenin tek yoludur (Titengil, 1975:
44). Veriler incelenerek ayrintili kodlama yapilmig, benzerlik ve
farkliliklara dayanarak temalar ve bu temalara ait alt temalar
olusturulmustur. Calisma yapisi geregi tanimlayici bir aragtirmadir.

Giliniimiizde Cittaslow agina katilarak destinasyon 6zelligi kazanan ve
kent pazarlamasinda Onemli artilar saglayan Cittaslow 06zeliklerinin,
kaybedilmesi veya siirdiiriilememesi neticesinde, pazarlama sorunlarina
neden olma olasihgmin Vize Ilgesi igin bir tehdit olup olmadifi diger
Cittaslow kentleri ile karsilastirilmak suretiyle tespit edilmeye ve ¢oziim
onerileri getirilmeye ¢alisilmistir. Bu amacla; Vize Ilgesi ziyaret edilmis,
belediye bagkani ile roportaj yapilmig, Vize halk: ile sohbet edilerek, kent
sakinlerinin Cittaslow’u nasil algiladiklar1 6grenilmeye c¢alisilmigtir. Bu
sekilde kesfedici ve betimleyici bir arastirma yapilmistir. 6 Cittaslow
Belediye Baskani, 1 Belediye Meclis Uyesi ile yiiz yiize goriisme ve 2
Cittaslow Belediyesi ile e-posta (anket) ve telefon araciligiyla goériisme
arastirmact tarafindan yapilmis olup bunlar asagida Tablo 2’de
listelenmistir. Goriismede yoneltilen sorular ek 1°de yer almaktadir.

Aragtirmanin nitel olmasi sebebiyle dogrulugu veya yanlishg: test

edilmesi i¢in evvelden belirlenmis bir hipotez mevcut degildir.
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Tablo 2: Miilakat (Gériisme) Yontemi Orneklemi

Yar1 Yapilandirilmig Goriisme Formu

Seferihisar Belediyesi (e-mail )

Akyaka Belediyesi (Roportaj: Ula Bel. Meclis Uyesi Orug¢ OZKAN)

Yenipazar Belediyesi (Roportaj Bel. Bas. Yiisran ERDEN)

Gokgeada Belediyesi (Roportaj Bel. Bas. Yiicel ATALAY )

Tarakl1 Belediyesi (Roportaj Bel. Bas. Tacettin OZKARAMAN)

Yalvag Belediyesi (e-mail)

Vize Belediyesi (Roportaj Bel. Bas. Sedat BALKI)

Persembe Belediyesi (Roportaj Bel. Bas. Selami CARKCI)

Halfeti Tarakli Belediyesi (Rdportaj Bel. Bas. Mahmut OZDEMIR)

Toplam: 9 Kisi

Nicel arastirma, gercekligin insan bilincinden bagimsiz nesnel bir varlik
oldugu, arastirma siirecinde bu gergekligin belirli bir mesafeden
incelenmesinin  zorunlu oldugu varsayimlarindan hareket etmektedir
(Ozdemir, 2010: 326).

“Nicel arastirmalar, genelleme yapma tasast 6n planda olan, tarafsiz
arastirmacilar tarafindan yapilan, nesnelligi ve indirgemeyi 6n plana
¢ikartan arastirmalardir” (Cokluk, Yilmaz ve Oguz, 2011: 96).

Yorumlamaya dayali nitel yaklasimda ise tek ve degismez dogrular
yerini “bilgi ve dogru insandan bagimsiz degildir’ anlayisina birakmis,
bilimin sadece nesnel bilgi liretme siireci olmadigi; 6zellikle sosyal olaylarin
genel kanunlar tliretmek yoluyla degil, her durumun kendine 0&zgii
Ozelliklerinin arastirilmas1 sayesinde anlasilabilecegi savunulmaktadir
(Ataseven, 2012: 546-547).

Nitel arastirma; “gézlem, goriisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri

toplama yontemlerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal ortamda
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gercekei ve biitlinciil bir bicimde ortaya konmasima yonelik bir siirecin
izlendigi arastirmadir” (Yildirim ve Simsek, 2011: 39).

Goriisme teknigi, nitel arastirmalarda en sik kullanilan yontemlerden
biridir.

Miilakat, iki ya da daha fazla kisi arasinda belli bir amag etrafinda
gerceklestirilen tartigmalardir. Arastirmaci, arastirmanin niteligine baglh
olarak anket yerine miilakat yontemi ile veri toplamayr uygun
gorebilmektedir (Altunisik ve ote., 2007: 91). Goriisme, miilakat metodunu
gerceklestirmede bilgi toplama teknikleri arasinda yer almaktadir. Sozli
iletisim yolu ile veri toplama teknigi olan goriisme, cogunlukla, yiliz yiize
yapilmakta ise de telefon ve televizyon gibi aninda ses ve resim ileticileri ile
de vyapilabilmektedir (Aslantiirk, 1999: 117). Gorlisme yOnteminde,
goriismeci yanitlayicinin iyi anlamadigi veya tam yanitlayamadigi sorulara
ek sorular sorma olanagina sahiptir (Neel, 1981: 31). Goriisme tekniginde,
goriisme yapilan kisinin acik uglu sorulara verecegi 6zgiir cevaplar, onun
diisiincelerini, duygularim1 veya goriislerini daha dogru bir sekilde
ogrenmeyi olanakli kilmaktadir (Trntikld, 2000: 544).

Gozlemsel calismalarda olgunun o andaki durumu gézlem yolu ile
belirlenmektedir. Eger arastirma konusu insanlarin yaptiklar ile ilgili ise,
bunun i¢in en kolayr onlarin ne yaptigin1 gézlemektir (Altunigik ve ote.,
2007: 91).

Degisik  kaynaklardan elde edilebilen  veriler; verilerin
kavramlagtirilmasint igeren prosediirler; dergilerde veya konferanslarda
yayinlanmig raporlar nitel arastirmanin belli bagh boliimleridir. Nitel
arastirmanin 6zellikleri sunlardir (Ayan, 2009: 88-89):

1) Arastirmanin dogal ortaminda yapilmasi ile dogal ortama duyarlilik,

2) Arastirmanin kapsamindaki kisilerle dogrudan goériismek ve bu

kisilerin i3 deneyimlerinin yasanilmasi yoluyla aragtirmacinin katilimci

roli,

3) Nitel arastirmada toplanan verilerin pargalarinin toplamindan fazla

anlam ifade etmesi ile biitiinciil yaklagim,
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4) Nitel arastirmanin en 6nemli amaglarindan olan arastirmaya katilan

bireylerin algilar1 ve deneyimlerini ortaya konmast,

5) Birden fazla veri toplama yonteminin bir arada kullanilmasi olan

yontem c¢esitlemesi ile toplanan verilerin gegerliligi ve giivenilirligine

olan etkisi,

6) Dogrulugu veya yanlighigi test edilmek lizere 6nceden belirlenmis bir

hipotezin olmamasi ile tiimevarimci analiz.

Gerek goriismeler gerekse gozlem ve dokiimanlar ile elde edilen nitel
verilerin ayrintili ve derinlemesine bilgi vermesi ile ulasilan sonuglarin
gecerlilige ve gilivenilirlige etkisi biiyiikk olmaktadir. Nicel ve nitel
arastirmanin O6ziindeki fark veri toplama esnekligi ile ilgilidir. Nitel
arastirma, arastirmacilara esneklik saglamaktadir. Nicel arastirmada
katilimcilara ayni tiir ortak sorular sorularak 6lgme araglarinin standart veya
statik tiirleri kullanilmaktadir. Oysa nitel arastirmada plansiz takip sorular
sorularak hem esneklik yaratilmakta hem de detay bilgilere ulasilmaktadir
(Wimmer, 2015).

Icerik analizi, bir mesajin icindeki verilerden yenilenebilir ve anlamli
cikarimlar yapabilen ve giivenilir neticeler vermesi beklenen bir arastirma
teknigidir. Icerik ¢dziimlemesi yazili metinler (kitap, dergi, gazete, afis,
slogan ve radyo yaymlari, milakatlar, filmler vb.) {zerinde
uygulanabilmektedir (Eroglu ve Koktan, 2008: 87). Icerik analizi, birbirine
benzeyen verilerin belirli temalar c¢ercevesinde bir araya getirilip
okuyucunun anlayabilecegi sekilde diizenlenip yorumlanmasidir. Betimsel
analizde Ozetlenen ve yorumlanan veriler, icerik analizinde daha derin bir
isleme tabi tutulan icerik analizinde temel amag, toplanan verileri
aciklayabilecek kavramlara ve iliskilere ulasmaktir (Yildirim ve Simsek,
2011: 227). Igerik analizinde ¢oziimleme birimi kelimeler, semboller,
boyutlar, renkler ve gorseller olabilmektedir (Erdem ve Gezen, 2014: 24).
Ozellikle dokiimanlarin sistematik sekilde incelenmesi gerektigi zaman
tercih edilen igerik analizi, igletme ve yonetim disiplinlerinde kullanilmakta,
yeni olmasina ragmen, sosyal bilimlerin diger alanlarinda daha uzun siiredir

kullanilmaktadir (Ay ve Koca, 2012: 203).
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Arastirmanin kavramsal ¢er¢evesini olusturmak ve kullanilacak sorulari
yonlendirmek gayesiyle; ikincil kaynak olarak, makale, kitap, gazete, dergi
ve tez okumalar1 ve Cittaslow kentlerinin web sayfalarinin incelenmesiyle,
konu ile ilgili genis kapsamli literatiir taramas1 yapilmistir. Bu ¢ergevede
aragtirmaya katilan belediye bagkanlarina yonelik hazirlanan yar
yapilandirilmis goriisme teknigi ile sorular sorularak bilgiler alinmis, agik
uclu sorular ile detay bilgiler edinilmistir. Yar1 yapilandirilmig goériisme
teknigi, onceden hazirlanmis, sorulmasi planlanan sorularin disina ¢ikip
goriismenin akigini degistirmeye ve yan sorular ile cevaplari agma veya
detaya inmeye imkan veren goriigme teknigidir (Tufan, 2013: 57). Birincil
kaynak olarak yiiz ylize goriismeler, telefon goriigmeleri ve e-posta ile
alan ac¢ik uclu miilakat sorularina ait cevaplar igerik analizi yontemi ile

analiz edilmistir.
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Sekil 9: Tiirkiye’deki Cittaslow Kentleri Rotasi
Kaynak: https://www.google.com/maps erigim: 11.12.2014.

4.5. Veri Toplama Siireci

Yukarida ifade edildigi gibi icerik analizi, sozel, yazili, gorsel, isitsel
vb. materyallerin sistematik bicimde analizinden olusmaktadir. Bu calisma
Yerel Yonetimler’in sozlii ve yazili ifadeleri kullanilarak analiz edilmistir.

Arastirma Orneklemi olarak belirlenen 9 adet Cittaslow Yerel

Yonetimi’nin verdigi bilgiler yedi ana tema/kategoriden olusan kodlama
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cetveli uygulanmak suretiyle igerik analizi yapilmigtir. Bu ¢alismada
kullanilan kodlama cetveli “genel bir g¢erceve icinde yapilan kodlama”
bi¢iminde uygulanmistir. Bu tarz kodlamada, verilerin analizinden evvel
temel bir kavramsal yapit olusturulmaktadir. Ayni zamanda analiz
birimlerinin incelenmesi neticesinde ortaya ¢ikan yeni veriler olusturulmus
olan kod listesine ilave edilmektedir (Yildirnm ve Simsek, 2011: 232).
Kodlama siirecinde literatiir taramasi neticesi temel kategoriler/temalar
onceden belirlenmis, bunlar altinda yer alabilecek alt temalar, verilerin
incelenmesinden sonra kod listesine eklenmistir.

Cittaslow Kkentlerinin destinasyon pazarlamas1 uygulamalari igerik
analizinde iki kodlayict kullanilmistir. Kodlayicilarin olusturduklar1 kodlar
karsilastirilmak suretiyle, fikir birligi olusmayan maddeler tizerinde ihtiyag
duyulan diizenlemeler yapilmistir. Kodlayicilarin  arasinda kodlama
benzerlikleri ve farkliliklar1 sayisal anlamda karsilastirmak, kodlayicilar
aras1 giivenirligi test etmek amaci ile Cohen’s Kappa katsayisi
hesaplanmugtir. Analiz sonucu kodlayicilar arasi giivenilirlik %78,6 olarak
bulunmustur. Yildirnm ve Simsek (2011: 233), kodlayicilar arasi
giivenilirligin en az %70 olmasin1 Onermektedir. Kodlayicilar arasi
uyusmaya gore bu ¢alisma giivenilir bir ¢aligmadir.

Kodlama cetvelinde 7 ana tema altinda yer alan toplam 30 adet alt
kategori/tema  bulunmaktadir.  Tirkiye’deki ~ Cittaslow  kentlerinin
destinasyon pazarlamasi uygulamalari icerik analizinde kullanilan temalar

ve alt temalar asagidaki tabloda yer almaktadir.
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Tablo 3: Kod Listesi

Temalar

Alt Temalar

Pazarlama Faaliyetlerine Y 6nelik
Uygulamalar

Sosyal Medyada Yeterince Yer Alma

Tamtim CD.'si Hazirlama

Tanitim Brosiirii Hazirlama

Fuarlara Katilim

Pazarlama Konusunda Disaridan Profesyonel Destek
Alma

Sahip Oldugu Ustyap1 ve Cekicilik
Unsurlart

Tarihi Eser

Miize

Restorasyon Caligmalari

Ozgiin Mimari

Deniz/Su Kiyisinda Yer Alma

Misafirperverlik

Etkinlikler (Festival, Fuar, Panayir vb.)

Konaklama imkanlarmin Yeterliligi

Seyahat Acenteleri

Gergeklestirilen Slow Food Etkinlikleri

Slow Food Egitimleri

Restoranlarda Yoresel Yemek Sunumu

Yoresel Uriin Pazari

Yaganan Ekonomik Geligsmeler

Ulasim Fiyatlarinda Artig

Gida Fiyatlarinda Artig

Arsa ve Konut Fiyatlarinda Artig

Halkin Cittaslow Faaliyetlerinden Ekonomik Fayda
Saglamasi

Cittaslow'un Yoreye Katkisi

Ziyaretci Sayisinda Yasanan Geligmeler

Turistik Gezi Amach Geliglerde Artig

Cittaslow Kaynakli Gelislerde Artig

Sakinligin Kaybolmasina Yonelik

50.000 Kisilik Niifusu Agma Tehditi

Kent Merkezinde Kalabaliklasma Tehditi

Tehditler Trafik Sorunu
Girilti Kirliligi
Cittaslow Ozelliklerine Kars1 Tehditlerin | Merkezi Hiikiimet Kaynakl
Kaynaklarina Goére Dagilim Yerel Kaynakl

Arastirma sonucu elde edilen veriler SPSS 16 paket programi

kullanilmak suretiyle analiz

edilmistir.

Kodlama esnasinda Yerel

Yonetimlerin roportajda sorulara verdigi cevaplarda var olan ozellikler “1”

olmayan ozellikler ise “0” seklinde gosterilmistir. Verilerin ¢oziimlenmesi

sirasinda tanimlayict istatistik olarak degerlendirilen yiizde ve frekans

analizleri uygulanmistir.

Calisma kapsaminda degerlendirilen Cittaslow Kentleri i¢in 1, 2, 3, 4, 5,

6, 7, 8, 9 kodlar1 kullanilmistir.
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4.6. Arastirma Bulgular

Yiizyiize, e-mail ve telefon ile goriismelerden elde edilen bilgiler
is1ginda Cittaslow Kentleri; pazarlama faaliyetlerine yonelik uygulamalara,
sahip olunan st yap1 ve ¢ekiciliklere, Slow Food etkinliklerine, ekonomik
gelismelere, ziyaret¢i sayisinda yasanan  gelismelere, sakinligin
kaybolmasina yonelik tehditlere ve Cittaslow 6zelliklerine karsi tehditlerin
kaynaklarna  gore dagilim seklinde belirlenen temalara  gore
degerlendirilmistir.

Cittaslow Ilgeleri’nin pazarlama faaliyetleri uygulamalarina yénelik
yapilan degerlendirmede 5 adet alt tema ele alinmistir. Elde edilen bulgular

tablo 4’te yer almaktadir.

Tablo 4: Cittaslow Kentleri’nin Pazarlama Faaliyetlerine Y 6nelik
Uygulamalar

Var Yok TOPLAM

Sosyal Medyada Yer Alma n 5 4 9
% 55,6 44 4 100

Tamtim CD’si Hazirlama n 9 0 9
% 100 0 100

Tanitim Brosiirii Hazirlama n 9 0 9
% 100 0 100

Fuarlara Katilim n 9 0 9
% 100 0 100

Pazarlama Konusunda n 1 8 9
b ’”g‘g‘;’e kP ’A”ﬁay onel % 11,1 88,9 100

Cittaslow Kentleri’nin 5 tanesi (% 55,6) sosyal medyada yer almaktadir.
Internet pek ¢ok kisi tarafindan yaygin olarak kullanilmaktadir. Sosyal
medyada oOzellikle Cittaslow etkinliklerine dair haberlerin yer almasi
kentlerin bu kimlikle taninmasi1 agisindan 6nemlidir. Cittaslow Kentleri’nin
tamami (%100) tanitim CD.’si hazirlamigtir. Cittaslow Kentleri’nin tamami
(%100) tanitim brosurii hazirlamistir. Cittaslow Kentleri’nin tamami (%100)
tanittm amagh (EMITT vb.) fuarlara katilmaktadir. Pazarlama konusunda
disaridan profesyonel destek alan sadece 1 adet (%11,1) Cittaslow Kenti

bulunmaktadir. Bu ana tema altinda tamittm CD.’si, tamitim brosuri
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hazirlama ve fuarlara katilma yerel yonetimlerin tamaminda goriilmektedir.
Pazarlama konusunda disaridan profesyonel destek alma ise sadece 1 yerel
yonetim tarafindan uygulanmaktadir. Bu durum Yerel Yo6netimler’in tanitim
faaliyetlerinde kullanabilecekleri bir biit¢elerinin olmamasi ve yeterince
sponsor destegi alamadiklarini gostermektedir.

Cittaslow Kentleri’nin destinasyon pazarlamasi uygulamalarinin
incelenmesine yonelik olusturulan tablo 5°de, Cittaslow Kentleri’nin sahip

olduklar1 tist yap1 ve gekicilik unsurlart 9 alt tema seklinde incelenmistir.

Tablo 5: Cittaslow Kentleri’nin Sahip Oldugu Ustyap: ve Cekicilik
Unsurlari

Var | Yok | TOPLAM

Tarihi Eser N 9 0 9
% | 100 0 100

Miize N 4 5 9
% | 44,4 | 55,6 100

Restorasyon Calismalari N 2 7 9
% | 22,2 | 77,8 100

Ozgiin Mimari N| 3 6 9
% | 33,3 | 66,7 100

Deniz/Su Kiyisinda Yer Alma N 3 6 9
% | 33,3 | 66,7 100

g . N 9 0 9
Misafirperverlik % | 100 0 100

Etkinlikler (Festival, F P b. N 9 0 J
inlikler (Festival, Fuar, Panayir vb.) % | 100 0 100

Konaklama Imkanlarimin Yeterliligi N 3 6 o
% | 33,3 | 66,7 100

N 2 7 9
Seyahat Acentalar: % | 222 | 778 100

Cittaslow Kentleri’'nin tamami (%100) tarihi eserlere sahiptir.
Tiirkiye nin bulundugu cografya pek ¢cok medeniyete ev sahipligi yapmustir.
Tarihi eserler ziyaretgilerin ilgisini ¢ekmektedir. Cittaslow Kentleri’nin
4’tinde (%44,4) miize bulunmaktadir. Bir kentte tarihi, kiiltiirel degerlerin
sergilendigi bir miize bulunmasi ziyaretcilerin gelmesini olumlu yonde
etkilemektedir. Cittaslow Kentleri’'nin 2’sinde (%22,2) restorasyon

caligmalar1 bulunmaktadir. Restore edilen binalar kaybolup gitmekten
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kurtulmakta, pansiyon, restoran vb. sekilde degerlendirilmekte ve sehrin
dokusunun korunmasi saglanmaktadir. Cittaslow Kentleri’nin 3’tinde
(%33,3) 6zgiin mimari bulunmaktadir. Ozgiin mimarinin bulunmas: kenti
daha ¢ekici kilmaktadir. Cittaslow Kentleri’nin 3’i (%33,3) deniz veya su
kiyisinda yer almaktadir. Deniz, kum ve giines turizmi ¢ok tercih edilmesi
sebebi ile ziyaretgilerin c¢ekilmesi agisindan avantaj saglamaktadir.
Misafirperverlik Cittaslow Kentlerin’in tamaminda (%100) bulunmaktadir.

Cittaslow Kentleri’'nin tamami (%100) festival, fuar, panayir vb.
etkinlikler diizenlemektedir. Festival, fuar ve panayir gibi etkinlikler kente
disaridan  ziyaretgi gelmesini saglamaktadir. Cittaslow Kentleri’nin
konaklama imkanlari olarak degerlendirildiginde sadece 3’iinde (%33.3)
yeterli oldugu goriilmektedir. Konaklama imkaninin olmasi gelen
konuklarin kalig siirelerinin uzatilmasi1 agisindan 6nemlidir. Seyahat
acenteleri sadece 2 (%22,2) Cittaslow Kenti’nde bulunmaktadir. Seyahat
acenteleri bulunmasi1 bolgeye daha fazla tur diizenlenmesi, ziyaretcilerin
daha diizenli destinasyon deneyimi yasamasi ve gelen ziyaret¢i sayisinin
artmasi vb. faydalar saglamaktadir.

Cittaslow Kentleri’nin destinasyon pazarlamasi uygulamalarinin
incelenmesine yonelik olusturulan tablo 6’da, Cittaslow Kentleri’nin

gerceklestirdikleri Slow Food etkinlikleri 3 alt tema seklinde incelenmistir.

Tablo 6: Cittaslow Kentleri’nde Gergeklestirilen Slow Food Etkinlikleri

Var Yok TOPLAM
SlowFood Egitimleri n 9 0 9
% 100 0 100
Restoranlarda Yoresel n 9 0 9
Yemek Sunumu % 100 0 100
Yoresel Uriin Pazart n 9 0 9
% 100 0 100

Slow Food Felsefesi Cittaslow Hareketi’nin temelini olusturmaktadir.
Kentler Cittaslow Agi’na katilmadan once Slow Food Felsefesi’ni

destekleyeceklerine dair Slow Food Birligi ile sdzlesme imzalamaktadirlar.
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Slow Food egitimleri Cittaslow Kentleri’nin tamaminda (%2100)
uygulanmaktadir. Bu egitimler unutulmaya yiliz tutmus yiyecek ve
igeceklerin tekrar hatirlatilmasi ve genglerin saglikli beslenme konularinda
bilinglendirilmeleri agisindan ¢ok oOnemlidir. Restoranlarda yoresel
yemeklerin  sunulmasi  Cittaslow Kentleri’nin tamaminda (%100)
uygulanmaktadir. Cittaslow Kentleri’nde bulunan restoranlarda ydresel
yemeklerin sunulmasi gastronomi turizminin canlanmasina, ziyaretcilerin
yoresel lezzetleri tatmalarma imkan vermekte, yemek yapiminda yore
trlinlerinin  kullanilmas1 ise yerel ireticilerin kazang elde etmesini
saglamaktadir. Yoresel iiriin pazari Cittaslow Kentleri’nin tamaminda
(%100) bulunmaktadir. Yerel iireticiler, 6zellikle kadin iireticiler yerel iiriin
pazarinda yerel tohumlar ile irettikleri iirlinleri satarak gelir elde
etmektedirler.

Cittaslow Kentleri’nin destinasyon pazarlamasi uygulamalarinin
incelenmesine yonelik olusturulan tablo 7°’de, Cittaslow Kentleri’nde

yasanan ekonomik gelismeler 5 alt kategori/tema seklinde incelenmistir.

Tablo 7: Cittaslow Kentleri’nde Yasanan Ekonomik Gelismeler

Var Yok TOPLAM
Ulasim Fiyatlarindaki Artis n 0 9 9
% 0 100 100
Gida Fiyatlarindaki Artis n 1 8 9
% 111 88,9 100
Arsa ve Konut Fiyatlarindaki Artis n 8 1 9
% 88,9 11,1 100
Halkin Cittaslow Faaliyetlerinden n 4 5 9
Ekonomik Fayda Saglamast % 44.4 55,6 100
n 4 5 9
Cittaslow Olmanin Yéreye Katkisi % 444 55,6 100

Bu kategorideki karsilastirma Cittaslow Oncesi ve sonrasi degisimleri
incelemek tizere olusturulmustur. Yerel yonetimlerin verdigi bilgilere gore;
ulastim fiyatlarindaki artis Cittaslow Kentleri’nin hi¢ birinde (%0)

goriilmemektedir. Ulasim maliyetleri akaryakit fiyatlar1 ile dogru orantilidir.
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Ulasim fiyatlarinda Tiirkiye genelinde oldugu gibi enflasyon oraninda artis
kaydedilmistir. Gida fiyatlarinda artig Cittaslow Kentleri’nin sadece 1’inde
(%11,1) goriilmektedir. Gida fiyatlarinda artis yasayan kentimiz organik
tiretim gerceklestirmektedir. Ziyaret¢ilerin olusturdugu talebin artmasi ve
tiretimin dogal olmasi sebebiyle sinirli sayida gergeklesmesi, arz talep
dengesini bozmus ve fiyatlarda bu nedenle artig goriilmistiir. Arsa ve konut
fiyatlarinda artis Cittaslow Kentleri’nin 8’inde (%88,9) goriilmektedir.
Yerel yonetimlerce, bu artisin kentlerimize Oniimiizdeki yillarda
olusabilecek talebe bagli olarak yatirnrm amagh geldigi ifade edilmistir. Bu
ifadeden yatirimcilarin ileriki yillarda Cittaslow Kentleri'ne go¢ olmasini
bekledikleri anlagilmaktadir. Halkin Cittaslow faaliyetlerinden ekonomik
fayda saglamasi Cittaslow Kentleri’nin 4’iinde (%44,4) goriilmektedir.
Kentlerin tiimiinde halkin siirdiiriilebilir gelir elde etmesi amaciyla projeler
uygulanmaktadir. Cittaslow agma daha evvel katilan ve o6zellikle deniz/su
kiyisinda bulunan kentlerde halkin ekonomik getiri elde etmesi konusunda
basar1 saglanmugstir. Cittaslow olmanin yoreye katkisi Cittaslow Kentleri’nin
4’iinde (%44,4) goriilmektedir. Yerel Yonetimler halkin beklentisinin daha
¢ok ekonomik anlamda oldugunun ve halkin para kazanamadigi siirece
Cittaslow Hareketi’ni desteklemeyeceginin altin1 ¢izmektedirler.

Cittaslow Kentleri’nin destinasyon pazarlamas1 uygulamalarinin
incelenmesine yonelik olusturulan tablo 8’de, Cittaslow Kentleri’nin

ziyaretci sayisinda yasanan gelismeler 2 alt tema seklinde incelenmistir.
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Tablo 8: Cittaslow Kentleri’nin Ziyaretci Sayisinda Yasanan Gelismeler

Var Yok TOPLAM
n 9 0 9
Turistik AIZ‘ t:fll; Gelislerde % 100 0 100
Cittaslow Kaynakli n 5 4 9
Gelislerde Artis % 55.6 44.4 100

Turistik amagh gelislerde artis Cittaslow Kentleri’nin tiimiinde (%100)
goriilmektedir. Tirkiye’de ekonomi alaninda yasanan gelismeler halkin
gelir seviyesinin artmasi, bayanlarin isgiicline katilmasi vb. insanlarin daha
fazla seyahat etmesini, disarida yemek yeme sayisinin artmasini saglamistir.
Bu sebeple diinyada oldugu gibi Tiirkiye genelinde de turistik gezilerde
artiglar goriilmektedir. Cittaslow kaynakli gelislerde artis Cittaslow
Kentleri’nin 5’inde (%55,6) goriilmektedir. Cittaslow kaynakli gelislerin
arttig1 kentlere baktigimizda bunlarin Cittaslow etkinliklerinin daha fazla
oldugunu, sosyal medyada daha fazla yer aldiklarini, halkin faaliyetlerden
ekonomik kazang elde ettigini gérmekteyiz. Tanitimini iyi yapan kentler
daha fazla ziyaret¢i ¢ekmekte, ziyaretgi artisi ise halkin gelirlerinde artisa
neden olmaktadir.

Cittaslow Kentleri’nin destinasyon pazarlamas1 uygulamalarinin
incelenmesine yonelik olusturulan tablo 9’da, Cittaslow Kentleri’nde

sakinligin kaybolmasina yonelik tehditler 4 alt tema seklinde incelenmistir.
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Tablo 9: Cittaslow Kentleri'nde Sakinligin Kaybolmasina Yonelik
Tehditler

Var Yok TOPLAM
50.000 Kisilik Niifusu Asma n 1 8 9
Tehditi % 11,1 88,9 100
Kent Merkezinde Kalabaliklasma n 3 6 9
Tehditi % | 333 66,7 100
Trafik Sorunu n 9 0 9
% 100 0 100
Giiriiltii Kirliligi n 9 0 9
% 100 0 100

50.000 kisilik niifusu asma tehditi Cittaslow Kentleri’nin sadece 1’inde
(%11,1) goriilmektedir. Cittaslow olma kriterlerinden biri niifusun
50.000’nin altinda olmasidir. Bu tehdite karsi kentin bir mahallesinin
Cittaslow olarak devam etmesi ¢ozliim olarak ilgili Yerel Yonetim tarafindan
ifade edilmistir. Kent merkezinde kalabaliklagsma Cittaslow Kentleri’nin
sadece 3’tinde (%33,3) goriilmektedir. Yogun ziyaretci alan ve kent merkezi
kiigiik olan kentler bu konuda tehdit altindadir. Trafik sorunu Cittaslow
Kentleri’nin tiimiinde (%100) gorilmektedir. Ziyaretgi artist ve kent
merkezlerinin kiiciik olmasi, ¢evre yollarinin olmamasi trafik sorununa
neden olmaktadir. Giiriiltii sorunu Cittaslow Kentleri’nin tiimiinde (%100)
goriilmektedir. Ziyaretci sayilarindaki artis kiiclik kent merkezlerinde
yigilmaya, bu ise giiriiltii kirliligine sebep olmaktadir.

Cittaslow Kentleri’'nin destinasyon pazarlamas1 uygulamalarinin
incelenmesine yonelik olusturulan tablo 10°da, Cittaslow 6zelliklerine karsi

tehditlerin kaynaklarina gore dagilimi 2 alt tema seklinde incelenmistir.
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Tablo 10: Cittaslow Ozelliklerine Kars1 Tehditlerin Kaynaklarma Gore

Dagilimi
Var Yok | TOPLAM
Merkezi Hiikiimet Kaynakl n 2 7 9
% 22,2 77,8 100
Yerel Kaynakh n 9 0 9
% 100 0 100

Merkezi Hiikiimet kaynakli tehditler Cittaslow Kentleri’nin 2’sinde
(%22,2) goriilmektedir. Biiylik ve bolgeyi ilgilendiren, c¢evrenin
ekosistemini olumsuz yonde etkileyebilecek projelerin  olusturdugu
tehditlerdir (baraj yapimi, niikleer enerji santrali, termik enerji santrali
yapimi, tas ocaklari vb. projeler). Yerel kaynakli tehditler Cittaslow
Kentleri’nin tiimiinde (%100) goriilmektedir (Sakinligin kaybolmasi, halkin
Cittaslow Hareketine olan desteginin kaybolmasi, ¢arpik yapilasma, vb.).

4.7. Vize fl¢e’sinin Tiirkiye’deki Diger Cittaslow Ilceleri le
Karsilastirilmasi

Sorulan sorulara “Cittaslow Yerel Yonetimleri” tarafindan verilen
cevaplara gore yapilan karsilastirmada asagidaki sonuglara ulagiimistir:

Cittaslow olmay1 se¢gme agisindan bakildiginda tiim kentler kendine
0zgll yapilari, misafirperverlikleri, yerel {irlinleri, yerel yemekleri, el
sanatlari, dogal ve kiiltiirel degerleri ile hak etmektedirler. Tiim kentler
Cittaslow agia basvurmadan once bir turizm destinasyonu olma yoniinde
calismalarda bulunmuslardir. Her kentin 6zgiin yapida olmasi sebebiyle bu
anlamda birbirleriyle karsilagtirmak pek dogru olmayacaktir. Tarakls,
Akyaka ve Halfeti ilgeleri 6zglin mimarileri ile 6n plana g¢ikmaktadir.
Vize’ye baktigimizda 6zgiin bir mimari géze carpmamaktadir.

Cittaslow’dan Oncesi ve sonrasi gelen ziyaret¢i agisindan bakildiginda
Seferihisar, Gokceada, Halfeti, Tarakli ve Yenipazar’da eskiye nazaran
ciddi artislarin oldugu belirtilmistir. Persembe, Vize, Akyaka Ilceleri’nde
sinirlr artis oldugu Yalvag Ilgesi’nde ise Cittaslow amagli gelen turistlere

rastlanmadi@1 ifade edilmistir. Burada 6nemle iizerinde durulmasi gereken
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nokta, ilgelerin Cittaslow {iyeliklerinin Seferihisar hari¢ 2-3 yillik
gecmisinin olmasidir. Zamanla ve insanlar tarafindan duyulduk¢a gelen
ziyaret¢i sayisinin artmasi beklenmektedir.

Ekonomik fayda anlaminda karsilastirildiginda, Seferihisar, Gokgeada,
Tarakli, Halfeti, Yenipazar ve Persembe ilgelerinde yerel halkin Cittaslow
ile birlikte gelirlerinde artis oldugu ifade edilmistir. Akyaka’nin bir turizm
beldesi olmasi sebebiyle gee¢mis yillarda olusan talebin devam ettigi,
Yalvag’ta Cittaslow amacl ziyaret¢i olmadigi, Vize’de ise heniiz belirgin
bir ziyaret¢i artisi olmamasi sebebiyle yerel halkin ekonomik anlamda bir
katki elde edemedigi belirtilmistir.

Cittaslow olmanin sehre katkilari degerlendirildiginde, ilgeler 6zgiin
yapilarimi koruyarak daha yasanilabilir ve yerel halkin {iretime katilarak
gelir elde edebildigi yerler olmay1 hedeflemislerdir. Tiim ilgeler kriterleri
yerine getirme konusunda c¢aligmalarda bulunmaktadirlar.  Ancak
Seferihisar, Tarakli, Gokgeada, Halfeti ilgelerinin  yapmis olduklar
calismalar ile gelen ziyaretci sayisindaki artis ve halkin {iriinlerini satip gelir
elde etmeleri noktasinda diger ilgelere gore daha iyi durumda olduklari
goriilmektedir. Belediye Baskan1 Sedat Balki’nin belirttigi {izere Vize Ilgesi
heniiz yeterince ziyaret¢i cekmeyi basaramamistir. Tezin sonu¢ bdliimiinde
Vize’nin yeterince ziyaretci cekememe sebeplerine deginilmis ve bu konuda
Onerilere yer verilmistir.

Sehrin one ¢ikan c¢ekicilikleri ve bunlarin turizme kazandirilmasi
acisindan degerlendirildiginde, Seferihisar, Gokceada, Tarakli, Akyaka,
Halfeti ilgelerinde 6zgiin yapilar bulunmasi ve bunlarin restorasyonlarinin
yapilip butik otel, pansiyon ve restoran seklinde degerlendirilmesi sz
konusudur. Yenipazar, Persembe, Yalvag ve Vize il¢elerinde restore edilip
ziyarete acilan yapilar bulunmakla birlikte, butik otel, pansiyon ve restoran
seklinde degerlendirilen bir yap1 heniliz bulunmamaktadir. Bunun disinda
Persembe, Seferihisar, Gokgeada, Akyaka, Vize deniz kiyisinda, Halfeti ise
baraj goli kiyisinda olmasi sebebiyle su sporlari, su {iriinlerinden yapilan
yemekler, tekne turlar1 vb. faaliyetler acisindan arti degerlere sahiptirler.

Deniz, kum ve giines turizmi 6nemli 6l¢iide talep edilen bir turizm ¢esididir.
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Bu nedenle gerekli altyapilar olusturuldugunda deniz ve baraj kiyisinda
olanlarin diger Cittaslow’lara gore daha fazla ziyaretci ¢cekme potansiyelleri
bulunmaktadir.

Cittaslow kentlerimiz ulasilabilir olmalari, dogal, tarihi ve Kkiiltiirel
alanlar1, geleneksel {iretimleri, geleneksel mutfaklar, ozgilinliikleri ile
onemli birer destinasyon adayidirlar. Ancak destinasyon 6zelligini
kazanabilmek igin yeterli sayida konaklama imkanlarmin da bulunmasi
gerekmektedir.

Konaklama imkanlar1 bakimindan karsilastirildiginda, Seferihisar,
Gokceada ve Akyaka yorede bulunan otel ve pansiyonlar sayesinde
ziyaretgilerin konaklama taleplerine cevap verebilecek durumdadir. Tarakli,
Yalvag, Persembe, Halfeti, Yenipazar ve Vize il¢elerinde gelen konuklarin
konaklama taleplerine cevap verecek sayida otel ve pansiyon
bulunmamaktadir. Yerel yonetimlerin ifadelerine gore restoran ve kafelerin
sayisinda artis oldugu belirtilmistir. Bunun disinda yatirnm olarak; Tarakli
da restore edilen binalardan bir butik otel ve 5 yildizli bir termal otel, Vize
de 75 kisilik bir otel ve kiiltiir merkezi, Halfeti de 4 katli ve {i¢ yildizl1 bir
otel insaat1 devam etmektedir.

Seferihisar ve Akyaka’da seyahat acentesi bulunmaktadir. Ancak
yetkililer bu acentelerin Cittaslow ile iliskili talebe bagli olarak
kurulmadigini ifade etmislerdir.

Cittaslow’un o6ziinii teskil eden Slow Food ile ilgili ¢alismalar
karsilastirildiginda, tiim yerel yonetimlerin yoresel iriinlerin iiretimini
destekledikleri, Ozellikle bayanlara geleneksel yemeklerin yeniden
hatirlatilmas1 konusunda egitim verdikleri goriilmektedir. Yerel yonetimler
ayrica okullar ile isbirligine giderek oOgrencilerin yoresel yemekler
konusunda bilinglendirilmesi, halk egitim merkezleri vb. kurumlar araciligi
ile yoresel yemek ve el sanatlar1 gibi kurslarin agilmasi faaliyetleri
diizenlenmislerdir. Oniimiizdeki siirecte bu calismalarin daha da artacag,
planlar iizerinde ¢alisildig1 da yetkililerce belirtilmektedir.

Niifus artist bakimindan karsilastirildiginda, 50.000 kisilik niifusa

ulagsma ihtimali olan sadece Seferihisar Belediyesi olarak karsimiza
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cikmaktadir. Diger belediyeler bdyle bir niifus artist ihtimalini
ongormemektedirler. Sehir merkezinin kiigiik olmasi ve olabilecek daimi
niifus artisi ile sakinligin riske girebilecegi yerler olarak Tarakli ve Halfeti
ilgeleri goriinmektedir. Tarakli’da, yogun ziyaret¢i artis1 ve termal otelin
faaliyete girisi ile olusacak daimi niifus artist 50.000 kisiyi gegmese de
sehrin sakinligi bozulacaktir. Onlem olarak, kent merkezinde olusacak
yogunlugun azaltilmasi i¢in mesirelik alanlar olusturulmasi planlamaktadir.
Halfeti’nin ise gelen ziyaretgilere bagli olarak turizm amagh is olanaklarinin
artmas1 sebebiyle go¢ almasi muhtemeldir. Bu ise 50.000 barajinin
asilmasina neden olmasa da, sehrin kisa siirede niifus olarak biiylimesine
neden olacaktir.

Tiirkiye’deki Cittaslow kentleri boyle bir birligin iiyesi olmanin
avantajin1  turizm alaninda saglayabilirler. Pazarlama faaliyetlerinde
profesyonel halkla iliskiler firmalart ve uzman kisiler ile c¢alisilabilir.
Nitekim Yalvagc bu konuda disaridan destek almakta ancak diger
belediyelerin bu konuda kendi halkla iligkiler departmanlar: ile yetindikleri
goriilmektedir. Belediyelerin yasadigi kaynak sikintisinin ise vatandaslar,
sponsorlar, merkez yonetim ve hibe projeleri Sayesinde giderilebilmesi
miimkiin olabilir.

Sehirlerimizin Cittaslow kimligi ile pazarlanmasi konusunda, her sehrin
kendine 0Ozgii tehditleri bulunmaktadir. Belediye Baskanlari’nin kendi
kentleri ile ilgili olarak belirttikleri tehditler sunlardir:

Seferihisar Belediye Bagkani, insanlardaki Cittaslow Kriterlerinin
hepsinin gerceklestirilmis olmast beklentisinin tehdit olabilecegini 50.000
kisi kriterini ise sehrin bir mahallesinin Cittaslow olarak devam etmesi
seklinde asilabilecegini vurgulamistir.

Ula Belediyesi Meclis Uyesi, Akyaka mahallesi i¢in, giiniibirlik gelen
ziyaretgilerin  aligveriglerini  biiyilk marketlerden yapip Akyaka’ya
geldiklerini kente hi¢bir ekonomik fayda saglamadiklarini, trafik sorunu ve
girtilti kirliligi yaratip tiikettikleri yiyeceklerin c¢oplerini biraktiklarini
belirtmis, olusan kirliligin ve sakinligin bozulmasinin Akyaka i¢in en biiyiik

tehdit oldugunu ifade etmistir.
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Yenipazar Belediye Baskani, yerel halkin heniiz Cittaslow
faaliyetlerinden yeterince gelir elde edememesi ve bazi ¢evrelerin Cittaslow
faaliyetlerini halka kotii lanse edip karalamasi sonucu, halkin Cittaslow
faaliyetlerine bakisinin negatife donme ihtimalini tehdit olarak gérmektedir.
Buna ¢oziim olarak, halki bilgilendirme toplantilarinin = sayisinin
arttirllacagini ve halkin yerel iiretimden gelir elde edecegi faaliyetlere
odaklanilacagini belirtmektedirler.

Gokgeada Belediye Baskani, organik ve yerel iiriinlere olusan talebin
kotii amagla kullanilmasi, disaridan gelen irtinlerin Gokgeada iiriinii diye
satilarak imajin bozulmasm tehlike olarak gérmektedir. Onlem olarak
denetimlerin arttirilacagini belirtmektedirler.

Tarakli Belediye Bagkani, olusan yogun talebe bagli olarak sehir
merkezindeki kalabaliklasmanin sakinligi bozmasi agisindan en biiyiik
tehdit olarak gormektedir. Buna ¢6ziim olarak gelen ziyaretgilerin sehir
disinda olusturulacak mesirelik alanlara yonlendirilmesi planlanmaktadir.

Yalva¢ Belediye Baskani, sehir merkezindeki motorlu arag¢ trafiginin
yogunlagsmasi, az harcama yapan gezici turistlerin gelmesi ve ¢arpik
yapilasmay1 en biiyiik tehdit olarak goérdiiklerini ifade etmislerdir. Bunlara
¢ozlim olarak, kent diginda otopark yapmayi, sehir igerisine minibiis
seferleri diizenlemeyi, restore edilecek binalar disindaki yapilasmayi
sinirlamay1 planlamaktadirlar.

Persembe Belediye Baskani, sanayilesme ve balik ciftliklerinin kendileri
icin bliyiik tehdit oldugunu ifade etmiglerdir. Coziim olarak halki
bilinglendirip hukuki boyutta gerekli 6nlemleri almay: planlamaktadirlar.

Halfeti Belediye Bagkani, en biiyiik tehdidin tarihi ve arkeolojik degeri
olan bu bolgenin sular altinda kalmasi ve kalabaliklagsma oldugunu ifade
etmektedirler. Coziim olarak, bélgenin turizme kazandirmayi, sehir disinda
otopark olusturmayi teleferik sistemi ve minibiis seferleri diizenlemeyi sehir
planlamaktadirlar.

Vize Belediye Baskam, Hiikiimet’in giindemindeki Kanal Istanbul
projesini, Istanbul’'un kuzeyinde devam eden yeni havaalan1 insaatin,

Cerkezkoy baglantili ¢evre yolunun agilmasini, niikleer ve termik enerji
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santrallerinin yapilmasini, ormanlik bolgedeki tas ocaklarini, artan trafigi
tehdit olarak gormektedir. Vize Belediyesi ¢oziim olarak, Hiikiimet’in su
kaynaklarinin korundugu, c¢evre kirliliginin ve trafik sorunun asgariye
indirilecegi planlart mutlaka devreye sokmasi ve en Onemlisi de bdlge
halkinin destegini almalar1 gerektigi yoniinde goriis bildirmiglerdir.

Cittaslow Oncesi ve sonrasi fiyat degisimler karsilagtirildiginda;

Seferihisar’da gida ve ulasim gibi kalemlerde artis gézlemlenmedigi
ancak arsa, kiralik ve satilik konut fiyatlarinda 4 - 5 kat artis oldugu ifade

edilmistir.

Akyaka’da arsa, kiralik ve satilik konut fiyatlarinin zaten ¢ok yiliksek
oldugu, Cittaslow olduktan sonra yeni artislar yasanmadigi, ulasim ve gida

kalemlerinde artislar gézlemlenmedigi ifade edilmistir.

Yenipazar’da arsa, satilik ve kiralik konut, gida ve ulagim gibi

kalemlerde bir artisa rastlanmadigi ifade edilmistir.

Gokgeada’da artan talebe bagli olarak arsa, kiralik ve satilik konut
fiyatlarinda ciddi oranda artis yasandigi, ulasimda fiyat artis1 gézlenmedigi
ancak gidada ozellikle yerel {irlinlere olusan talep ve liretimin sinirlt sayida

olmasi fiyat artislarini beraberinde getirdigi ifade edilmistir.

Tarakli’da reklam filmi ¢ekimi, EDEN yarismas: 6dilii sayesinde
olusan talebin arsa, satilik ve kiralik konut fiyatlarinda artisa sebep oldugu

gida ve ulagim kalemlerinde artiglar gdzlenmedigi ifade edilmistir.

Yalvag’ta restore edilen binalarin bulundugu eski mahallelerde
insanlarin evlerini satmadigi i¢in olusan talebe bagli olarak kiralarda artis

oldugu ifade edilmistir.

Persembe’de arsa, satilik ve kiralik konut fiyatlarinda artis oldugu,

ulasim ve gidada degisim olmadig ifade edilmistir.

Halfeti’de arsa, satilik ve kiralik konut fiyatlarinda ciddi oranda artig

oldugu, ulasim ve gida da ise degisim olmadig: ifade edilmistir.

Vize’de arsa, satis ve kiralik konut fiyatlarinin ¢evredeki ilgelere gore

onceden de yiiksek oldugu, Cittaslow kaynakli bir artis gozlenmedigi
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artislarin Tiirkiye ortalamasi diizeyinde yasandigi, gida ve ulasimda ise artig

gbzlenmedigi ifade edilmistir.
Cittaslow kentlerinin farkliliklar1 incelendiginde;

Seferihisar’in, yerel tiretimi ve satis1 destekledigi, yenilenebilir enerji
tiretimini ve tiiketimini destekledigi, insanlarin Cittaslow faaliyetlerinden
para kazanmasina odaklandigi goriilmektedir. Belediye Bagkani tarafindan
Cittaslow olmay1 planlayan belediyelere halkin para kazanabilecegi

faaliyetlere yonelmeleri onerilmektedir.

Akyaka, dogasi, huzur dolu bir yer olmasi, tam anlamiyla sakin ve
insanlarin gercekten kafa dinleyebilecekleri bir yer olmasi ile 6n plana
ciktign goriilmekltedir. Ula Belediye Meclis Uyesi Orug Ozkan tarafindan
Cittaslow olmay1 planlayan belediyelere her seyden once halkin destegini

almalar1 Onerilmektedir.

Yenipazar, devrimci lider Yorik Ali Efe’nin mirasi, yerel tohum
kullanilmasi, yerel iiriin iiretimi ve satisi, Izmir, Denizli ve Mugla gibi
sehirlere yakinligi ile 6n plana ¢ikmaktadir. Belediye Baskani Cittaslow
olmay1 planlayan belediyelere yerel tohum ile yerel iiriin iiretip satmalar1 bu
konuda halkin bilinglendirilmesi, topraklarin fazla sulanmamasi1 ve dogru
sekilde giibreleme yapilmasi konusunda, halkin bilinglendirilmesini

onermektedirler.

Gokceada ada olma Ozelligi ve pek ¢ok argiimani {iizerinde
biriktirmesiyle, organik ve yerel iiriin iretimi ve satis1 kitebord, sorf ve dalis
sporlar1 ile on plana c¢ikmaktadir. Belediye Bagkani Cittaslow olmay1
planlayan belediyelere Cittaslow’u uzun vadeli diisiinmelerini ve planlarini

buna gore yapmalarini 6nermektedir.

Tarakli, tarthi dokunun korunmasi, restore edilerek hayata
kazandirilmasi, yerel iiretim ve yerel iiriin satis1, Istanbul ve Ankara’ya
yakin olmasiyla 6n plana c¢ikmaktadir. Belediye Baskani tarafindan
Cittaslow olmayr planlayan belediyelere 6zgiinliiklerini korumalarin1 ve

tarihi dokulara sahip ¢ikmalari 6nerilmektedir.
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Yalvag, Tun¢ Cagi’ndan Cumhuriyet Donemi’ne kadar var olmus
bircok medeniyete ait eserleri, 5.000 yillik yerlesim merkezi olmasi, Pisidia
Antiokheia antik kenti kazi alani ile 6n plana ¢ikmaktadir. Belediye Baskan1
Cittaslow olmay1 planlayan belediyelere 6zgilin yapilar1 korumalarini,

restore ederek gelecek kusaklara ulasmasini saglamalarin1 6nermektedir.

Persembe, diger Cittaslow kentlerinden daha az tarihi dokuya sahiptir.
Yoresel tiriinlerdeki cesitliligi 6zellikle deniz tirlinleri ve bunlardan yapilan
yoresel yemek cesitlerini ile 6n plana ¢ikmaktadir. Belediye Baskani
Cittaslow olmay1 planlayan belediyelere halkin destegini almalarini, 6zgiin

degerlerine sahip ¢ikmalarini 6nermektedir.

Halfeti siyah giil, kus cesitleri ve evleri, 6zgiin mimarisi, baraj goli,
batik kenti ile 6n plana ¢ikmaktadir. Belediye Bagkani Cittaslow olmay1
planlayan belediyelere Ozglinliiklerini korumalarini, halkin
bilinglendirilmesini ve desteginin alinarak calismalara dahil etmelerini

Onermektedir.

Vize Trak, Roma ve Osmanl kiiltiiriine ait eserleri, tertemiz dogasi ve
Kiyikdy sahili ile 6n plana c¢ikmaktadir. Belediye Baskani tarafindan
Cittaslow olmay1 planlayan belediyelere 6zgiin degerlerini korumalart ve

bunlar1 turizme ag¢ip bunlarla 6n plana ¢ikmaya calismalar1 6nerilmektedir.

Ziyaretcilerin  sehre  gelis amaglar, sekilleri, kalis stireleri
karsilagtirildiginda  (ziyaretgi sayilar1 Belediye Baskanlar1 tarafindan

verilmistir);

Seferihisar’a turistik amacl gelislerde artis oldugu, yogunlugun hafta
sonu oldugu, trafik amagli bir arastirmada ortaya ¢ikan sonuca gore ziyaretci
sayisinda biyiik bir artis yasandigi, hafta sonu Sigacik Mahallesi’ne gelen
araglarin sayisinin 2013 yilinda 3.000 civarinda oldugunun tespit edildigi

ifade edilmistir.

Akyaka’ya turistik amach gelislerde artis oldugu Cittaslow olduktan
sonra meraktan gelenlerin oldugu, tiniversitelerden incelemelerde bulunmak
tizere gelenlerin Akyaka’da anketler yaptigi ancak Cittaslow amacl

gelislerin az oldugu ifade edilmistir. Turistik amach gelislerin daha ¢ok
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hafta sonu ve ortalama 2 geceleme seklinde oldugu ifade edilmistir. Ancak
daha c¢ok ¢evrede ki turistik bolgelerden gilintibirlik olarak gelislerin
agirlikta oldugu ifade edilmistir.

Yenipazar’a turistik amagh gelislerde artis oldugu, daha ¢ok hafta sonu
giintibirlik ziyaretcilerin sayisinda artis gozlemlendigi, Yorik Ali Efe
Miizesi’ni ziyaret edenlerin 40.000 kisiye ulastigi ve pide yemek ig¢in
gelenlerin sayisinda 4 kat artis oldugu ifade edilmistir.

Gokgeada’ya turistik amacli gelislerde artis oldugu, ziyaret¢i sayisinin
2013 yilinda 430.000 kisiyi buldugu, bunda Cittaslow agina katilmanin da
etkisi oldugu ifade edilmistir. Yaz aylarinda ki gelislerin daha yogun
oldugu, hafta sonlar1 yogunlugun had safhada oldugu, turlar ile ve 6zel
araglari ile gelenlerin yani sira yaz aylarinda diizenlenen seferlerde ugakla

gelenlerinde oldugu ifade edilmistir.

Tarakli’ya turistik amacl gelislerde artis oldugu, 2013 yilinin yaklasik
150.000 kisi ziyaretgi ile kapatildigi, dngoriilerin ziyaretgi sayisinin 500.000
kisiye ulagsmas1 yoniinde oldugu ifade edilmistir. Gelislerin genelde seyahat
acentesi ile degil meslek gruplari, okul turlari, ailelerin olusturdugu gruplar
seklinde, kendi araglar1 ile oldugu, ayrica termal otelin kendi pazarlama
caligmalar1 biinyesinde diizenledigi turlarin oldugu, tiniversite camiasindan

arastirma ve inceleme i¢in gelenlerin oldugu ifade edilmistir.

Yalvag’a turistik amagli geliglerin arttig1, Cittaslow kimligi dolayisi ile
geliglerin olmadigi, turistik amagli gelislerin genelde giiniibirlik ve hafta
sonu ziyaretleri, okul gezileri ve ¢esitli gruplarin kiiltiir turlar1 seklinde

gerceklestigi ifade edilmistir.

Persembe’ye turistik amagli gelislerde artig oldugu, genelde karayolu ile
olan giiniibirlik gelislerin hafta sonu ve c¢evreyi goriip tanima amacgh

ziyaretler oldugu vurgulanmustir.

Halfeti’ye turistik amach gelislerde artis oldugu, giiniibirlik olan
geliglerin hafta sonu yogunlastigi, Gaziantep havalimanina gelen turistlerin
turlara katilarak geldigi, gelen konaklama taleplerine yanit verilemedigi

ifade edilmistir.
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Vize’ye turistik amacglhi gelislerde artis oldugu, giinii birlik olan
geliglerin genelde hafta sonu, donemsel olarak degerlendirildiginde ise mart,
nisan aylarinda baslayan yogunlugun kasim sonuna kadar devam ettigi, kis
aylarinda pek yogunluk yasanmadigi ifade edilmistir. Genelde turlar ile
gelisler Tiirkiye’nin ¢esitli yerlerinden gelisler oldugu gibi Bulgaristan ve
Yunanistan’dan atalarinin yasadigi yerleri gérmek igin gelenlerin oldugu
belirtilmistir. Ayrica “Sultanlar Yolu” (istanbul’dan Viyana’ya kadar
uzanan Osmanli ordusunun sefer giizergahi) i¢in gelenlerin oldugu

vurgulanmustir.

Belediyelerin sehir tamitim sekli, kullanilan araglar ve reklamlarda

verilen mesajlar karsilastirildiginda;

Seferihisar’in brosiir, kitapcik, internet sitesi ve sosyal medyay1
kullandign gbze carpmaktadir. Ozellikle Seferihisar'a ilgi duyan kose
yazarlari, gazeteler, televizyon yaymcilari, gesitli yazar ve sanatgilarin bu
konuda yardimlarmmin oldugu, tanmitimda kullanilan ana mesajin
“Seferihisar'da Yasamin Daha Farkli, Daha Huzurlu, Daha Verimli ve Daha
Siirdiiriilebilir” oldugu ifade edilmistir.

Akyaka’nin Ula Belediyesi’ne baglandigi, Ula Belediyesi’nin yeniden
yapilandig1, fuarlara katilarak Akyaka’nin mavi bayragmin ve Cittaslow
ozelliginin vurgulanacagi, tanitimda kullanilmak {izere yeni CD. brosiir vb.
hazirliklariin devam ettigi ifade edilmistir. Slogan olarak “Yavaslayin

Akyaka’dasimiz” kullanildig: belirtilmistir.

Yenipazar’in tamitiminin sozli ve yazili basinda TV programlarinda
TRT ve diger kanallarin yaptig1 belgesel vb. ¢aligmalarda, ulusal ve yerel
yazili basin araciligi ile yapildigi, bunun disinda fuarlara katilip brosiir
dagitildigi, yemek kitabinin oldugu, zaman zaman paneller ve konferans
davetlerinde Yenipazar hakkinda bilgiler verildigi ifade edilmistir.
Reklamlardaki en 6nemli mesajin “Saglikli ve Zenginlesmis Bir Yenipazar”

oldugu belirtilmistir.

Gokgeada’nin tanitim igin tiim fuarlara katildigi, fuarlarda sorf, dogal
organik iirlinler olan bal ve zeytinyagi ile ilgenin 6n plana ¢ikarilmaya
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calisildigr ifade edilmistir. Sloganlarinin “Ezan ve Can Sesinin G6ge Huzur
Icinde Yiikseldigi Yerin Gokgeada” oldugu, en énemli sermayenin ise huzur

oldugu belirtilmistir.

Tarakli’nin brosiir, CD. ile fuarlara katildig1, reklam filmi, EDEN odiilii
(Avrupali Seckin Destinasyonlar Yarigmasi) ve Cittaslow olunmasi ile
ulusal medyada yer aldiklar1 ifade edilmistir. Tanitim faaliyetlerinin
belediye imkanlar ile yapildig: ifade edilmistir. Yavaslayin Tarakli’dasiniz

sloganini kullandiklar1 belirtilmistir.

Yalva¢’in tanitimi i¢in, Yalva¢ Belediyesi Kiiltiir yaymlart serisinden
Tiirkce ve Ingilizce olmak iizere iki dilde ve bes farkl1 tiirde tanitim brosiirii
hazirlandig1, Yalva¢’in kendine 0zgii yemek Kkiiltiiriiniin kitap haline
getirildigi, kentin tarihi ve kiltiirlinii yansitan 4 farkli kitabin bastirildigi
ifade edilmistir. Ayrica 10 dk ve 25 dk. siireli olmak {izere iki farkli ajansa
Yalvag  belgeseli  hazirlattirildigi,  bunlarin www.yalvac.bel.tr,
www.yalvacmedeniyeti.com,  www.cittaslowyalvac.org  adreslerindeki
internet sitelerinden yayinlandig belirtilmistir. Reklamda kullandiklar1 ana
mesajin ise “1 Giinde 5 Bin Y1l Gorebileceginiz Kent Yalvag” oldugu ifade

edilmistir.

Persembe’nin tanitiminin katalog, brosiir, internet sayfasi kullanilarak,
fuarlara katilarak belediye imkanlari ve derneklerin katkisi ile yapildigi
ifade edilmistir. Reklamlarda genellikle “Hir¢in Karadeniz’in Sakin

Liman1” sloganinin kullanildig: belirtilmistir.

Halfeti’'nin tamitiminin belediye tarafindan yapildigi, yore halkindan
destek alindigi, hali hazirda basili olanlara ek olarak, yeni brosiir, katalog
vb. hazirliklarinin = stirdiigii, katildiklar1 fuarlarda bunlart  dagitmay:
planladiklar1 ifade edilmistir. Sloganin “Sakli Cennet Halfeti” oldugu
belirtilmistir.

Vize’nin tanitiminin sosyal medya, basili materyaller (kitap, brosiir vb.)
araciligi ile yapildigi, bunun disinda kisa filmler kullanildigi, radyo

anonslarindan yararlanildigi, fuarlara katilip, stand agildigi, sloganin
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“Yavaslayimn Vize’desiniz” oldugu ifade edilmistir. Vize’nin thlamur kenti
oldugu, kentin simgesinin thlamur oldugu vurgulanmastir.

Turistlerin sakin kentleri ziyaret etme sebepleri incelendiginde;

Seferihisar’in oldukga biiyiik yiiz 6l¢timiinde farkli cografi 6gelere sahip
olmasi, onlarca kilometre uzunlugunda sahili sahip olmasi, adalarinin
olmasi, dalis noktalarinin bulunmasi, mandalina bahgelerinin olmasi, dag
koyleri bulunmasi nedeni ile ziyaret edilmesi gereken bir yer oldugu ifade
edilmistir.

Akyaka’yr Idima uygarligindan beri yerlesim alani olmasit ve hala
yasanilan bir yer olmasi, arkeolojik kalintilarin olmasi, Kadin Azmagi (dere)
kenarinda kaya mezarlarmin goriilmesi, debisi yiiksek, yaz kis 5 - 6 derece
olan Kadin Azmagi’n1 géormek, Nail Cakirhan mimarisi evleri gérmek ve
dinlenmek amacinda olan kisilerin ziyaret etmesi gerektigi ifade edilmistir.

Yenipazar’t Yorik Ali Efe Miizesi'ni gormek, Ortasia Kiiltiir
Merkezi’ni ziyaret etmek, Ortasia antik kentini goérmek, giileryiizli yerel
halki tanimak ve Yenipazar pidesini tatmak isteyenlerin ziyaret etmesi
gerektigi ifade edilmistir.

Gokgeada’y1 850 km. kiyr seridini gormek, kuzey egedeki klima etkisini
hissetmek, riizgar koylarin1 gérmek, diinyadaki en kiymetli varlik olan temiz
havanin tadin1 ¢ikarmak, gergek ve dogal ada kiiltiiriinii yasamak
isteyenlerin ziyaret etmesi gerektigi ifade edilmistir.

Tarakli’y1 misafirperver halkim1 tanimak, tarihi evlerini gérmek, uhud
tathisindan ve kopiik helvasindan tatmak isteyenlerin ziyaret etmesi gerektigi
ifade edilmistir.

Yalva¢’t “Tung Cagi, Hellenistik, Roma, Bizans, Selcuklu, Osmanl1”
donemlerinden kalan eserleri, Pisidia Antik Kenti’ni Yalva¢ Miizesi’'ni,
Bizans doneminde Hiristiyanlarin Anadolu’daki ilk vaazinin verildigi yeri
gormek isteyenlerin ziyaret etmesi gerektigi ifade edilmistir.

Persembe’yi daha uzun omiirlii yasamay1 6grenmek, balik ¢esitlerini ve
bunlardan yapilan yoresel yemekleri tatmak, dogal giizellikleri gérmek,
misafirperver Persembe halkini tanimak icin ziyaret etmeleri gerektigi ifade

edilmistir.
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Halfeti’yi kus tiirlerini gérmek, baraj goliinde tekne turlarina katilmak,
baraj goliinde su sporu yapmak, su altinda kalan Halfeti’yi incelemek, tasg
evlerinin mimarisini gérmek, kus tiirlerini incelemek, Halfeti halkinin
misafirperverligini géormek, Rum kalesini gérmek, yiizer restoranlarda
yoresel yemekleri tatmak isteyenlerin ziyaret etmeleri gerektigi ifade
edilmistir.

Vize'yi kus seslerini duymak, Trak’larn (M.O. 4000) baskentini
gormek, Antik Tiyatro’sunu, Kii¢iik Ayasofya’smni ve Kaya Manastirini,
magaralarint  gérmek, tertemiz dogasinin, denizinin, sahillerinin tadini
¢ikarmak, misafirperver yore insanini tanimak isteyenlerin ziyaret etmesi
gerektigi ifade edilmistir.

Vize her Cittaslow Kenti’nde oldugu gibi hem 6zgiin yapiya hem de
kendine 6zgii giiclii yonlere, zayif yonlere, firsatlara ve tehditlere sahiptir.
Tablo 12°de Vize Ilgesi'nin giiclii, zayif yonleri, firsat ve tehditleri

belirtilmektedir.
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Tablo 12: Vize Ilgesi Swot Analizi

Gii¢lii Yonler Zay1f Yonler Firsatlar Tehditler
*Meslek *Cevre yolu *Yoresel *Sanayinin
Yiiksekokulu bulunmamasi yemeklere gelisme riski
bulunmasi *Yerel yemeklerin duyulan ilginin *Toprak
*Digaridan gelen | sunuldugu restoran artryor olmasi yapisinin
Ogrenci sayisinin | sayisinin yetersizligi *Kiyikoy ¢imento ve tasg
artmast *Seyahat acentesi ve beldesinde ocaklar1 i¢in

*Tarihi kentler
birligi iiyesi
olmast
*Cittaslow ag1
tiyesi olmasi
*Trak’lara ait
eski yerlesim yeri
olmast

*Longoz
ormanlarina
yakinlk
*Balkaya
Koyti'nde
magaralarin
bulunmasi
*Orman varlig1
*Tarimsal
arazilerin varlig
*{stanbul’a
yakinlk
*Misafirperverlik
*Restore edilmis
Kiigiik Ayasofya
vb. eserlerin
olmast

*Mutfak kiiltiirti
*Karadeniz’e
sahili olmast
*[gneada’ya
yakinlk

*Vize Tarih ve
Kiiltiir Festivali
diizenlenmesi
*Yerli halk,
Yunanistan ve
Bulgaristan
gdcmenlerinin
olusturdugu
kiiltiirel ¢esitlilik

tur operatorii subesi
bulunmamasi

*Yeterli konaklama
tesisinin olmamast
*Tiyatro vb. sosyal
faaliyetlerin azlig1

* Kent tanitiminin
yeterince yapilamamasi
*Destinasyon
pazarlamast olarak
civar kentler ile
igbirligine gidilmemesi
*Sosyal medyanin
yeterince
kullanilmamasi

*Fuar, panayir vb.
etkinlik sayisindaki
yetersizlik

*Kente gelen
ziyaretgiler ile ilgili
istatistiklerin
bulunmamasi
*Havaalanina olan
uzaklik
*Karayollarinin
niteliksiz olmasi
*Demiryolu ulagiminin
bulunmamasi

*Kente yeterince tur
organizasyonu
diizenlenmemesi
*Tarihi eserlerin iyi
korunamamast

* Tam donanimli saglik
tesisi bulunmamasi
*Miize

bulunmamasi
*Bolgede yer alan
Cimento fabrikalari, tas
ocaklar1

*Trafik sorunu

Yerel *Y 6netimlerin
finansman yetersizligi
*Trafik sorunu
*Glrtlti sorunu
*Cevre kirliligi sorunu
*Carpik yapilasma
sorunu

turizmin gelisiyor
olmasi
*Universite nin
caligmalarinda
Yerel Yonetim’e
destek vermesi,
destegin artarak
devam etmesi
*Yunanistan,
Bulgaristan vb.
tilkelere ait tarihi
eserlerin
bulunmasi,
turistlerin bunlara
ilgi gdstermesine
yonelik
beklentiler
*Trakya
kalkinma
Ajanst’nin
bolgedeki
projelere destek
vermesi ve
desteklerin artarak
devam etmesi
*Universite
Ogretim
elemanlarinin
bolge gelisimine
destek olma
gayreti

hammadde
barindirmasi
*Pazarlama
faaliyetlerine
yeterince
Onem
verilmemesini
n gelisim
tizerinde olas1
etkileri
*Insaat1
devam eden 3.
bogaz
kopriisii
*Ingaat1
devam eden
yeni havaalani
*Bolgede
kurulmasi
planlanan
niikleer ve
termik
santraller
*Kanal
Istanbul
Projesi
*Cerkezkdy
ve Corlu’ya
yakinlik
*Kalabaliklas
ma riski
*Halkin
Cittaslow
hakkinda
yeterli bilgiye
sahip
olmamasi
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SONUC

Globallesmenin etkisiyle her iilkenin, her sehrin amansiz bir yaris
halinde oldugu giinlimiiz sartlarinda, sehirlerin kendi kimlikleri ile ayakta
kalabilmesi varligini siirdiirebilmesi adina Cittaslow Hareketi biiylik bir
sans olarak goriilmelidir. Cittaslow aslinda insana ve yasama deger veren
tiim sehirlerin uygulamasi gereken konular1 igermektedir.

Cittaslow Hareketi tiim diinyada kabul gormekte ve hizli bir sekilde
yayilmaktadir. Ulkemizde 15.06.2015 itibariyle toplam 9 Cittaslow kenti
bulunmaktadir.

Bu harekete dahil olup belgesini almak ig¢in, sehirlerin tarihi dokusunun
degismeden kalmasi, kiiltiiriinii muhafaza etmesi, ¢evreye dogaya saygili, alt
yapt sorunlarii ¢ézmiis, geri donlisiim uygulamalarin1 basarili bir sekilde
yiirliten, trafik ve giirliltii sorununu en aza indirmistir. En 6nemlisi halk
destegini alarak tiim bunlari siirdiiriilebilir gehircilik ile birlestirme
basarisini gostermis olmalidir.

Harekete dahil olan kentlerimizde yasam kalitesi artmis, kent halkinin
gelir seviyelerinde artislar meydana gelmis, halk sehrine daha fazla
baglanmis ve benimsemistir.

Belediye bagkanlar1 ellerinde istatistiki veri bulunmamakla birlikte
kendi tespitlerine gore, Seferihisar’a hafta sonlar1 3000 arag¢ girisi oldugunu,
Gokceada, Akyaka, Persembe, Vize ve Halfeti’ye ozellikle hafta sonu
gelislerde artis yasandigini, Yenipazar’a gelislerin 4 kat arttigini, Tarakli’y1
ise yilda 150.000 kisinin ziyaret ettigini belirttiler. Yalva¢ Belediye Baskani
Yalvag’a Cittaslow amagh fazla bir ziyaretci gelisi tespit edilmedigini
belirtmistir. Genel olarak bakildiginda, Yalva¢ disinda ki Cittaslow
kentlerimize gelen turist sayisinda artiglar kaydedildigi ve gelir seviyesi
nispeten yliiksek ziyaretcilerin ugrak yeri olduklari anlagilmaktadir. Bunda
en bliylik etken bu hareketin diinya ¢apinda bilinen bir etkinlik olmas1 ve
sehrin taninirligia ¢ok dnemli katkilar saglamasidir.

Cittaslow c¢aligmalari, sehrin daha diizenli, yasanilir, insana ve dogaya
saygili  hale gelmesinin  yaninda  g¢esitli  projeler  sayesinde

unutulmus/unutulmaya yiiz tutmus mutfak kiltiirli, cesitli zanaatlar vb.
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degerlerin tekrar hatirlanmasi ve gelecek kusaklara aktarilmasi gibi bir
toplum i¢in son derece dnemli kazanimlara da vesile olmaktadir.

Her seyden 6te Cittaslow insanlar i¢in vardir ve insanlarin hak ettigi
giizel, ferah ve saglikli yasam alanlarimin saglanmasi icin konulmus
kriterlerin uygulanmasi ve bunlardan taviz verilmemesi siirecin etkinligi ve
devamlilig1 agisindan son derece 6nemlidir.

Cittaslow kriterlerini basari ile yerine getirmis olan sakin kentlerimizin
bu konuda kendini gelistirmek isteyen diger kentlerimize 6rnek olmasi ve
gerekli destekleri saglamast hem insanlarimizin hak ettigi yasam alanlarinin
olugmasi, hem iilke turizminin gelismesi, hem de iilke tanitim1 agisindan son
derece onemlidir. Bu ise 6zellikle eski tiyelerin, yeni aday kentlere destek
olmasi ve yol gostermesiyle miimkiindiir.

Cittaslow Hareketi uluslararasi bir agdir. Hi¢ bir siyasi olusumun
etkisinde degildir. Ornegin Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti Avrupa
Birligi’ne iiye iilkeler tarafindan taninmamasina ragmen, Avrupa Birligine
Uye bir iilke olan Italya da merkezi bulunan ve pek ¢ok Avrupa iilkesinden
kentin dahil oldugu Cittaslow agina Yenibogazici beldesi ile katilmigtir.

Cittaslow agina katilmak kentler i¢in biiylik bir artidir. Ancak kriterlerin
uygulanmaya devam edilmesi ve yerine getirilme sozii verilen kriterlerin
belirlenen sartlarda yerine getirilmesi Cittaslow aginda kalabilmek i¢in son
derece dnemlidir. Burada yerel yonetimleri bekleyen pek ¢ok tehlike vardir.
Bunlardan bir kagi; destinasyon pazarlamasi, altyapi sorunlari, ulasimda
kullanilan yollarin niteliksiz olmasi, 6zellikle diisiik maliyetli demir yolu ile
ulagimin bulunmamasi, finans, iletisim sorunlari, belediye baskanlarinin
degismesi ve yeni baskanlarin Cittaslow’a gereken Onemi vermemesi,
Cittaslow’dan maddi kazan¢ saglama beklentisinde olan yerel halkin
bekledigi gelire ulasamamasi durumunda destegini ¢ekmesidir. Bu gibi
durumlarda Cittaslow’un siirdiiriilebilirligi riski bulunmaktadir.

Cittaslow olmak icin 70 kriterin degerlemesinden 100 {izerinden 50
puan almak yeterlidir. Cittaslow bir siiregtir. Bu siiregte soz verilen

gelismelerin zaman igerisinde saglanmasi gerekmektedir. Tiirkiye’de ki
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Cittaslow Kentleri incelendiginde kentlerin hepsinin Cittaslow olarak devam
etme kararinda olduklar1 gézlemlenmektedir.

Cittaslow aginda yer almak sehrin 6zgiinliigiiniin devamliligi ve sehrin
Cittaslow kriterlerine uyumlu sekilde yaratilan gelismeler ile pazarlanmasi,
sehrin bir marka haline gelmesini saglamaktadir. Bu durum insanlarin
kafasinda sehir ile ilgili bir imaj ve beklenti olusmasina yol agmaktadir. Her
seyden Once insanlarda sehir ile ilgili olarak sakinlik, trafik sorunu
olmamasi, yerel iiriinlerden satin almak, yemeklerden tatmak, yore insani ile
tanismak gibi beklentiler olugmaktadir.

Cittaslow yerel yonetimleri, Cittaslow olmanin 6neminin bilincinde ve
siirdiirmeye kararlilar, ancak marka sehir olmak i¢in bdylesine 6nemli bir
firsat1 degerlendirmek icin i¢lerinden sadece “Yalvag¢ Belediyesi” tanitim ve
pazarlama calismalarinda profesyonel destek almistir. Diger belediyelerin
tiimii tanitim ve pazarlama faaliyetlerini halkla iligkiler, Cittaslow uzmani
ve dernekler ile goniilliiliik esasina dayali olarak yiiriitmektedirler. Cittaslow
gibi diinya capinda Onemli bir organizasyonun parcast olup, disaridan
profesyonel destek almadan tiim tanitim ve pazarlama c¢alismalarinin
belediyelerce yiiriitiilmesi ileriki safhalarda sehrin marka sehir olma
yolundaki c¢alismalarinda istenen basariyr yakalamasi konusunda hayal
kiriklig1 yaratabilir. Belediyelerin imkanlar1 Tiirkiye sartlarinda simirli
olabilir. Ancak bu konu ile ilgili olarak yerel isletmelerin sponsor olmasi
saglanarak profesyonel anlamda tanitim ve pazarlama destegi alinmalidir.
Bu sayede sehrin markalagmasini saglamak daha kisa siirede ve dogru
sekilde gerceklestirilebilecektir.

Destinasyon pazarlama konusunda mistik pazarlamadan yararlanmak
ilgi ¢ekmek adma iyi bir fikir olabilir. Ozellikle Akyaka igin kullanilan
“Askyaka” ifadesi insanlar {izerinde etkili olabilir. Akyaka’y1 ziyaret etme
hissi uyandirabilir.

Destinasyonu daha gekici hale getirmek i¢in Cittaslow kentleri ve ilgili
bolgede yer alan diger destinasyonlar isbirligine giderek bolgelerine tur
diizenlenmesi ve pazarlama calismalarinda ortak projeler yiiriitebilirler. Bu

sayede sinerji ve giic birligi ile daha basarili sonuglar yakalayabilirler.
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Omegin, Tarakli, Goyniik, Sapanca, Mudurnu, Safranbolu yakin bélgeler
olarak pazarlama faaliyetlerinde igbirligine gidebilir.

Vize ilgesi sakinligi, tarihi ve Kkiiltiirel, turistik alanlari, 6zgiinligii,
misafirperverligi ile Cittaslow olmayr hak eden kentlerimizden biridir.
Belediye Bagkani degismesine ragmen bayragi devraldigini belirten yeni
baskanin Cittaslow ¢aligmalarina kaldig1 yerden devam edecegini belirtmesi
Vize i¢in olumlu bir yaklagimdir. Su ana kadar yapilan ¢alismalar ve bundan
sonrasi i¢in planlananlarin gergeklestirilmesi sehrin Cittaslow kimligine arti
deger kazandiracaktir. Vize ilgesi ¢evredeki sanayi ilgelerinden farkli olarak
Ozglnliigiinii koruyarak bir turizm destinasyonu olma yolunu se¢mistir. Bu
yola ¢ikarken halkin onayr alinmistir. Halkin Cittaslow faaliyetlerinden
olumlu etkilenmesi ve ekonomik anlamda getiri saglamasi Cittaslow
calismalarina destek saglamayi siirdiirmeleri i¢in ¢ok dnemlidir.

Vize halki maalesef heniiz Cittaslow konusunda yeterli bilgiye sahip
degildir. Halkin ekonomik getiri saglayamadigi i¢in Cittaslow ¢aligmalarina
olan destegini uzun siire devam ettirmesi pek olas1 gdziikkmemektedir.

Vize’nin Cittaslow kimligi ile pazarlanmasinin 6niinde ciddi riskler
bulunmaktadir. Cilinkii Vize’nin bulundugu bolgede Cittaslow kimligi ile
ortiismeyen gelismeler yasanmaktadir. Istanbul’a yakinhig1 ziyaretgi
sayisinin artmast konusunda artt gibi goriinmesine ragmen sakinligin
kaybedilmesi riskini de beraberinde getirmektedir. Ayrica Cerkezkdy, Corlu
ve Saray ilgeleri sanayinin gelismis oldugu kentler olmasi sebebiyle Vize’yi
olumsuz etkileyecektir. Bolgede yapilmasi planlanan niikleer santral, termik
santral, Kanal Istanbul, ve ingaatlar1 devam eden yeni hava limani, iiciincii
bogaz kopriisii, tas ocaklari, Istanbul Catalca baglantili gevre yolunun trafigi
arttiracak olmas1 Vize’nin Cittaslow kimligi i¢in biiyiik tehditlerdir.

Yatirimlarin boyutlarinin biiyiikliigi dikkate alindiginda sadece Vize
degil, tim Trakya’nin eko-sisteminin olumsuz etkilenmesi séz konusu
olacaktir.

Kirklareli’den = Cerkezkdy’e wuzanan yol, Vize’nin igerisinden
gecmektedir. Bu yolu kullanan kamyonlar vb. biiylik araglar sehrin

icerisinden gecmekte ve Vize’de trafigin yogunlagmasina neden olmaktadir.
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Ozellikle mahalle arasinda kalan Antik Tiyatro yakiminda ¢dplerin
bulunmasi ve etrafindaki koruma tellerinin tahrip edilmesi ¢ok kotii bir
gorintii olusturmaktadir.

Sehrin Saray girisinde Cittaslow amblemli tabela olmasina ragmen,
Pmarhisar tarafindaki giriste boyle bir tabela mevcut degildir. Bu biiyiik bir
eksikliktir.

Vize Ilgesi’nde is ve okul amagli gelen insanlarin yarattig1 bir kalabalik
olmasina ragmen, Ilge’nin yeterince tanitilmamis olmasindan kaynaklanan,
bolgeye turizm amagl gelen ziyaretgilerin yok denecek kadar az olmasi
dikkat ¢ekicidir.

Vize Belediye Baskani’na gore ilge’nin niifusunun 50 bin kriterini
asmast kisa zamanda miimkiin géziikkmemektedir.

Carpik  yapillasma ve betonlasma sehre ilk giriste kendini
gostermektedir.

Pazarlama ve tanitim calismalarinda profesyonel destek alinmamasi
sehrin imaji ve marka sehir olmasi i¢cin ¢ok Onemli bir avantaj olan
Cittaslow kimliginin ulusal ve uluslararas1 alanda istenen yerde olunmasina
engel teskil etmektedir. Sehrin imajin1 yansitacak, insanlarin sehir ile ilgili
algisina etki edecek materyallerin daha bilingli ve profesyonelce
diistiniilmesi ve hazirlanmas1 gerekmektedir.

Vize’de hali hazirda konaklama acgisindan bakildiginda yetersizlik
vardir. Bu konuda sorunun ¢6ziimiine katki saglamaya yonelik Vize’nin ilk
Turizm Isletme Belgeli olmasi planlanan otel insaati devam etmektedir.
Kiyikdy beldesinde bulunan pansiyonlar ise konaklama konusunda katki
saglamakta, ancak nitelik agisindan ve kis aylarinda ¢ogunun kapali olmasi
bakimindan katkilar1 sinirli olmaktadir. Ayrica Kiyikdy’iin Vize llge
merkezine yaklasik 30 km mesafede olmasi ve yolun niteliksiz olmasi da
konaklama icin gidis gelis agisindan zorluk yaratmaktadir.

Vize ilgesinin Corlu hava alanina yakin olmasi ulagim agisindan avantaj
yaratmaktadir. Ancak hava alanindan karayolu ile Vize’ye gelmek i¢in
kullanilan karayolu niteliksiz olmasi sebebiyle yaklasik 60 dakika zaman

almaktadir. Bu siire diger Cittaslow kentlerinin havaalanlarina uzakliklari ile
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karsilastirildiginda fazla olmamakla birlikte zamani sinirli olan kisiler i¢in
problem olabilmektedir.

Istanbul’dan Edirne’ye yolcu tren seferleri yapilmadigindan Vize’ye
tren ile ulasmak miimkiin degildir. Ancak Edirne-Istanbul aras1 hizli tren
projesinin hayata gecirilmesi ile Vize’ye tren ile ulagsmak i¢in Corlu’da inip
karayolu ile yaklasik bir saatlik bir yolculuk ile Corlu’ya ulasilacaktir.
Vize’ye 6zel ara¢ disinda ulagimlar fazla zaman almaktadir. Destinasyonun
cekicilik unsurlarindan biri olan ulasilabilirlik icin Vize-Istanbul-Edirne
yolunun 1slah edilmesi gerekmektedir.

Sosyal medyada Seferihisar, Tarakli, Akyaka, Gokgeada, Halfeti
hakkinda sik sik turistik anlamda ilgi ¢ekici haberlere rastlar iken Vize Ilgesi
hakkinda sadece kiiltiir ve sanat festivali haberine rastlanmaktadir. Vize’nin
sosyal medyada tanitimi yeterince yapilmamaktadir. Bu biiyilk bir
eksikliktir.

Cittaslow Vize Belediyesi’nin daha basarili bir destinasyon pazarlamasi
gerceklestirebilmesi i¢in sunlar onerilebilir:

1) Oncelikle halkin tiimiinii ve daha genis boyutlu bilgilendirmek,

2) Pazarlama ve tanitim faaliyetlerinde digaridan profesyonel destek

almak, kent tanitim materyallerini daha nitelikli hazirlatmak,

3) Istanbul-Edirne arasindaki hizli tren seferlerinin biran dnce faaliyete

gecmesi ve hafta sonu ve yaz aylarinda Istanbul-Kiyikdy arasinda

feribot/deniz otobiisii seferleri konulmasi igin girisimlerde bulunmak,

4) Merkezi hiikiimetin hayata gegirecegi biiylik projelerin Vize’ye en az

zarar1 olacak sekilde yapilmasi i¢in gerekli girisimlerde bulunmak,

5) Cittaslow kentlerinin ortak hareket ederek Cittaslow kentlerinin

merkezi yonetim tarafindan 6zel bolge ilan edilmesini, bu bolgelerdeki

sanayi yatirimlarina, ¢arpik yapilasmaya karst korunmasini yasal olarak
saglamak,

6) Tarihi ve turistik mekanlarin kazi, restorasyon ve korunmasi ile ilgili

caligmalara hiz vermek ve gerekli 6nlemleri almak,

7) Yerel halkin yerli liretim yaparak gelir elde etmesi igin yerel iiriin

pazari, egitim, maddi ve manevi destek, Slow Food konusundaki
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caligmalarin arttirilmasi, ¢ocuk ve genclerin bu konuda daha bilingli
olmasi i¢in ilgede ki ilk, orta, lise ve meslek yiiksekokullarinda Slow
Food ve Cittaslow igerikli derslerin konulmasini saglamak,

8) Ozellikle meslek lisesi ve meslek yiiksekokulunda Cittaslow ve Slow
Food boliimlerinin acilmas: veya Milli Egitim Bakanligi’na bagh
okullarda konu ile ilgili derslerin miifredatta yer almasi i¢in girisimlerde
bulunmak,

9) Cittaslow konusunda gorevlendirilen ve bu ¢alismalar1 yiiriiten
personelin pazarlama egitimi almasini saglamak,

10) Pazarlama ve tanitim biitgeleri olusturmak, eger kaynak
bulunamiyorsa sponsor, kalkinma ajanslari, Avrupa Birligi fonlarindan
yararlanmak i¢in konusunda uzman kisilerden bir ekip olusturmak,

11) Kentte olusabilecek fahis fiyat artislarina ve g¢arpik yapilagsmaya
kars1 denetimleri arttirmak,

12) Diger Cittaslow kentlerinden farkli olarak Trak’lara ait kalintilarin
bulunmasi, longoz ormanlarina yakin olmasi, Yunanistan ve
Bulgaristan’a gbd¢ eden kisilerin ilgisini ¢eken eserlere sahip olmasi,
Istanbul’a yakin olmasi vb. artilarm 6n plana ¢ikarilmasi ve tanitimlarda
vurgulanmasi seklinde ¢caligmalar yapmak,

13) Sosyal medyada daha sik yer almak, bunun i¢in fuar, panayir, ses
getirecek yarigsmalar vb. faaliyetler diizenlenmek,

14) Vize llgesi’nin dogal ve kiiltiirel degerlerinin internetten tanitilmasi
icin gorsel uygulamalar gelistirip belediye sayfasina eklemek,
15) Cittaslow Vize’nin marka haline gelmesi, olumlu marka imajinin
olusturulmasi, destinasyon iletisimini kuvvetlendirecek, Vize’yi daha iyi
anlatacak bir logo ve slogan olusturmak,

16) Vize’nin pazarlama faaliyetlerini amag¢ ve stratejilerini yore
sakinlerine, yoredeki turizm firmalarina anlatmak,

17) Destinasyon pazarlama siirecinin  destinasyonun tiimiinde
benimsenmesi i¢in ¢caligmalarda bulunmak,

18) Diger bolge, sehir, iilke ve uzak kitalardan Vize’ye turist ¢ekmek

icin yogun ve araliks1z pazarlama faaliyetleri stirdiirmek,
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19) Bolge’de yetisen veya iiriin haline getirilen 6zellikle yiyecek ve
icecekler ile ilgili cografi isaret ve patent ¢alismalar1 yapmak, Or:
Ihlamur.

20) Vize hakkinda kitaplar, belgeseller, yore ile ilgili kisa filmler

hazirlamak,

21) Kente miize agmak,

22) Kente tam tesekkiillii hastane agmak.

Vize ilgesi Cittaslow agia katilmis, marka sehirlerimizden ve 6nemli
destinasyonlarimizdan biri olma yolunda ilerlemektedir. En Onemli
sorunlarindan biri olan konaklama ihtiyaci yatirnmlar geldikce zaman
icerisinde ¢oziilecektir. Ancak Vize ve Halfeti ilgelerinde yapilan Merkezi
Hiikiimet projeleri nedeniyle buralarin sakinligi, dogasi kisacasi Cittaslow
kimligi biiyiik tehdit altindadir.

Cittaslow kriterleri, eonomik ve sosyal anlamda siirdiiriilebilir
kalkinmay1 saglamaya yoneliktir. Bu Kkriterleri yerine getiren kentler
Cittaslow markas1 altinda bir turizm destinasyonu haline gelmektedirler.
Halkin bolgedeki turizm faaliyetlerinden sagladigi sosyol ve ekonomik
faydanin stirekliligi ise yine kentin Cittaslow kriterlerine uygun sekilde
davranmaya devam etmesi ile mimkiin goriinmektedir. Bdlgede
strdiiriilebilir  turizmin olmas1 i¢in, ¢evre politikalarinin, altyapi
politikalarinin, kentsel yasam politikalarinin, tarimsal, turistik, esnaf ve
sanatkarlara dair politikalarin, misafirperverlik, farkindalik ve egitim
calismalarinin, sosyal uyum politikalarinin, Slow Food vb. orgiitler ile
ortaklik politikalarinin siirdiiriilebilir olmasi gerekmektedir. Halkin destegi
olmadig1 siirece Cittaslow 0Ozelliklerinin siirdiiriilebilir olmasi miimkiin
gorinmemektedir. Bu sebeple halkin ve 06zellikle genclerin Cittaslow

konusunda egitilmesi ¢ok onemlidir.

Alinacak 6nlemlerden bahsederken, sadece yore halki, yerel yonetim ve
merkezi hiikiimet degil tiim insanlarin tiikketim ¢ilginligma bir dur demesi,
en basta insani degerleri, birbirine, diger canlilara karsi olan saygilarini,
Ozgiinliiklerini, yasadiklar1 cografyayr korumasi, elektrigi ve suyu tasarruf

etmeyi 0grenmesi gerekmektedir. Tasarruf etmeyi 6grenemedigimiz siirece
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dogaya zarar verecek yatirnmlarin ardi arkasi kesilmeyecek ve maalesef

Cittaslow Kentleri’miz tehdit altinda olmaya devam edecektir.
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EKLER

EK 1: Cittaslow Belediyeleri’ne Uygulanan Roportaj Sorulari

CITTASLOW SEHRI YEREL YONETICILERININ PAZARLAMA
SORUNLARINA BAKIS ACILARI

Hazirlayan: Ogr. Gér. Aykut PAJO

Danisman: Yrd. Dog. Dr. Kaplan UGURLU

SORULAR

1) Cittaslow olma fikri nereden ¢ikt1? Cittaslow olmadan 6nce ve sonrasini

kiiltiirel, sosyal, toplumsal ve ekonomik agidan degerlendirir misiniz?

2) Cittaslow olmanin sehrinize katkilarinin neler olacagini diisiindiiniiz ya
da planladiniz? Bugiin baktiginizda bunlarin hangileri gerceklesti, hangileri

gerceklesmedi; neden?

3) Sehrinizin 6ne ¢ikan ¢ekicilikleri hangileridir? Bunlarin turizme

kazandirilmasi ile ilgili yaptiginiz ¢aligmalardan bahsedebilir misiniz?

4) Sizce sehriniz bir turizm destinasyon mudur? Sehrinizin bir turizm
destinasyonu olmasinda Cittaslow markasinin bir faydasi olmus mudur?
Cittaslow olduktan sonra sehrinizde turizm alaninda ne gibi yatirimlar (otel,
ev pansiyonculugu, restaurant, seyahat acentasi, ulagim, ara¢ kiralama vb.)

firmas1 olmustur? Hangi yatirim kalemlerinde artis s6z konusudur; neden?

5) Cittaslow felsefesinin 6nemli bir yan1 olan Slow Food konusunda ne tiir
caligmalariniz ve etkinlikleriniz var? Konu ile ilgili olarak basta 6grenciler

olmak iizere halka yonelik egitimler i¢in neler yapiyorsunuz?
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6) Cittaslow kriterlerinden biri de niifusun 50.000 nin altinda olmasidir.
Gliniimiiz sartlarinda insanlar biiyiik kentlerden yagam kalitesi yliksek olan
Cittaslow sehirlerine yerlesme isteginde olacak beklentisi olusmaktadir. Bu
durumda kentinizde ki niifusun artis1 konusunda neler diisiiniiyorsunuz? Bu

konuda aldiginiz 6nlemler nelerdir?

7) Sehrin tanitimin1 kendiniz mi yoksa disaridan profesyonel destek alarak

m1 yapryorsunuz? Kimlerden ve hangi konularda?

8) Sehrinizin cittaslow kimligine ve bu kimlikle pazarlanmasi konusunda
neleri tehdit olarak goriiyorsunuz? Bu tehditleri 6nlemek igin ne tiir

girisimlerde bulunuyorsunuz?

9) Cittaslow olduktan sonra sehrinizde fiyatlarda (kiralik-satilik konut ve

arsa, gida, ulasim vs.) nasil degisimler oldu? Hangilerinde? Neden?

10) Cittaslow agina katilmis diger kentlerden hangi yonlerden farklisiniz?

Cittaslow olmay1 planlayan diger sehirlere onerileriniz nelerdir?

11) Cittaslow olduktan sonra sehirdeki turistik amagh gezilerde artis var
m1? Var ise gelis amagclari, kalig siireleri ve sehre gelis sekilleri hakkinda

bilgi verebilir misiniz?

12) Belediye olarak sehrin tanittimimi nasil yapiyorsunuz? Kullandiginiz
tamitim  araclart  (yazili-gorsel-isitsel)  nelerdir? ~ Reklamlarinizda

kullandigimiz/verdiginiz en 6nemli mesajlar nelerdir?
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EK 2: 04.06.2014 Tarihinde Seferihisar Belediyesi’nden e-mail

Yolu ile Alinan Cevaplar

Cevaplar:

1) Cittaslow kavramindan Italya seyahatlerim sirasinda haberdar olmustum,
belediye baskani olduktan sonra bir arkadasim e-mail yoluyla tekrar
hatirlatti.

2) Biz Seferihisar'da yasam kalitesini arttirmak ve yerel iiretimi arttirmak
konularina agirlik verdik. Cittaslow olmanin Seferihisar'a siirdiiriilebilir bir
gelecek icin yol haritast olmasimmi planlamisttk ve biiyiikk oranda
gerceklestirdik. Tabi ki Cittaslow ulagilacak bir nokta veya bitecek bir proje
degil siirekli devam eden bir yol. Yerel iiretimi arttirmak i¢in koydugumuz
hedeflere ulastik. Kooperatiflere destek olduk, iiretici birlikleri kurduk, ilk
kurdugumuzda 50 iireticinin oldugu Sigacik pazarinda su an 300 civarin
iiretici var. Insanlara iireterek para kazanabileceklerini gdsterdik.
Mandalinanin degerini arttirdik, insanlara para kazanabilmek i¢in mandalina
bahgelerini sokiip bina yapma disinda bir alternatif sunduk. Ozellikle
kadinlarimiz  kooperatifleriyle {retiyor, para kazaniyor toplumdaki
konumlar farklilagiyor. Cocuk belediyesiyle ¢ocuklarimiz 6greniyor, kentin
yonetimine katiliyor. Yenilenebilir enerji  kaynaklarmi  kullanmay1
hedeflemistik ilk olarak sokak aydinlatmasinda giines enerjisi kullanmaya
bagladik su an kapali pazar yerimizin iistiine 200 kw.’lik fotovoltaik santral
kurduk. Seferihisar'in mimari tarzinda iyilestirmeler yapmak i¢in mimarlar
odasiyla bir ¢alismamiz olmustu ancak Biiyiiksehir'e bagli bir ilge olmamiz
ve onaylar1 gerektigi i¢in heniiz uygulamaya gecemedik. Merkezde trafigi
rahatlatmak ve arag¢ trafigini kisitlamak icin bir ¢alismamiz oldu. O da
cesitli kurumlarin onaylarini bekliyor ve istedigimiz hizda ilerlemiyor.
Belediyelerin bir¢ok konuda yetki ve sorumluluklar kisitli oldugu icin ve
farkli kurumlarin onaylarina ihtiyact oldugu igin gergeklestiremedigimiz
projelerimiz oldu.

3) Seferihisar'in yerel yemekleri, denizi, sahilleri, tarihi yapis1 ¢ekicilikleri

arasinda diyebiliriz. “Seferihisar'in Geleneksel Mutfagi” isimli bir projemiz
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var. Kadinlarimiz, ziyaretgilere yerel yemeklerin yapilmasini, ege otlarini
ogretecekler, onlar icin bir mutfak yapiyoruz. Jeotermal kaynaklarimizin
kullanilabilmesi icin c¢alismalarimiz var. Giliniibirlik bir kiir merkezi
yapimina basladik. Kitle turizmi yerine halkin ge¢imini saglayabilecegi ev
pansiyonculugunu gelistirmeye c¢aligiyoruz.

4) Seferihisar Cittaslow olduktan sonra yerel, ulusal hatta uluslararasi
basinda yer bulmaya baslamistir. Ozellikle Izmir'de oturan insanlar hafta
sonlar1 Seferihisar't tercih etmeye basladi. Sigacik Bolgesi’nde ev
pansiyonlarimiz agildi. Yarim kalan biiyiik bir otel insaatina yatirimct
bulduk, iki noktaya da biiylik otel yapiliyor. Restoranlar acildi, arag
kiralama firmalar1 agildi. Doganbey ve Urkmez bdlgelerine iki biiyiik otelin
yapilma planlar1 var. Kisacas1 Seferihisar'da Cittaslow markasinin ve
yapilan projelerin sayesinde taninirlik artti ve 5 yil igerisinde bir¢cok yatirim
geldi.

5) Seferihisar'in yerel yemeklerini tespit etmek ig¢in 75 yas isti
vatandaslarimiza bir iftar yemegi verdik. Bu yemek sirasinda ¢ocukken
oynadiklar1 oyunlari, annelerinin yaptiklar1 yemekleri sorduk. Yemekten
sonra bilgi sahibi vatandaglarimizla goriismelerimiz devam etti ve
Seferihisar'in yerel yemekleri isimli bir kitap¢ik bastik. Yerel yemeklerin
sunulabilecegi “Sefertas1” isimli bir restoran agtik ve kadin kooperatifimize
devrettik. Seferihisar'a 6zgli armola peynirimizin cografi isaretini almak i¢in
caligmalara basladik. Kadin kooperatifimizle birlikte ylriittiiglimiiz
Seferihisar'in geleneksel mutfagi projesiyle kadinlarimiza proje ortagimiz
[zmir Ekonomi Universitesi’nden mutfak ydnetimi ve yemek yapimu iizerine
egitim aldirdik. Ingaati biten mutfak binamizda kadinlarimz ziyaretgilere
yemek yapma kurslar1 verecek. Bu proje kapsaminda Yagmur Boéregi, Slow
Food Birligi lideri Ayfer Yavi onderliginde ¢ocuklarimiza tat egitimleri
verilecektir. Proje ortagimiz Yavas Yasami Destekleme Dernegi de benzer
mutfaklarin diger Cittaslow’larda da faaliyete ge¢mesi igin diger kentlerden
ilgilileri segecek onlara projemizi anlatacagiz egitim verecegiz. Amacimiz
kadinlara gelir getirecek benzer mutfaklarin diger Cittaslow’larda

acgilmasidir.
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6) Cittaslow birliginin tiiziigiinde bu konuda bir istisna var niifusu 50.000
tizerindeki yerlesimlerin belli bolgelerinin Cittaslow sec¢ilmesine birlik izin
verebiliyor. Ancak daha kalabalik sehirlerde bu modelin uygulanabilmesinin
de miimkiin oldugunu disiiniiyoruz. Slow Food Hareketi’nden dogan
Cittaslow Hareketi’nin zamanla biiyiikk sehirlerdeki yasam kalitesini
arttirabilecek, yasami yasamaktan zevk alinabilecek hiza diisiirecek bir
dontisiim gecirecegini diisiiniiyoruz.

7) Sehrin tamitimini belediyemiz kaynaklar1 ile gergeklestiriyoruz. Bu
konuda ¢esitli gazete ve dergilerden kose yazarlariyla, TV program
yapimcilariyla iletisimimiz olmaktadir.

8) Cittaslow'un ne oldugu konusunda insanlarin farkli izlenimlerinin olmasi
tehdit olusturuyor diyebiliriz. Cittaslow olan kentlerin higbir sorunlarinin
kalmadigi, her yerin tertemiz, biitiin yapilarin diizenli, trafigin olmadig1
yerler oldugu hakkinda bir diisiince var. Bu beklentiyle Cittaslow’lara
baktiginizda bir¢ok eksiklik gorebilirsiniz. 70 adet kriter var bu kriterlerin
hepsini yapmaniz gerekmiyor 50 puan iizerinde puan alirsaniz Cittaslow
olabiliyorsunuz. Siirekli daha iyiye daha miikemmele giden bir yoldur.
Insanlara bunu anlatmaya galistyoruz,

9) Konut ve arazi bedellerinde biiyiik artiglar oldu, yaptigimiz hesaplara
gore ortada 4-5 kat bir artis var. Satis bedelleri de kira bedelleri de yiikseldi.
Gida, ulagim ve diger konularda Tiirkiye ortalamalarindaki fiyat artiglarini
gormekteyiz.

10) Seferihisar olarak yerel Uretimin gelistirilmesi ve yenilenebilir enerji
kaynaklarinin kullanimi1 konusundaki projelerimiz gergeklestirildi. Diger
sehirlere Onerimiz yerel iiretime destek olmalari, insanlarin liretmeleri ve
iirettiklerini  satabilmeleri igin ¢aba harcamalaridir. Insanlarin para
kazanmalar1 lazim, para kazanmazlarsa o kentte yasamiyorlar.
Biiyiiksehirlere go¢ ediyorlar. O nedenle turizmle, tarimla, ticaretle
insanlarin kentinizde para kazanmasini, yeni nesillerin o kentte kalmasini

saglamaniz gerekiyor.
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11) Bu konuda belediye olarak elimizde veri yok. Ancak trafik amagli bir
aragtirmada ortaya ¢ikan biiyiik bir turizm artis1 var. Sigacik mahallemize
hafta sonu gelen araglarin sayis1 3.000 civarindadir.

12) Sehrin tanittimini brosiir, kitapcik, internet sitesi ve sosyal medya
aracihigr ile yapiyoruz. Ozellikle Seferihisar'a ilgi duyan kose yazarlari,
gazeteler, program yapimecilari, yazarlar, sanat¢ilar bu konuda bize yardimci
oluyor. Tanitimda kullandigimiz ana mesaj; Seferihisar'da yasamin farkli
oldugu, daha huzurlu, daha verimli ve daha siirdiiriilebilir oldugudur.

13) Seferihisar oldukga biiyiik bir yiiz dlglime ve farkli cografi ogelere
sahiptir. Onlarca kilometre uzunlugunda sahillerimiz var. Adalarimiz, dalis
noktalarimiz, mandalina bahgelerimiz, dag kdylerimiz var. Ziyaretgiler
geldiklerinde zeytin toplayabilsinler, mandalina kesebilsinler, dag

koylerinde bisiklete binebilsinler diye ¢alistyoruz.
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EK 3: 02.06.2014 Tarihinde Gokceada Belediye Baskami ile

Gergeklestirilen Roportaj

Cevaplar:

1) Gokgeada olarak imkanlarimizi degerlendirdik, Cittaslow olmaya karar
verdik. Slow Food felsefesini benimsedik ve organik tarima yoneldik. Bizim
Cittaslow olmaktaki amacimiz sezonu uzatip katma deger yaratacak ortami
yaratmaktir. Biz bu dogrultuda yola ¢iktik. Bu anlamda basarili oldugumuza
inantyorum.

2) Cittaslow degisimlerinin hissedilebilmesi i¢in bir 10 yil gegmesi
gerekiyor. Organik tarima ilk ge¢isimiz 2000 yili idi. Organik tarimin
oneminin ve adamiz i¢in gerekliliginin farkina 2008 yilinda varmistik. Biz
yaklasik 3 yildir Cittaslow olarak yolumuza devam ediyoruz. Bu bir
stiregtir. Kriterlerin yerine gelmesi ile insanlarin bunu yasamlarinda
hissedecekler. Bunun bir deger oldugunu, bu degerin iiretilen iriinlere ve
kentimize kattiklarin1i o zaman anlayacaklar. Suanda calismalarimizi
tutundurma c¢aligsmalari olarak degerlendirebiliriz.

3) Bir hikayeniz olmasi1 gerekiyor. Insanlarm ilgisini ¢ekecek bir hikaye
olmasi gerekir. Cittaslow ag1 artik ¢ok genis diinya ¢apinda ses getirmeye,
kentlerin taninmasina ve ayricalikli goriilmesine, farkli gozle bakilmasina
sebep oldu. Insanlar biiyiik sehirlerden bunalmis durumdalar. Gékceada
Cittaslow olan tek adadir. Baska bir alternatifi yok. Bu zaten basli basina bir
katma deger yaratmaktadir. Tanitim olarak baktigimizda diinyada tek
oldugumuz i¢in avantajliyiz. Insanlarin cebine para girmeden kazanimlar1 ve
diger katkilar1 degerlendirmek c¢ok zordur. Yani Cittaslow yenilikleri ve
teknolojiyi destekliyor bilgisayar1 kaldir anlamina gelmiyor. Cittaslow’un
etkilerini hissetmemiz i¢in 6nlimiizde 6-7 yil daha var. Organik tarimda
ciddi anlamda yol almistik. Organik tarima uygun kirlenmemis arazilerimiz
var. Siit Uiriinlerinde, zeytin yagda bal ve sarapta marka olduk. Bu bizim en
biiylik artimiz. Turizm anlaminda da Dogu Akdeniz’in en iyi sorf
alanlarindan birine sahip bulunmaktayiz. Sorf sporu elbise ile yapilabildigi

icin 8 ay gibi uzun bir sezonu var. Sorf belli bir gelirin lizerindeki insanlarin
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tercih ettigi bir spordur. Gokceada’nin organik tarim potansiyelinin
bulunmasi bizi ayricalikli kiliyor. Ayrica havaalaninin olmasi bizi ulagim
anlaminda da ayricalikli kiliyor. Biz sorf sporunun yapilabildigini, organik
tarima miisait oldugumuzu, sarapcilik, siit tirtinlerimiz oldugunu fuarlara
katilarak anlattik. Romanya, Bulgaristan vb. iilkelerdeki fuarlar1 gezdik. Ben
goreve geldigimde Gokgeada’ya gelen turist sayisi 2006 yilinda 17.000 idi.
2013 sonunda ise 430.000 turist Gokgeada’yr ziyaret etmistir. Bunlarin
80.000’1 Bulgaristan ve Romanya’dan sorf i¢in gelenlerdir. Bu konuda ciddi
anlamda yol aldigimizi diisliniiyorum. Siit tirtinleri tiretiminde lokomotif bir
sirketimiz var. 2006 yilinda sagilabilir hayvan sayimiz 100 adet iken 2013
yil1 sonunda 1.000 adedin {izerindedir. Ayrica dogal ortamda yetisen 35.000
koyun, 45.000 kec¢i bulunmaktadir. Dolayisi ile tim bunlarin
degerlendirilmesi i¢in zaman gerekmektedir. Buglinden yarina olmasi pek
kolay degildir. Ornegin deprem gibi dogal bir afetin olmasi insanlarin
algisini degistirebilmektedir.

4) Evet biz bir destinasyonuz. Hem Hiristiyan, hem Miisliiman vatandaslara
sahibiz. Iki toplumun huzur iginde yasadig1 ender yerlerden biriyiz. Rum
koylerimiz ziyaret edilebilir ve dibek kahvemizden icilebilir. Canakkale
[li’ni degerlendirdigimizde destinasyon olarak Gokceada ve Bozcaada 6n
plana ¢ikmaktadir. Ada olmamiz bizim artimizdir. Destinasyon olmamizda
Cittaslow olmamizin katkisi oldu. Gokgeada’ya gelip arastirma yapan
yatirimcilar ¢ok sayida ancak siirecin basinda sayiliriz. Biz daha c¢ok agro
turizm  olanaklarimizi degerlendirme ve butik otelcilik iizerine
yogunlasiyoruz. Biz biiyiik otellere sicak bakmiyoruz. Yoresel yapilarimiza
uygun yapilara oncelik veriyoruz. Bu tarz turizmin basari ile uygulandigi
Alagati’yr model aldik. Adamizda daha ¢ok turizm ve tarim alanlarina
yatirim yapiliyor. Ozellikle ev pansiyonculugunda ciddi artis var.

5) Fast food yemek mekanlarina izin vermiyoruz. Yoresel tatlart 6n plana
cikartacak ev yemegi yapan isletmeleri destekliyoruz. Insanlar Cittaslow ve
Slow Food getirisi ile para kazanmaya gelirlerini arttirmaya basladiklarini

hissettikleri i¢in bu olay1 daha fazla sahiplenmeye basladilar.
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6) Kisa vadede Gokgeada niifusunun 50.000 kisiyi asacagini dngdrmiiyoruz.
Ancak Istanbul’dan gelip buraya yerlesmek veya haftanin belli giinlerini
burada gecirmek isteyen insanlar olabilir. Bu durum belli bir artisi
getirmekle birlikte siireklilik arz edecegini ve kalici bir niifus artisina yol
acacagini diisiinmiiyoruz. Cittaslow kentlerine olan niifus baskisinin bertaraf
edilebilmesi i¢in ise Cittaslow kentlerinin sayisinin arttirilmasi gerekir diye
diisiinliyorum. Bu konunun devlet politikas1 haline gelmesi gerekir. 2040
yilindaki master planimizda niifusumuzu 18.000 kisi olarak 6ngormekteyiz.

7) Sehrimizin tanitimin1 kendimiz yaptik. Belediyemizin sinirli imkanlari
dahilinde elimizden gelenin en iyisini yapmaya calistik.

8) Tehlike olarak gordiigiimiiz Gokg¢eada disindan iirlin getirip ada tirlinii
olarak satilmasidir. Organik iiriinlerimiz 6zellikle bal ve zeytinyag iyi para
kazandiriyor. Bunlara olusan talebi karsilayamayan firsatgilar elindeki
malzeme bitince disaridan bal ve zeytinyagi getirip Gok¢eada mali diye
disariya satmaya calisabiliyor. Bunlar tespit ettik ve gereken Onlemleri
aldik. Bunun ne kadar yanlis oldugunu izah ettik. Gokgeada imajinin
zedelenmesi en biiyiik endisemizdir.

9) Fiyatlarimizda belli bir artis oldugunu soOyleyebilirim. Gokgeada
Cittaslow olduktan sonra ve bilinirligi arttikca dogal olarak gelen ziyaretci
sayist da artti. Sonug olarak gida, kira, konaklama gibi kalemlerde artis
oldu. Bunun sebebi arz talep dengesidir. Uriinlerimize olan talep artist
fiyatlarimizin da artmasini saglamistir.

10) Oncelikle burasi bir adadir. Destinasyon olabilecek bircok argiimani
kendi icinde biriktirmektedir. Sorf, tarim ve Ozellikle organik tarim, eski
Rum kdoy yerlesimleri, ile biz diger Cittaslow’lardan farkliyiz. Tim
Cittaslow’lar giizel kentler ancak bizim alternatifimiz yok. Cittaslow olmay1
planlayan kentlere Onerilerimiz; tiim olanaklarini seferber etmeli ve biran
once Cittaslow olmalidirlar.

11) Adamiza gelen ziyaretgilerde artis oldugu dogrudur. Bunda Cittaslow
agima katilmamizin da etkisi vardir. Yaz aylarinda daha yogun gelisler

oluyor. Hafta sonlar1 yogunluk artiyor. Turlar ile ve Ozel araglar ile
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gelenlerin yani sira yaz aylarinda diizenlenen seferlerde ucgakla gelenlerde
oluyor.

12) Gokg¢eada’mizin pazarlanmasi ve tanitimi igin tiim fuarlara katilmaya
calisiyoruz. Fuarlarda sorf, dogal organik {iriinlerimiz olan bal ve zeytinyagi
ile ilgemizi 6n plana ¢ikarmaya calistk. Ormegin, Izmir'de fuara
katiliyorsaniz sorfte olacak, tarihi mekanlarda olacak, ¢linkii o insanlar
turlar ile gezmeyi seven insanlar. Dogru insan Kitlesini bulup o insan
kitlenin istegi dogrultusunda calismak lazim. Tek bir pazarlama teknigi ile
bu isi yapamazsiniz. Kimine organik tarim, kimine sorf, kimine eski rum
kdyleri, kimine kdy kahvaltisini, kimine ise hepsini birden pazarlamalisiniz.
Bunun cok iyi analiz edilmesi gerekiyor. Reklam mesajimiz: Ezan ve ¢an
sesinin goge huzur i¢inde yiikseldigi yer Gokceada’dir. En 6nemli sermaye
huzurdur.

13) 850 km. kiy1 seridimiz bulunmaktadir. Kuzey egede klima vardir.
Riizgar koylar1 bulunmaktadir. Diinyada temiz toprak, temiz hava en

kiymetli varliktir. Herkesin gelip bunlar1 gérmesi gerektigine inantyorum.
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EK 4: 26.09.2014 Tarihinde, Ula Belediyesi Meclis Uyesi ile

Gergeklestirilen Roportaj

30.03.2014 tarihli Yerel Secimlerde Akyaka Belediye’likten diiserek

Ula Belediyesi’nin Mahallesi olmustur.

Cevaplar:

1) Cittaslow olma fikri Oncelikle meclis giindemine geldi. Mecliste
konustuk ve Akyaka halkina sormay1 uygun bulduk. Referanduma gittik ve
halk ezici c¢ogunlukla evet diyerek Cittaslow olmayr se¢ti. Donemin
belediye baskani da diger STK’larin destegini aldi ve yola koyulduk.
Hazirliklarimizi  tamamlayarak —Cittaslow olduk. Oncesi ve sonrasi
anlaminda disiindiigimiizde halkimiz heniiz Cittaslow kiiltiiriine tam olarak
alismis degil. Halkimiz bu konuyla yeni tamisti. Aslinda hepimiz hala
Cittaslow konusunda yeni bir seyler 6greniyoruz. Cittaslow olmadan 6nce
bir vurdumduymazlik vardi. Cevreye karsi kriterleri algiladiktan ve bunlari
uygulamaya basladiktan sonra bir farkindalik olustu. Halkimizin ¢evreye
duyarliliginda artig oldu. STK’lar 6zellikle bu konuda iyice bilinglendiler.
Neler yapilmasi gerektigini 6grendiler ve uygulamaya basladilar. Daha fazla
neler yapilmasi gerektigi ve yapilanlar kent konseyinde konusuluyor.
Uygulanabilir olanlar i¢in projeler hazirlaniyor. Cittaslow ile ilgili yurt i¢i
ve yurt dig1 toplantilara gidiliyor.

2) Bizim en biiyiikk hedefimiz Akyaka’yr markalagtirmakti. Turizm
konusunda markalasmak ve c¢itayr daha da yiikseltmekti. Bunu yemek
kiltlirii ile olsun, yasam tarzi ile olsun, insanlar burayr daha c¢ok tercih
etsinler ki turizm canlansin, biraz daha sezonu uzatalim istedik. Onceden
Akyaka’yr sadece bilen geliyordu. Ancak simdi tiim diinyadan
ziyaretcilerimiz var. Diinya’da ve Tiirkiye’de sayili birka¢ nadir yerden
biriyiz. Rahmetli Baris Mango’nun esi Lale Mango burada yasiyor.
Ozellikle kiteboard sporu yayginlasmaya basladigindan beri buraya talep
artig1 var. Gokova korfezi kiteboard sporunda bir marka haline geldi.

3) Kadin Azmagi (irmak) bizim ic¢in ¢ok biiylik bir sanstir. Azmagin

korunmasi icin yapilan c¢aligmalarda tiim STK’lar bir araya gelip 0rnegin
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Cevre ve Sehircilik I1 Miidiirliigii’nii bu isin katip destegini aldik. Azmak
kullanim ydnergesini {rettik. Bu ydnergede azmagm korunmasi, nasil
korunacagi yer aliyor. Bu konuda bir yonetim kurulu olusturduk. Sonra bir
denetim kurulu olusturduk. Bizim bunu siyasi otorite ile ¢6zmemiz biraz
daha kolay olacag: i¢in, devlet otoritesini de paydas yaptik. Tiirkiye nin
higbir yerinde bu sekilde dogal bir akvaryum yok. Sualti endemik bitki
cesitliligi bagka bir yerde yok. Bunlar bizim i¢in ¢ok biiyiik sans dolayisi ile
azma@imizi korudugumuz siirece burada turizm artacaktir. Arka kesimde
yer alan Sakar Tepe’de yiiriiyiis parkurlari var. Ayrica Sakar Tepe’den
yamag paragiitii de yapilabilmektedir. Azmak ¢ayimizda su tavugu ve su
samurumuz var. Su samurlarimizin sayist bugiin i¢in sadece 3-4 tanedir.

4) Akyaka bir turizm destinasyonudur. Cittaslow olduktan sonra birkag yeni
otel daha yapildi. Alternatif konaklama secenekleri gelistirilmeye baslandi.
Bir arkadagim otelinin web sayfasina Cittaslow amblemini koyduktan sonra
tiklanma rekorlar1 kirdigin1 bana iletti. Birka¢ donem st {liste ev
pansiyonculugu kurslar1 agildi. Insanlar bunlara ragbet gosterdiler. Basaran
katilimcilar sertifikalarini aldilar. Suan proje asamasinda ama yakin bir
arkadasimla konustuk Slow Food ¢ercevesinde Akyaka’y1 bir lezzet duragi
yagmay diisiiniiyoruz. Bu da bir destinasyon olmamiza katki saglayacaktir.
Burada “Lahoz Balig1” ve diger ¢esit deniz {rlinlerinden, ot
yemeklerimizden olusan ¢ok lezzetli bir mutfaga sahibiz. Bunun disinda ¢ok
giizel mezelerimiz var. Restoran isletmecisi arkadaslarimiz ile goriistiik
onlara etiket hazirlamayr diisiiniiyoruz. Etiket iizerinde bu restoran Slow
Food’u desteklemektedir ifadesi bulunacak. Bunun disinda sorumlu
balik¢ilik projemiz var. Ula Belediyesi’ne baglandik biliyorsunuz. Ula
Belediyesi smurlart  igerisinde yer alan okullarda da pedogojik
calismalarimiz devam edecek. Slow Food ve sehir konusunda gocuklarimiza
egitimler dilizenlemeyi diislinliyoruz. Bu konuda ¢ocuklarimizin
farkindaligin1  arttirmak i¢in drama caligmalari da yapacagiz. Hem
sorumluluk bilincinin asilanmast hem de yerel friinlerin {retiminin
desteklenmesi icin 150-200 kadar sigla agacini dikip bunlarin bakima,

capast, sulamasi gibi islemleri ¢gocuklarimiza yaptirmak bu sayede agaglari
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sahiplenmelerini saglamak istiyoruz. Menevis agac1 da bu sekilde
degerlendirilebilir. Beldemizde sigla yagi satan yerler bulunmaktadir.

5) Cocuklarimiza drama, tiyatro ¢alismasi seklinde c¢alismalarda bulunarak
onlarin farkindaligin1 arttirmak, Cittaslow’u onlarin daha iyi anlayabilecegi
sekilde ifade etmek istiyoruz. Kriterleri onlarinda anlamasi ve gelecekte
uygulayabilmeleri i¢in bunun 6nemini vurgulamaya c¢alistyoruz. Kiiltiir ve
Turizm Calisma Komisyonu ve Slow Food Calisma Komisyonu kurup
Akyaka’y1 lezzet duragi yapmak bizim hedefimizde olan Oncelikli
konularimizdir.

6) Suan i¢in kriterler arasinda olan 50.000 kisilik sinir bizim i¢in tehlike
olusturmuyor. Akyaka suan icin 2500 kisi civarinda bir niifusa sahiptir.
Akyaka i¢in bdyle bir tehdit s6z konusu olmadig i¢in 6nlem almamiza da
gerek yoktur. Akyaka sezonun en yogun oldugu zamanlarda bile 15.000-
17.000 arast bir kalabaliga ulasiyor.

7) Su ana kadar tiim tanittimi derneklerimiz aracilig1 ile kendimiz yaptik.
Fuarlara katildik. Disaridan destek alinmadi. Herkes goniillii olarak ¢alisti.
8) Giiniibirlik gelen yerli ve yabanci turistlerin olusturdugu kalabalik bizim
icin en biiyiik tehdittir. Bu yogunluk trafigi de olumsuz sekilde etkiliyor. Biz
bu konuda bir trafik diizenlemesi yapmayi1 diigliniiyoruz. Giiniibirlik
gelenleri aslinda bagka bir kesime kaydirmak istiyoruz. Yerel ekonomiye
hicbir katkis1 olmayan hizli bir tliketim seklini uyguluyorlar. Biiyiik
aligveris merkezlerinden aligveris yapip, gelip burada tiiketiyorlar ve buraya
¢oplerini birakip gidiyorlar. Bunu minimuma indirgedigimizde ¢ok daha iy1
sonuglar alabilecegimize inantyorum.

9) Cittaslow olduktan sonra fiyatlarda herhangi bir degisim olmadi. Akyaka
zaten revagta, ilgi ¢eken bir yerdi. Fiyatlar hep yiiksekti, tavandi. Ozellikle
konut ve arsa fiyatlar1 hep yliksekti. Burada birgok yer arkeolojik sit alani o
nedenle konut yapilabilecek arsa yeri smrlidir. Yeme icme ve diger
kalemlerde ilgi ¢ekici ve kayda deger bir degisim olmadi. Cittaslow
olmamiz fiyat artiglarina sebep olmadi.

10) Tarakli, Seferihisar, Yenipazar ve Yalva¢’t gordiim. Diger

sehirlerimizin de ¢ok giizel olduguna inantyorum. Ancak bizim dogal
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giizelliklerimiz hicbir yerde yok. Akyaka farklidir. Girince zaten hemen
dogal giizellikler insanlar1 etkiliyor. Insanlar geldiklerinde bize burada
yasadiginiz igin ¢ok sanshisimiz diyor. Yerel halka burada yasamanin
Onemini ve burayr korumanin gerekliligini hatirlatmaya c¢alisiyoruz.
Cittaslow olmak isteyen sehirlere Oncelikle toplum destegini arkalarina
almalarm1  6neriyoruz. Once halk bilinglendirilip vizyon ¢alismalar
yapilmalidir. Sonrasinda ¢alismalar sindire sindire ve mutlaka halkin destegi
almarak vyiriitiilmelidir. Ornegin, STK’lar ve iiniversiteler ile is birligi
sarttir.

11) Cittaslow olduktan sonra insanlarin meraki bir kat daha artti. Yani bu
sakin kent nedir acaba diye ¢ikip gelen misafirlerimiz oldu. Universitede
konu ile ilgili konferanslar yapiliyor. Universitelerden gelip burada
incelemelerde bulunuyorlar. Buraya gelip anketler yapiyorlar. Dolayisi ile
geceleme sayilarinda artis var. Gelisler daha ¢ok hafta sonu ve birkag
giinliik seklinde oluyor. Ulkemizin gesitli illerinden gelenler oluyor. Tabi
yurt dist misafirlerimiz de var. Marmaris’ten gilinii birlik gelip tekne
turlalarma katilanlar oluyor. Ancak bunlar konaklama yapmadigi igin
buraya pek faydasi yok. Belli otellerimizde yabancilar agirlikli ancak
cogunluk yerli misteri diyebilirim.

12) Ula Belediyesi bildiginiz iizere yeniden yapilandi. Var olan belediyeye
kapanan iki belde belediyesi daha baglandi. Akyaka Mavi Bayraga sahip
olmas1 ve Cittaslow olmasi ile dviinmektedir. Bunlar1 6n plana ¢ikarmayi
planliyoruz. Turizm fuarlarinda sergi kurmay: diisiiniiyoruz. Sakin kent
olmanin o amblemi tagimanin gururu ile gidip tanittmimizi yapacagiz. Su an
yeni CD. Brosiir vb. basim asamasindadir. Meclis olarak sakin kent
0zelligimizin devamlilig1 yoniinde karar aldik. Bu yonde ¢alismalarimiz tim
hiz1 ile devam etmektedir. Konu ile ilgili ¢alismalara goniil vermis birkag
saglam dostum var. Onlarla beraber ¢alismalarimizi yiiriitiiyoruz. Simdilik
slogan olarak Yavaslayin Akyaka’dasiniz sloganini kullaniyoruz.

13) Akyaka eski bir yerlesim alanidir. Idima uygarligindan beri yerlesim
alan1 olmus ve hala yasanilan bir yerdir. Dolayis1 ile bu bolgede ¢ok fazla

arkeolojik kalintilar bulunmaktadir. Kadin azmag1 (irmak) kenarinda kaya
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mezarlart var. Azmak ¢ayimiz ¢ok meshur 6rnegin higbir yerde bu sekilde
debisi yiiksek temiz bir su yoktur. Akyaka eglenceden ¢ok dinlence amagl
bir yer. Burada misafirperverlik, giiler yiiz var. Insanlar kafasii dinlemek,
muhtesem dogamizi gérmek, insanlarimizin misafirperverligini gormek,
Kadin Azmagimizi (irmak), burada yasayan su samurlarini gérmek icin
buraya gelmelidirler. Burada yasam kolaydir. Her yere ¢cabucak ve kolay bir
sekilde ulasabilirsiniz. Akyaka UNESCO Diinya Miras1 Gegici Listesi’nde
yer almaktadir. Nail CAKIRHAN mimarisi ile iinlii evlerimiz var. Onlar1 da
koruma altina aldik artik evler bu mimariye uygun sekilde planlanip
yapiliyor. Bu evlerin bacalar1 da Mugla tipidir. Buraya gelenlerin buray1
tatmak, burayr yasamak ic¢in gelmesi gerekir. Burayr degistirmek igin
gelmemelidirler. Burasi sakin ve dogalligi ile devam etmelidir. Herkes

buraya Akyaka diyor biz ise “Askyaka” diyoruz.
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EK 5: 26.05.2014 Tarihinde Tarakli Belediye Baskani ile

Gergeklestirilen Roportaj

Cevaplar

1) Tarakli’da restorasyon projelerini hazirlayan gruptan Cetin Oztiirk
bizlere Cittaslow’u anlatti. Konuyu arastirdik. Bu konuyu uygulamay1
diistinen ilk belediyelerden biri de bizim belediyemiz ancak Seferihisar bu
konuda basarili ve hirsli sekilde caligmalarini tamamladi. Sonugta
Tiirkiye’nin ilk Cittaslow Kenti tinvanini kazanmis oldu.

2) Biz Cittaslow’a biiyiik beklentilerle girmedik. Giiniimiizde biyiik
sehirlere 6nemli 6l¢iide go¢ var. Diger liye ilgelerde yerel kalkinma modeli
olarak diistiniiliiyor. Hem tanitim agisindan, hem ekonomik agidan biiyiik
beklentiler igine giriyorlar. Bizim bu tarz biiyiik beklentilerimiz yok. Biz
iiye olmadan Once zaten telekominikasyon alaninda faaliyet gosteren biiyiik
bir firmanin reklam filmi ¢ekimi ile Tirkiye giindemine gelmistik. O
nedenle Cittaslow anlaminda tanmitim ihtiyaci duymadik diyebilirim.
Ekonomik ve istthdam acisindan burada bir termal yatirim baslamisti. 2
termal tesis tamamlandiginda buralarda 2.000-2.500 kisi ¢alisacak ve 10.000
kisiye yakin bir konaklama saglayacak. Bunun getirdigi ekonomik bir katk1
elbette ki olacaktir. Bu sebeple biz Cittaslow olmaktan ¢ok biliyiik seyler
beklemedik ve neticede umutsuzluk veya hayal kiriklig1 yagamadik.

3) Tarakli’mizin bu konuda 3 ayr1 potansiyeli var. Istanbul, Izmir, Sakarya,
Bursa, Kocaeli gibi biiyiiksehirlere ¢ok yakiniz. Ancak buna ragmen
dokusu, kiiltiirii, gelenekleri bozulmamis ender yerlerden biriyiz. Biz bu
tarihi dokuyu korumak adina restorasyon c¢aligmalarina bagladik. Bunlari
turizm alaninda kullanilacak mekanlara doniistiirmeye bagladik. Geleneksel
iiretim el sanatlar1 ve diger geleneksel iiretimler artik gittikge azaliyordu.
Bunlan tekrar canlandirdik. Tanmitim c¢alismalar1 yaptik. Vatandaslarin
Tarakli’y1 duyup buraya gelmesi i¢in g¢abaladik. Sahip oldugumuz tarihi
degerleri miimkiin oldugunca 6n plana ¢ikarmaya caligtik. Tarakli evleri ve
mimarisi ile giindeme gelmeye basladi. Bunun diginda Tarakli hem kiiltiir,

hem doga, hem saglik turizmi agisindan (yayla ve kanyonlar, goletler ve
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termal tesisler vb.) 6nemli bir ¢ekim merkezi olacaktir. Bizim hedefimiz bu
iclinii birlikte gotiirmeye ¢aligmaktir.

4) Tarakli saydigim gibi 3 noktada potansiyeli olan bir yer, Istanbul-Ankara
arasi ipek yolu glizergahinda bulunmaktadir. 50 km. batisinda ise Sapanca
yer almaktadir. Sapanca 6nemli bir ¢ekim alamdir. Istanbul’dan bize
gelenlerin 6nemli bir kism1 Sapanca’dan gegerek geliyor. Bunun disinda
bizden 28 km. uzakta GOyniik ilgesi var. GOyniik Bolu’ya bagli, sahip
oldugu Kkiiltiirel degerlerini bizim gibi korumus ender yerlerdendir. Yine
oraya yakin Mudurnu ilgesi var. Dogu tarafimizda yine bizimle benzer
Ozelliklere sahip Nallthan ve Beypazari’na yaklastk 1 sa. 30 dk.
gidilebilmektedir. Dolayis1 ile Istanbul’dan c¢ikan turlarin aym giin
icerisinde birkag yeri gorebilmesi miimkiin olmaktadir. Tarakli da Cittaslow
olmadan Once turizm ¢alismalarimiz vardi. Bu ¢alismalar sayesinde kii¢iik
bir butik otel kuruldu. Ev pansiyonculugu yapilmaya baslandi. Yakinda
termal tesislerinde faaliyete gegmesi ile burada ATV turlari, fayton seferleri
yapmayt planliyoruz. Ayni1 zamanda gelen ziyaretgilerimin kentimizi
yukaridan gozlemleyebilmeleri i¢in yakinda bulunan tepelere esekler ile
ulasim planlaniyoruz.

5) Cittaslow’un onemli kriterlerden biride yerel yemeklerin korunmasi,
ortaya ¢ikartilmasi ve siirdiiriilebilmesidir. Bilhassa hafta sonu gelen giden
yogun oldugu i¢in lokantalarimiz yoresel yemekler yapmaya calisiyor. Konu
ile ilgili olarak kadinlarimiz ile toplantilar yapmaya ¢alisiyoruz. Geleneksel
tretimi siirdiirmeye geleneksel yemeklerden artik iyice unutulmaya yiiz
tutanlart bulup, tekrar ortaya g¢ikarmalari konusunda moral verip tesvik
ediyoruz.

6) Niifus artis1 Cittaslow igin bir tehlikedir. Ancak kriter olan 50.000
kisidir. Bizim su anki niifusumuz 7.135 kisidir. Termal tesisin kurulmasi ile
birlikte yaklasgtk 10.000 kisinin buralarda yasamaya bagslayacagini
diistiniiyoruz. Bununda bize getirecegi niifus artisinin 3000 civari olacagini
tahmin ediyoruz. Dolayisi ile bunlari topladigimizda 20.000 kisilik bir niifus
artis1 karsimiza ¢ikiyor. 20.000 kisilik bir niifus ise 50.000 kisilik Cittaslow

kriterinin sadece %40’dir. Sonug olarak bizim agimizdan boyle bir tehlike
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yok. 20.000 kisilik niifusu dar bir bolgede tutarsak sakinlik pek
kalmayacaktir. Bu sebeple bu niifus kalabaligin1 dagitacak planlar
yaptyoruz. Sehrimize 6 km. mesafede bulunan goélet kenarma giinii birlik
tesisler, yine sehrimizin 2-3 km. mesafede bulunan derenin etrafina tesisler
kurmay1 planliyoruz. Dolayist ile insanlar kendi zevklerine gore, taleplerine
gore degisik yerlerde vakit gecirmelerini saglaylp kentimizdeki
kalabaliklasmay1 6nlemeye ¢alisiyoruz.

7) Kentimizin tanitimmi kendimiz yapmaya calisiyoruz. Basta Istanbul’da
diizenlenen Emitt Fuar1 olmak iizere ¢esitli fuarlara katiliyoruz. flgemizi
tanitan kitaplar, brosiirler bastirdik bunlart gittigimiz yerlerde dagitiyoruz.
Yerel medya bu konuda bize ¢ok yardimci oluyor. Tarakli, Miimkiinli
reklam filminin burada g¢ekilmesi sayesinde baya bir Tiirkiye giindemine
geldi. Daha sonra biz Cittaslow iiyesi oldugumuzda da yine ulusal medyada
yer aldik. Dolayist ile bu sekilde reklamimiz oldu. En son 2013 yilinda
“Eden” Avrupali Segkin Turist Destinasyonu” yarigmasinda Tiirkiye’de 1.
olup, Avrupa da iilkemizi temsil ettik. Bu konu ile ilgili de medyada genis
yer aldik.

8) Cittaslow ¢ok ilgi goriir ve burasi ¢ok kalabalik olursa kentimizin
sakinligi kaybolabilir. En biiyiik tehdit olarak biz asirt y1gilmay1 goriiyoruz.
Hakikaten cumartesi ve pazar giinleri heniiz mesirelik yer ve su kenarlarinda
planladigimiz tesisleri olusturamadigimiz i¢in merkezde cok biiyiikk bir
yigilma olmaktadir. Mesirelik yer projemiz hayata gectigi an bu sikinti
ortadan kalkacaktir.

9) Reklam, Cittaslow, termal yatirimlar ve EDEN’de Tiirkiye’yi temsil
etmemiz tanmmmamiza ve gelen ziyaret¢i sayisinin artmasina katkida
bulunmustur. Bu da en basta emlak fiyatlarini arttirdi. Restorasyon yapilarak
buralarin butik otel ve ev pansiyonuna doniismesi ile beraber konut ve eski
binalarin fiyatlar: artti. Kiralar artti. Gida ve diger kalemlerde pek artis yok.
Artis genelde emlak ile alakalidir.

10) Diger Cittaslow ilgelerinden farkimiz tarihi doku olarak ¢ok Onde
olmamizdir. Restorasyon konusunda da cok iyiyiz. Geleneksel iiretim

konusunda iyiyiz. Istanbul’a en yakin Cittaslow belediyelerinden biri
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oldugumuz i¢in turizm konusunda pazara yakin olmanin avantajini
yaslyoruz.

11) Evet bir artis oldugunu sdyleyebilirim. 2013 yilim1 yaklasik 150.000 kisi
ziyaret¢i ile kapattik. Toplam niifusun 7.000 kisi civart oldugunu
diisiindiigiimiizde, 150.000 kisilik ziyaret¢i rakami bizim agimizdan iyi bir
rakamdir. Ancak su an ki degerlendirmelerimiz ve Ongdriimiiz ziyaretci
saymmizin 500.000 kisiye ulasmasi yoniindedir. Genelde meslek gruplari,
okul turlari, ailelerin olusturdugu gruplar seklinde ve kendi araglari ile
gelenler olmaktadir. Termal otelin kendi pazarlama ¢aligsmalar1 biinyesinde
diizenledigi turlar mevcuttur. Universite camiasindan sizin gibi arastirma ve
inceleme igin gelenlerin oldugunu sdyleyebilirim. Cittaslow’un daha ¢ok
tiniversiteden arastirma ve okul gezileri nedeni ile gelisleri arttirdigini
sOyleyebilirim.

12) Brosiir, CD. hazirlayip, fuarlara katiliyoruz. Bu sekilde tanitim
yapmaya calistyoruz. Bunlari kendi imkanlarimiz ile yapmaktayiz. Ancak su
aralar tamtim ¢alismalari ile ilgili olarak frene bastik. Ciinkii mesirelik alan
ve bu alanlarda planladigimiz tesisleri hayata gecirerek, insanlarin zaman
gecirebilecegi alanlar1 genigletmemiz gerek. Eger bunlar1 yapmadan gelen
kisi sayis1 artarsa, ziyaretgilerde sakin sehir yerine giiriiltiilii, cok kalabalik
bir yere geldik hissi dogacak ve bu insanlar olumsuz etkilenecektir. Onun
icin tanmitim ¢aligmalarina ara verdik. Altyapt konusunda da birkag ay icinde
kanalizasyon ¢aligsmas1 baslayacak. Daha 6nce i¢gme suyu icin kazmistik.
Yaklasik bir iki y1l sonra tekrar tanitim ¢alismalarina baslayacagiz.

13) Tarakli insani ¢ok misafirperverdir. Disaridan gelenlerde bize bunu
teyid etmektedir. Insanlar buraya geldiklerinde, buradaki vatandaslar onlara
hos geldin diyorlar, hemen kendilerine bir seyler ikram etmeye calisip, hal
hatir soruyorlar. Burayr gezerken c¢ogu kisiden benim dedemin evi de
boyleydi seklinde yorumlar duyuyoruz. Iste bizde bdyle bir sokakta
oturuyorduk diyorlar. Insanlar hem unutulmus misafirperverligi, hem de
gecmiste kalmis dokuyu burada gérme sansini yakaliyorlar. Ayrica burada
uhud tathisi, koOpik helvast gibi Tarakli’ya has lezzetlerden

tadabilmektedirler.
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EK 6: 13.05.2014 Tarihinde Yenipazar Belediye Baskan ile

Gergeklestirilen Roportaj

Cevaplar:

1) 2015 yilinda belediye baskani1 olmadan énce Italya’ ya gitmistim. Orada
Floransa yakinlarinda ki kiigiik kentlerde salyangoz logosunu goriince
merak ettim. Bu hareket hakkinda bilgi edindim. Slow Food Hareketi’nden
¢ikmis Cittaslow Hareketi topragimi isleyerek ge¢imini saglayamayan
insanlarin ge¢im kapisinin turizm olabilecegi aklima geldi. Yenipazar’in bu
model sayesinde makas degistirebilecegini diislindiim.

2) Gegmisimizle ilgili, Yenipazar’in tarihi ile ilgili ne var, ne yok onlari
derledik toparladik. Arsivlerden Yenipazar tarihini aragtirdik. Bunlar1 kayit
altina aldik. Kitaplar yaymladik. Geg¢miste kullandigimiz ancak bu giin
kullanmadigimiz esya, kiyafet, belge, resim, para vb. topladik ve bunlari
sergilemek i¢in bir kiiltir merkezi kurduk. Bunlar1 Ortasia Kiiltiir
Merkezi’'nde sergiliyoruz. Yerli tohumlart korumak i¢in c¢alisma
yiirlitiiyoruz. Belediyemizin fidanliginda yerli tohumlardan fide elde
ediyoruz ve bunlar1 halkimizla paylasiyoruz. Kara karpuz, pembe domates
artik eskiden oldugundan daha ¢ok evlerin bahgelerinde goriilebilmektedir.
Kentimize gelenler agisindan burasi organik aligveris noktasi haline geldi.
Hafta sonlari iiretici pazari kuruyoruz. Uretici pazarlarinda yerli
tohumlardan elde edilen sebzeler satiliyor.

3) Bir yerlesim yerini cazip kilan pek c¢ok satir var. Bunlardan biri yerel
sahsiyetlerdir. Bizim yerel sahsiyetlerimizden biri Yorik Ali Efe’dir.
Kendisinin yasamis oldugu ev miize haline getirildi. Buras: kii¢iik bir yerdir.
Burada yasamak kolay insanlar evinden isine, isinden bahgesine bisikletle
veya yiirliyerek gidebiliyor. Herkes birbirini taniyor. Burada insanlar giiven
icinde yasiyorlar. Menderes nehrinin yatak degistirmesi sonucu ortaya
¢ikmig bir gbliimiiz var. Biz kii¢iik bir ilge belediyesiyiz imkanlarimiz ¢ok
kit ama buna ragmen goliin kenarina birinci etapta mesirelik alan

olusturduk. Seyir teraslar1 yaptik, balik tutma platformlar1 yaptik. ikinci
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etabinda iskele ve tekne ile dolagima uygun diizenleme, bisiklet ile uygun
dolagima ve kamp yapmaya uygun alanlar olusturmayi planliyoruz.

4) Aslinda sehrimiz zaten turizm destinasyonu idi. Son donemde yeme igme
kiltirinde ve buna bagli turizm ¢esidinde bir hareketlenme var. Bir
bilinglenme var. Insanlar eskiden oldugundan daha ¢ok 6nem vermeye
bagladilar. Bizim yerel yemegimiz pidedir var. Pide geleneksel olarak
Aydin’da, Nazilli'"de, Bozdogan’da, Kogarli’da, Karacasu’da da
yapilmaktadir. Fakat kullandigimiz dogal {iriinlerden ve 06zel hamur
hazirlanmasi ile ilgili farkli yontemlerimiz ve de pidenin i¢ine esnafimiz
kendi muhabbetini katiyor. Ilgi gdsteriyor, giiler yiizlii sevecen yaklasiyor.
O nedenle bir ¢ekim noktasi haline geldi. Yenipazar da pideci sayimizda
artti. Suanda yaklasik 10 civar1 pidecimiz var. Ozellikle hafta sonlari
pidecilerimiz ¢ok sayida misafir agirlamaktadir. Bu kiiltiir varliklarin1 6ne
c¢ikaran yerel iiriinler ile pide hazirlayan, Efesine sahip ¢ikan senliklerle (her
yil mayis aymin ilk pazarinda “Yo6riik Senligi” diizenlenmektedir. Bizim
toplumumuzu besleyen iki kiiltiir var. Biri yoriikliik, digeri zeybekliktir.
Topraklarimiz biiyiikk kentlerde yasayanlara gore daha az kirlenmektedir.
Cittaslow olarak oncelikle bir kimlik kazandik, artik bizi koklii kent olarak
ifade ediyorlar. Ciinkii biz uluslar arasi bir birligin {liyesiyiz. Sakin sehir
dendiginde akla gelen isimlerden biriyiz. Bu bizi diger il¢elerden ayiriyor.
Bana kalirsa Cittaslow kenti olmak bize bir ruh kazandirdi. Bir kimlik
kazandirdi. Bir baska faydasi da yerel yoneticilere de bir yol haritasi, kriter
sayist giderek artiyor. Bunlarin hepsini bizim iilke kosullarinda yerine
getirmek hele de ilge belediyeleri agisindan oldukga zor. Yorik Ali efe
miizesi yilda yaklagik 2 y1l 6ncesine kadar 10.000 ziyaretgi aliyordu. Simdi
ziyaretci sayist 40.000°e yiikseldi. Yani 4 kat artti. Pidecilerin kullandiklari
un miktar1 dahi katlanmis durumda, en diisiik ciro yapan pidecide 1 kat
artmis durumdadir. Bunlar ilgemizi ziyaret eden sayisinin arttigini, burada
para harcayan, vakit gecirenlerin arttigin1 gosteriyor. Elimizde profesyonel
anlamda istatistiki degerler yok ama biz il¢emizin kalabaliklagtigini ve
giiniibirlik ziyaretciler tarafindan eskiye gore daha sik ziyaret edildigini

gozlemliyoruz.
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5) Halka yonelik veya 6grencilere yonelik yaptigimiz bir egitim yok ama
pide 6rneginde ve yerel ev yemeklerinde oldugu gibi biz bunlarin tanitilmasi
ile ilgili “Yenipazar Yemekleri” adinda bir kitap hazirladik. Yenipazar
yemeklerinin taninmasi ve unutulmamasi ag¢isindan hazirladigimiz Kitap
elektronik ortamda da mevcuttur. Asil hedefimiz, turistlerin bu yerel
yemekleri tadabilecekleri mekanlarin olmasidir. Bu biraz talebe baglidir.
Yerel yemeklerin yapildigi bir mekan bir restoran eksigimiz var. Bunun
eksikligini ¢ekiyoruz. Yenipazar yemeklerini tanitan bir kitap hazirladik
ancak bunlar1 sunacagimiz bir yerimizin de olmasi lazim. Turizm faaliyeti
gelistikce bu ¢esit mekanlar agilacagini timit ediyoruz.

6) Heniiz bu konuda her hangi bir 6nlemimiz yok. Cittaslow olmamizin
ilcemizi cok kalabalik yapacagi kanisinda degiliz. Insanlarin buraya
geliglerini inceledigimizde genelde yakin ¢evreden ve giliniibirlik ziyaretgiler
aliyoruz. Boyle olunca buraya gelip yerlesme isteginde olanlarin ¢ok
oldugunu diisiinmiiyoruz. Buras1 kolay ulasilabilir bir destinasyondur. O
nedenle niifusun tirkiitiicli boyutlara ulasacagi kanisinda degiliz. Bu nedenle
tedbir almay diistinmedik.

7) Profesyonel bir destek almiyoruz. Tanitimi kendi imkanlarimizla
kendimiz yapiyoruz. Hazirladigimiz brosiirlerle fuarlara katilarak ilgemiz
disinda yasayanlarla iletisim kurarak, onlara diizenli biilten gondererek yerel
basinda ve uluslar aras1 basinda yer almaya calisarak, tanitim saglamaya
calisiyoruz. Camlik mesire alanimiz var. Oraya ¢ikan ¢ok sik bir merdiven
var. Pidemiz var. Kiiltiir varliklarimiz var. Sulak alanlar var. Tiirkiye
National Geografic ve havayolu sirketlerinin dergileri gibi magazinlerde yer
aliyoruz. Ulusal medyada da yer aliyoruz. Yenipazar ile ilgili haberlerin
cikmasi bizi daha ziyaret edilir hale getiriyor.

8) Cittaslow markas: ile ilgenin pazarlanmasinin bir firsat oldugunu
diigiiniiyorum. Bu konu ile ilgili bir tehdit gérmiiyorum. Ancak yerel halk
Cittaslow olmanin faydasini kisa vadede goéremedigi i¢in, Cittaslow olmanin
bana faydasi yok yok diye diisliniiyor. Bu algi zaman zaman mubhalif olan

gruplar tarafindan destekleniyor. Cittaslow’un gereksiz oldugu algisi
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yaratilmaya ¢alisiliyor. Cittaslow Kkarsitlariin en biiyiik risk oldugunu
diisiiniiyorum.

9) Suanki ticari hacmin bahsettigimiz konularda heniiz bir fiyat artisi
yaratmadigimi goriiyoruz. Fiyat artis1 tehlikesi yok ve bu konuda bir
endisemiz de yok. Konut kiralarinda, arsada gidada bu modelin gelisimini
engelleyecek herhangi ters, aksi bir gelisme olmadi. Normal fiyat
artiglarinin disinda Cittaslow olmamiz dolayisi ile gerceklesen talebe bagh
bir fiyat atis1 yasamadik.

10) Tiirkiye’de ki Cittaslow aginda bizim disimizda 8 kent, Kuzey Kibris
Tiirk Cumhuriyeti’nde ise bir kent bulunmaktadir. Henliz Halfeti ve
Kibris’ta ki Yenibogazi¢i’yi goérmedim. Bunlarin disindaki 8 kenti
biliyorum. Her kentin kendine goére orijinal taraflar1 var. Vize, Seferihisar,
Gokgeada, Tarakli, Akyaka, Yalvag, Persembe ve Yenipazar hepsi ¢ok
giizel kiiltiir varliklarina sahipler. Diger kentler bize gore kiiltiir varliklarina
daha fazla yatirirm yapmislar. Bizim bu konuda eksigimiz var. Kendimizi
farkli kilan tarafimiz Yoriik Ali Efe’nin bizim ilgemizde yasamis olmasidir.
Diger kentlerde de yerel yemekler ve 6zgiin seyler var. Gokgeada, Akyaka,
Persembe, Vize, Seferihisar’a gittigimizde balik yemekleri, deniz kum
giines on plana ¢ikiyor. Uretimde kimyasal kullanilmamasi konusunda,
organik ve yerel gidalar agisindan 6zellikle sebzeler ile ilgili bir farkimiz
oldugunu, yerel sahsiyetimizin bizi farkli kildig1 kanisindayim.

11) Gelen konuklarin, 6zellikle giiniibirlik ziyaretgilerin sayis1 artti. Yoriik
Ali Efe Miizesi’ni ziyaret edenlerin sayis1 4 kat artmis durumdadir. Kalig
siirelerinde de artis var. Ornegin; eskiden gelip sadece pide yiyen
misafirlerimiz, bugiin kiltir merkezinde eski egyalarm, resimlerin
sergilendigi alana gitmeye, ¢amlik piknik alanma g¢ikmaya ve buralarda
zaman gecirmeye basladilar. Suan konaklama ve yerel yemeklerin
sunulmast i¢in restoran ilgili eksigimiz bulunmaktadir. Ziyaretciler genelde
kendi araglar ile hafta sonu gelmektedirler.

12) lige sozlii ve yazili basinda TV programlarinda yer almistir. TRT ve
diger kanallarin yaptigi, belgesel vb. caligmalar var. Bunun disinda brosiir

hazirladik, fuarlara katiliyoruz. Yemek kitabimiz var. Zaman zaman
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paneller ve konferanslara davetler oluyor, bunlara katiliyoruz. Konusmacit
olarak ciktigimizda burayi tanitiyoruz. Reklamlarimizdaki en 6nemli mesaj
ilgemizin dogal giizelliklerini hem ilge insani, hem de misafirlerimizle
paylasmaktir. Slogan olarak “Saglikli ve Zenginlesmis Bir Yenipazar”
diyoruz.

13) Biz buraya gelenlerin ge¢misleri ile tanigmalarini istiyoruz. Yoriik Ali
Efe Miizesi, Ortasia Kiiltiir Merkezi insanlarin kendi ge¢mislerinin farkina
varmalar1 i¢in ¢ok Onemlidir. Karya uygarlifinin en 6nemli kentlerinden
birisidir. Insanlarimiz kiiciik yerde yasadigi icin daha konukseverlerdir.
Daha giiler yiizliiler, daha mutlular, beklentileri sade ve miitevazidir. Bizde
insana deger verilir. Tim bunlarn gérmek ve yasamak icin insanlar

Yenipazar’1 ziyaret etmelidirler.
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EK 7: 16.05.2014 Tarihinde Yalvag Belediyesi’nden e-mail ile

Alinan Cevaplar

1) Cittaslow Tiirkiye Agi’na iiye bir Belediye Baskani’nin 6nermesiyle
bagvuru fikri ortaya cikti. Aslinda Cittaslow Hareketi’nin 6zii Yalvag’ta
2000 y1linda uygulamaya konan bir projeyle ortiismesi sonucu, bir¢ok baglik
onceden gerceklestirilmisti. “Yalvag Kiiltiirel Dogal Degerlerin Korunmast
ve Turizmin Cesitlendirilmesi Projesi” Tarihi Kentler Birligi, Cekiil,
tiniversiteler, sivil toplum orgiitleri ve Kiltiir ve Turizm Bankaligi’ndan
uzmanlarin katilimi ile hazirlanmastir.

2) Oziinii koruyup, kiiresellesen diinyada tek tiplesen sehirlere karsin, diger
kentlerden farkliliklarin1 ortaya koyma, dogaya saygili, tarih ve kiiltliriine
sahip ¢ikip yasatma anlayisi olan, kimlikli bir kent olma c¢abasindaki
Yalvag’a c¢ok sey katar diisiincesiyle yola ¢ikildi. Bugiin gelinen asamada
kriterlerin %70’1 hayata gegirilmis durumda.

3) Yalva¢’in tamitiminda “1 Giinde 5 Bin Y1l slogam1 kullanilmaktadir.
Kentte 3 binlerden hoytiklerle baslayip, kesintisiz bir tarih ve uygarlik
diziniyle (ilk tung¢ ¢agi, Helenistik, Roma, Bizans, Selcuklu, Osmanli ve son
olarak da Cumhuriyet donemleri) ve her birinden giinlimiize ulasmis kalici
eserler bulunmaktadir. Bunu bir arada gorebileceginiz ender kentlerden
biriyiz. ik tung ¢agin1 hdyiiklerde, Helenistik ve Roma dénemlerini Pisidia
Antiokheia Antik Kentinde gorebilirsiniz. Bizans donemini Hiristiyanlik
dininin Anadolu’da ki ilk vaazmin verildigi yerde burasidir. Selguklu ve
Osmanli donemlerini 6zenle korunmus eski dokulu mahallelerde ve eski
Tiirk evlerinide burada gérmek miimkiindiir.

4) Yalvag, sahip oldugu tarihi ve Kkiiltiirel degerleriyle bir turizm
destinasyonudur. Kent kiiltiir turizminin yani sira Cittaslow’un kendine
0zgl turist kitlesini de hedeflemektedir. Bu kapsamda Cittaslow iiyeliginden
bu yana tarihi evlerin restore edilmesiyle, yerel yemeklerin servis edildigi
bir lokanta ve pansiyon hizmete ac¢ilmistir. Kadinlar pazar1 faaliyete

gecirilmis, ulagimda fayton ve bisiklet kullanimi1 yayginlastirilmistir.
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5) Eski bir ev restore edilerek geleneksel yemeklerinin otantik ortamda
sunuldugu bir restoran hizmete agilmistir. Bu projeyle 6zel sektor de bu
yonde tesvik edilmistir. Her yil yapilan “Pisidia Antiokheia Kiiltiir, Turizm
ve Sanat Festivali” bilinyesinde “Geleneksel Yalvag Yemekleri Yarismasi”
diizenlenerek, ¢cocuk ve genglerin yerel yemekleri tanimast amaglanmustir.

6) Su anda Yalvag’in niifusu 20.900 kisi civarindir. Gelecekte 50.000 kisilik
niifusu asma tehlikesi ongoriilmemekle birlikte sehir disindan Yalvag’a
gelerek yerlesmek isteyenler igin, ¢ok sayida bos eski evin satin alinip
restore edilmesi tesvik edilmektedir.

7) Yalvag’in tanitimi i¢in profesyonel reklam ajansiyla ¢alisilmaktadir. Bu
kapsamda ajans tarafindan Oncelikle bir slogan belirlendi. Bu slogan
esliginde siirdiiriilen ¢aligmalarda brosiir, kitap, tanitim afisi, web sayfasi
gibi hizmetler verilmistir. Ulusal gazete ve dergilere, internet sitelerine
tanitim reklamlart verilmistir.

8) Plansiz yapilasma, motorlu araclarin her gegen giin artmasi ve cevreye
zarar veren, kirleten turist kitlesi en dnemli tehditlerdir. Tedbir olarak, yeni
imar plani yapilarak koruma bolgeleri belirlenmistir. S6z konusu alanlarda
eski dokunun korunmasi disinda yapilasmaya kesinlikle miisaade
edilmemektedir. Her gecen giin artan, motorlu araglarin kent merkezine
girisini sinirlama getirme amacindayiz. Bunun i¢in sehrin belli yerlerine
otoparklar yapilmaktadir. Bu noktalardan da kentin tiim mahallelerine toplu
tasima planlanmaktadir.

9) Daha 06zenle siirdiiriilen eski dokunun korunmasi ve eski evlerin
restorasyonlart sonucu, eski dokunun korundugu mahallelerde yasayan
insan sayis1 artmaya ve bunun sonucu o bolgelerde belli miktar kira artiglar
gozlenmektedir. Bunun disinda ki artiglar Tiirkiye ortalamalarindadir.

10) Ashinda diger kentlerin her biri belli bir tarihi (Antik kentlerin yogun
oldugu kentler ya da sadece Osmanli ve Tiirk doneminin yogun oldugu
kentler) gecmise sahiptir. Ancak Yalvag¢’ta ilk tun¢ ¢agindan baslayarak
Cumhuriyet donemine kadar her bir uygarligin giiniimiize ulasmis somut
kalintilarini1 gérmek miimkiindiir. Tanitim sloganimizda oldugu gibi 1 giinde

5 bin y1l1 gorebilirsiniz.
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11) Sadece Yalva¢’in Cittaslow kimligi dolayisiyla gelen bir turist kitlesi
heniiz gézlenmemistir.

12) Yalvag Belediyesi Kiiltiir yayinlar1 serisinden Tiirk¢e ve ingilizce olmak
tizere iki dilde ve bes farkli tiirde tanitim brosiirii hazirlanmistir. Bunun yani
sira Yalvac¢’in kendine 6zgii yemek kiiltiirii titiz bir ¢calisma sonucu kitap
haline getirilmistir. Yine kentin tarihini ve kiiltlirlinii kapsayan bilimsel
arastirma ¢alismasini i¢eren 4 farkl kitap bastirilmistir. Ayrica 10 dk. ve 25
dk. uzunluklarinda olmak tizere iki farkli ajansa Yalva¢ Belgeseli
hazirlatilmis olup, bunlar www.yalvac.bel.tr, www.yalvacmedeniyeti.com,
www.cittaslowyalvac.org alan adli internet sayfalarinda yaymlanmaktadir.
Reklamlarimizda “1 Giinde 5 Bin Yili Gorebileceginiz Kent Yalvag”
sloganin1 kullanmaktayiz.

13) Kimi kentler, Antalya yoresinde daha sik gortildiigii gibi sadece antik
kentleri ile taninmaktadirlar. Kimi kentler ise 6rnegin Bursa gibi, sadece
Selguklu ve Osmanli eserleri ile 6n plana ¢ikmaktadirlar. Bunlarin tamamini
bir arada, her bir uygarligin giiniimiize ulasmis eserleri ile ve adeta 1 giinde
5 bin yil1 gorebileceginiz, bir zaman tiinelinde bulunma ayricaligina sahip

tek kent ise Yalvag’tir. Bunu yagamak isteyenleri Yalvag’a bekliyoruz.
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EK 8: 13.05.2014 Tarihinde Vize Belediye Baskani ile

Gergeklestirilen Roportaj

Cevaplar

1) Vize’nin 6niinde iki segenek vardi. Ya Cerkezkdy gibi bir sanayi kenti
olacak yada kiiltiirel degerlerimize sahip ¢ikip 6zglinliiglinii koruyarak sakin
sehir olarak yoluna devam edecekti. Bu konuda halka anket yapildi. Halk
sakin sehir olarak devam etme yolunu secti. Zaten daha Once Trakya
Kalkinma Ajans1 tarafindan Vize’nin Cittaslow olmasi Onerilmisti.
Cittaslow olmadan dnce de “Vize Kiiltiir Festivali” gibi kiiltiirel ve sosyal
faaliyetlerimiz vardi. Cittaslow olduktan sonra kiiltiirel sosyal ve ekonomik
faaliyetlerde artis gozlemliyoruz. Vize zaten Cittaslow kriterlerine uygun
ozelliklere sahipti. Kalkinma ajansindan uzmanlarin yardimi ile gerekli
calismalar yapildi. Projeler hazirlandi.

2) Halkin yasam kalitesinin iyilestirilmesi, yerel degerlerin 6ne ¢ikarilmasi,
bilingli, farkindalig1 yiiksek bir halk hedeflendi. Yasam kiiltiirtiniin, yemek
kiiltiirlinilin siirdiiriilebilir hale gelmesi, siirdiiriilebilir kalkinma ve halkin bu
faaliyetten maddi gelir elde etmesi hedeflendi. Bunlar yapilirken sehrin
Ozgiin yapist ve Kkiiltiirel, tarihi degerlerin bozulmamasina dikkat edildi.
Bunlarin tamamlanmasi i¢in zamana ihtiyacimiz var. Zamanla hedeflerimize
ulagsacagimiza inaniyoruz.

3) Tarihi Ozelliklerimizi, denizimizi, temiz ve bozulmamis dogamizi,
yemek  kiiltirimiizii  gelecek  kusaklara  aktarmak en  Onemli
onceliklerimizdir. Sehrin Trak’lardan gelen koklii bir tarihi var. Tarihi
merkezi canlandirmak tizere sokak sagliklastirma ve restorasyon ¢alismalari
yapildi. Eski sehir merkezini ortaya ¢ikarmaya calisiyoruz. Dogal, kiiltiirel
degerlerimiz daha bilinir hale geldi. Varliklarin yerlerinin belirlendigi
haritalar hazirladik. Bu yerlerin turizme kazandirilmasi i¢in gorsel
materyallerin sayisini arttirdik. Brosiir ve kitaplar hazirladik. Vizeyi konu
alan kisa film hazirlatiyoruz. Bulgaristan ile birlikte, Emitt fuarina katildik.

Tur operatdrleri ile gorliismeler yapiyoruz.
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4) Evet kentimiz bir turizm destinasyonudur. Ozellikle Hiristiyan
diinyasinin  6nemsedigi Kiigiik Ayasofya, Antik Tiyatro ve Kaya
Manastiri’na ilgi biiyiiktiir. Istanbul ve Edirne’ye yakin olmasi ve Kiyikdy
sahili bizim i¢in artidir. Onceden daha ¢ok Sultanlar yolu icin ziyaretci
geliyordu. Cittaslow olduktan sonra gelen sayisinda artis oldu. Gelen
konuklarin gecelemesi i¢in barinma ihtiyact var. Bu konuda ki ihtiyacin
karsilanmasi i¢in otel insaat1 basladi. Otel insasi tamamlaninca bu sorun
biiyiik dlgiide ¢oziilecek. Yeni restoranlar acildi. Ozellikle yerel yemeklerin
sunuldugu yerlerin sayisi artt1. Balcilar birligi kuruldu. Artik kolaylikla yerli
tiretim bal bulunabilmektedir. Eksiklerimizi zamanla gideriyoruz.

5) Slow Food ile ilgili olarak 6ncelikle Trakya Vize Conviviumu kuruldu.
Gegen yil Birinci Gastronomi Festivali diizenlendik. Internet yerel iiriin
satig1 i¢in www.vizeyerelpazar.com adli bir site kurduk. Yerel treticilerin
buraya iliye olmasini sagladik. Mart ve nisan aylarinda ilgedeki tiim
ilk6gretim okullarinda giderek hem Cittaslow’u hem Slow Food’u tanittik.
6) Ilgede anormal bir niifus artis1 gériilmemektedir. 50.000 kisilik niifus
kriterine ¢ok uzagiz. Niifus artis tehlikesi yok. O nedenle heniiz 6nlem
almamizi gerektiren bir durum yok. Ancak carpik yapilagsma ve niifus artist
konulart stirekli denetim altinda tutuluyor. Bu konularda duyarliyiz.
Cittaslow kriterlerine bagliyiz.

7) Sehrin tanittimini halkla iliskiler ve sakin sehir birimimiz ortaklasa
yapmaktadir. Bunun yaninda Trakya Kalkinma Ajansi’ndan proje
kapsaminda maddi destek aldik. Kirklareli Universitesi’nden festival
diizenlenmesi konusunda destek aliyoruz. Avrupa Birligi Kalkinma
Bakanligi’ndan mali destek aliyoruz.

8) Cimento, kire¢ ve enerji ihtiyacimiz var ancak biz bunlar1 dogaya zarar
vermeden kullanmali, gerekli Onlemleri almaliyiz. Bolgemizdeki tas
ocaklari, ¢imento fabrikalari, {iclincli bogaz kdopriisii, havalimani ingaati,
“Kanal Istanbul” projesi, niikleer enerji santrali projesi, termik enerji
santrali projesi hem insanlarin sagligi, hem longoz ormanlari, hem de
Cittaslow kimligimiz i¢in tehdit olusturmaktadir. Sivil toplumdan

destegimizi alarak yasalar cercevesinde yeni yapilagsmalara tepkimizi
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gosteriyoruz. Ancak bu saydiklarimiz daha c¢ok merkezi yOnetim
inisiyatifinde alinan kararlar dogrultusunda gerceklesen yatirimlar oldugu
i¢in, bizim yerel yonetim olarak yaptinmimiz olamiyor. Biz daha ¢ok
yapilasmalarin su kaynaklarinin yakinina yapilmamasi gibi konulari
giindeme getirip c¢evre kirliligi ve insan saglhigi konularinda daha hassas
davranilmasini saglamaya c¢alisiyoruz. Ayrica Catalca baglantili ¢evre yolu
da trafigi arttiracagi i¢in bununda tehdit oldugunu diisiiniiyoruz.

9) Vize’de fiyatlar bolgemizde yer alan diger ilgelere gore biraz daha
yiiksek. Biz varliklarimiza deger veriyoruz. Genelde Tiirkiye’nin sorunu
olan konut sayisinda ve fiyatindaki artis ilcemizde de var. Sakin sehir
olmamizin fiyat artislarina ¢ok biiylik bir etkisi olmadi. Ancak ortalama
konut fiyatlarinda % 5°‘lik bir artisa neden oldugunu sdyleyebiliriz. Bu
artista ilgemizde bulunan Vize Meslek Yiiksekokulu &grencilerinin
olusturdugu talebin etkisinin oldugunu diisiiniiyoruz. Fahis fiyat artiglarina
kars1 denetimler yapip, Onlemler aliyoruz. Diger kalemlerde ki artiglar
enflasyon diizeyindedir.

10) Trak, Bizans ve Osmanl kiiltiirline ait izleri ayn1 yerde gérme imkani
Vize’de var. Ayni zamanda tarihi ve kiiltiirel degerlerimiz tertemiz doga ve
deniz ile i¢ ice haldedir. Bu kadar tarihi ve kiiltiirel eser, temiz doga ve
deniz sadece bizde mevcuttur. Biz 0zgiin degerlerimizi turizme agip
bunlarla 6n plana ¢ikmaya calisiyoruz. Diger sehirlere de dnerimiz kendi
0zgiin degerlerini 6n plana ¢ikarmalaridir.

11) Ziyaret¢i sayisinda artiglar var. Genelde hafta sonu gelisler daha ¢ok.
Donemsel olarak degerlendirdigimizde ise mart ve nisan aylarinda baglayan
yogunluk kasim sonuna kadar devam ediyor. Kisin pek yogunluk yok. Hafta
sonu farkli gruplar geliyor. Tiirkiye nin ¢esitli yerlerinden Izmir, Istanbul,
Ankara vb. gelenler var. Yurtdisindan ise Bulgaristan ve Yunanistan gibi
komsu tilkelerden gelisler oluyor. Yunanistan’dan gelenler daha ¢ok kendi
kiiltiir ve gegmislerini gormek i¢in geliyorlar. Gelisler genel olarak otobiis
ve bisiklet ile oluyor. Insanlarrmizi dogamizi gérmeye geliyorlar. Insanlar

Viyana seferi sirasinda ortaya ¢ikmis olan Sultanlar Yolu sefer giizergahini,
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yiirliyerek gecerken Vize’ye de ugruyorlar. Bu gilizergahi takip edenler
anayoldan ¢ok patikalardan yol almayi tercih etmektedirler.

12) Sosyal medya, basili materyaller (kitap, brosiir vb.) bunun diginda kisa
filmler var. Radyo anonslarini da ¢ok kullanmaktayiz. Fuarlara katilip, sergi
actyoruz. Slogan olarak Yavaslayin Vize’desiniz diyoruz. Thlamur kentiyiz.
Simgemiz olan thlamur ile 6n plana ¢ikmaya galisiyoruz.

13) Kendine 6zgli degerleri olan bir sehiriz. Baska sehirlere benzemiyoruz.
Insanlar binalarin igerisinde kaybolmuyorlar. Kentin dokusunu farkli
mimari &zelliklerini, kus seslerini hissedebiliyorlar. Insanlar Trak’larin
Bagkentini, Antik Tiyatro’yu, Kiiciik Ayasofya’yi, Kaya Manastiri’ni,
tertemiz dogamizi, denizimizi, sahillerimizi, magaralarimizi gérmek ve

misafirperver insanimizla tanismak, igin Vize’yi ziyaret etmelidirler.
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EK 9: 30.05.2014 Tarihinde Persembe Belediye Baskani ile

Gergeklestirilen Roportaj

Cevaplar

1) Cittaslow olma fikri var olan ekonomik ve sosyal degerleri kaybetmeden
olan1 korumak, yoresel etkinlikleri ortaya ¢ikarma diisiincesinden ¢ikti.

2) Istanbul Universitesi ile ortak ¢alismalar sonucunda bolgesel turizm
kalkinma plan1 ve Cittaslow’un manifostosunu hazirladik. Ydremizdeki
degerlerin korunmasi, unutulmamasi, kentimizin tamitilmasi, gelen
ziyaretgilerin artmasimi hedefliyoruz. Gelen ziyaretcilerden kaynaklanan
hareketin yore halkina maddi ve manevi katki saglayacagina inaniyoruz.
Heniiz bekledigimiz gelismelerin hepsini saglamis degiliz ancak Cittaslow
uzun vadeli bir ¢alismadir. Bu nedenle olumlu etkilerini uzun vadede
gérmek miimkiin olacaktir.

3) Kentimiz mavi ve yesilin kucaklastig1 en gilizel noktalardan birinde yer
almaktadir. Plajlari, tarihi kilisesi, piknik ve mesirelik alanlari, deniz feneri,
Bogazcik Magarasi, Karadere Selalesi, Ciseli Selalesi, Kuscali Ormant ve
selalesine sahip olmasi, kara ve deniz avciligr yapilabilmesi sehrimizin 6ne
cikan ¢ekicilikleridir. Kardan Tepe seyir yolu ve seyir tepesi projesi, Hoynat
kus gozlem istasyonu 6nemli projemizdendir.

4) Evet sehrimiz bir destinasyondur. Bunda Cittaslow markasiin faydasi
olmustur. Sehrimizde ev pansiyonculugu kurslari diizenledik. Toplamda otel
ve pansiyon kapasitemiz 100 yatak seviyesine ulasmustir. Ozellikle
yoremizde avlanan baliklarin, yoremize has pisirildigi ve sunuldugu balik
restoranlarinin agilmasini tesvik etmekteyiz.

5) Bu konu ile ilgili zaman igerisinde, okullarda ogrencilere egitim
verilmesi, halk egitim kurslar1 araciligt ile ev hanimlarina yoresel
yemeklerin 6gretilmesi vb. calismalar planlamaktayiz.

6) Sehrimiz turizm bdlgesi ilan edildigi i¢in ¢arpik yapilagsma ve kentlesme
engellenmistir. Niifusumuz disariya gé¢ vermemiz neticesi ile toplamda

30.000 kisinin altindadir. Dolayist ile 50.000 kisilik bir niifusa ulagmamiz
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miimkiin gériinmemektedir. Onlem almamizi gerektiren bir durum soz
konusu degildir.

7) Sehrimizin tamitimin1 belediye olarak, cesitli derneklerinde destegi ile
yapmaktayiz. Daha ileride imkanlarimiz elverdiginde profesyonel destek
alabiliriz.

8) Sanayilesme, balik c¢iftlikleri en biiyiilk tehditlerdir. Bu tehditleri
engellemek i¢in halki bilinglendirmek ve yasal siirecleri baglatmay1
diisiiniiyoruz.

9) Sehrimizde arsa, satilik ve kiralik konut fiyatlarinda artis oldugunu
sOyleyebilirim. Ulagimda bisiklet kullaniminda artig var. Halkimiz ¢evreye
daha duyarli hale geldi. Ulasim fiyatlarinda ise asagi yukar: enflasyon
oraninda artis oldu.

10) Diger Cittaslow kentlerinden farkimiz, bizde tarihi doku diger kentlere
nazaran daha az ancak yoresellerde hepsinden iistiin ve ¢esitli oldugumuzu
sdyleyebilirim. Ozellikle deniz iiriinleri ve bunlardan yapilan yoresel yemek
cesitlerimiz diger kentlerde bulunmuyor.

11) Kentimizde turistik amaclh gezilerde artislar s6z konusudur. Gelis
amaglart ¢evreyi goriip tanima amachdir. Genelde giniibirlik olarak
ziyaretler olmaktadir. Ziyaretler hafta sonlarinda daha yogundur.

12) Katalog, brosiir, internet sayfamizi kullanarak, fuarlara katilmak
suretiyle kentimizin tanittimina katkida bulunma gayreti igerisindeyiz.
Reklamlarimizda genellikle “Hir¢in Karadeniz’in Sakin Limani” sloganini
kullantyoruz. Bunun disinda “Mavi Denizde Giizel, Yesil Karadeniz’de,
Karadeniz Persembe’de giizel diyoruz.

13) Turistler, sehrimizi daha uzun Omiirli yasamay:r Ogrenmek, balik
cesitlerimizi ve bunlardan yapilan yoresel yemeklerimizi tatmak i¢in, dogal
giizelliklerimizi gormek, misafirperver halkimizi tanimak icin ziyaret
etmelidirler. Sehrimiz Cittaslow kriterlerini var olan yapisindan kazanmustir.
Ozellikle cevre yolunun sehir disindan gegmesi ile aranilan sakin sehir

kriterlerini fazlasiyla yerine getirmektedir.
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EK 10: 20. 05. 2014 Tarihinde Halfeti Belediye Baskani ile

Gergeklestirilen Roportaj

Cevaplar

1) Biz Halfeti olarak Cittaslow kriterlerinin biiyiilk boliimiine uygun
Ozelliklere sahiptik (Dogal giizelliklerin, tarihi kiiltiirel alanlarin olmas1 ve
bunlarin korunmasi, yoresel mimari eserlerin restore edilmesi, korunmasi,
yiyecek igecek kiiltiirii, yerel iirlinler iiretilmesi ve bunlardan yoresel halk
yemeklerinin iretilmesi, misafirperverlik vb.). Dolayisi ile Seferihisar
araciligi ile Cittaslow Agi’na basvurduk. Eksiklerimizi tamamladik ve
Tiirkiye nin dokuzuncu Cittaslow’u olmay1 bagsardik.

Halfeti suan eski ve yeni olmak iizere iki boliimden olugsmaktadir. Baraj
sulariin yiikselmesi ile bir kismi sular altinda kaldi. Sehrimiz Cittaslow
olmadan o6nce de Karagiil isimli TV dizisinin burada g¢ekilmesi, tarihi
mekanlarin olmasi ve bunlarin zamanla su altinda kalacak olmasi1 gibi
nedenlerle ilgi odagi olmustu. Yani kentimiz son birka¢ yildir yogunlasan
ziyaretgi akinina ugruyor. Ayrica Halfeti’de yasayan halkin %80’i Avrupa
ile baglantihdir. Aile bireylerinden yurt disinda calisanlar vardir. Her
aileden birka¢ kisinin Avrupa’ya gidis gelisini de sayarsak Halfeti bu
kiltiri de almigtir. Halfeti Avrupa’nin bir sehri diyebiliriz.

2) Tirkiye Avrupa Birligi'ne girmek i¢in ¢abaliyor. Ancak Halfeti
Cittaslow Agma dahil olmak suretiyle, ¢oktan Avrupa Birligi’ne liye oldu.
Insanlar Halfeti’de baris ve huzur i¢inde bir arada yasiyorlar. Dogal, tarihi
ve kiiltiirel giizelliklerimiz var. Insanlar gelsin bizleri tanisinlar, bizleri ve
sahip oldugumuz degerleri gorsiinler istiyoruz. Zaman igerisinde gelen
ziyaretgiler sayesinde yeni otellerimiz ve pansiyonlarimiz faaliyete gecti.
Yeni 3 yildizli bir otel insaat1 devam ediyor. Tiim bunlar zaman igerisinde
yoremizdeki ekonomik aktivitelerin gogalmasini ve yoremizin kalkinmasini
saglayacaktir.

3) Sehrimiz tam anlamiyla sakin sehirdir. Dogal giizelliklerimiz, baraj
goliimiiz, yoresel mutfagimiz, tas evlerimiz, dogal tas mimari ile yapilan
Ulucami, Rum Kale, Batik Kent (Savasan Koyii), Degirmendere Vadisi
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Yiirtiylis Parkuru, Giirkuyu Kilisesi, Kantarma Hani, Bey Konagi, Kanneci
Hani, diinyada sadece Halfeti’de yetisen Siyah Giil bizim en O6nemli
cekiciliklerimizden sadece bazilaridir. Bunlarin  insanlar tarafindan
bilinmesini ve ziyaret edilmesini istiyoruz. Tarihi yapilarin turizme
kazandirilmasi i¢in restorasyon caligmalarimiz oldu. Halfeti’yi tanitan
brostirler basildi. Belediyemizin web sayfasinda dogal, tarihi ve kiiltiirel
varliklarimiz, yoresel yemeklerimiz vb. konularda resimler ve bilgiler
paylasarak insanlarin bu giizelliklerden haberdar olmasi i¢in ¢abaliyoruz.

4) Sehrimiz bir turizm destinasyonudur. Oniimiizdeki siirecte gerekli
caligmalar1 yapip hem kriterlerin geregini yerine getirmeye, hem de
Halfeti’yi bir turizm kenti haline getirmeyi planliyoruz. Halkimiz Cittaslow
konusunda heniiz yeterli bilgiye sahip degil, biz halkimizi
bilinglendirecegiz. Cittaslow olmamiz bizim igin arti deger ve elbetteki
gelen ziyaretgi sayisinin artmasinda da etkili oldu. Ancak biz Cittaslow
olmadan 6nce de insanlarin ilgisini ¢ekiyorduk. Cittaslow olmamiz bizim
daha fazla taninmamiz1 sagladi. Ozellikle {iniversitelerden arastirma, anket
vesilesi ile gelenler oluyor. Ama biz dogal, tarihi ve kiiltiirel degerlerimiz ile
Cittaslow olmadan O©ncede insanlarin ziyaret ettigi, gormek istedigi
yerlerden biriydik. Insanlar Siyah Giil, Batik Kent, Eski Halfeti’nin baraj
golliinlin altinda kalmasi, kentimizin dizi filmlere konu olmasi gibi
nedenlerle buradan haberdar oldular. Ozellikle hafta sonu gerek bu ydredeki
yakin illerden, gerek Tirkiye’nin diger illerinden Giineydogu Anadolu
turlarina katilarak buray1 ziyaret ediyorlar. Hafta sonu ara¢ kuyruklar1 kent
disina kadar tagiyor. Gaziantep, Sanliurfa ve diger bolge illerindeki kamu
calisanlarmin hafta sonlarin1 burada gegirdigini goriiyoruz. Halfeti’nin esas
yeri derede ¢ok ¢ukur bir yerdedir. Sit alan1 oldugu i¢in yeni yatirimlar pek
yapilamiyor. Sehrimizde eski evler ve konaklar restore edilip, pansiyon ve
otel olarak isletiliyor. Bunlar dogal mimariye uygun sekilde diizenlenmistir.
Yeni yatirimlarin sakinligimizi bozmamasina dikkat ediyoruz. Denetim
altinda tutuyoruz. Baraj goliiniin hemen yaninda ¢ok sayida duba
restoranlarimiz bulunmaktadir. Ayrica kentimize yakin bir tepe {izerinde 3

yildizl1 bir otelin insaati devam etmektedir. Biz gelenler icin sehir disinda
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otopark yapmay1 diisiiniiyoruz. Ayrica teleferik ve vagon sistemi kurmayi
planliyoruz. Bu sayede sakinligimizi koruyacagiz. Baraj lizerinde tekne turu
yapan isletmelerin sayisinda da artis bulunmaktadir. Yatirim olarak bunlar
vardir.

5) Halkin yoresel yemekler konusunda bilinglenmesi, okul c¢agindaki
cocuklarimizin ve genglerimizin yoremize ait iiriinler ve bunlardan yapilmis
yemekleri tanimalar1 ve sevdirilmesi ile ilgi ileriye doniik planlarimiz var.
Okullarla is birligine gidip cocuklar1 bilgilendirmek istiyoruz. Tanitim
brostirlerimizde yoresel yemeklerimizi tanitan boliimler ekledik.
Belediyemizin web sayfasinda bu konuda calismalarimizi paylasacagiz.
Yiizer restoranlarimizda yoresel yemekler hazirlanmaktadir. Yoresel
yemeklerimizden en ¢ok tercih edilenler; sabut baligi, erik tavasi
olmaktadir.

6) Halfeti Urfa’nin en az niifusuna sahip ilgesidir. Ancak insanlar ekonomik
nedenlerden dolayr disartya gitmislerdir. Ozellikle Gaziantep’te ve
Avrupa’da suanki Halfeti niifusu kadar Halfeti’li yasamaktadir. Burada
yasayan insanlarimizdan bazilar1 Avrupa’ya go¢ etmistir. Halkimiz bizden
TOKI talep etmektedir. ileri ki yillarda kentimizde ciddi bir niifus artisi
olacaktir. Bunu engelleyemeyiz. Su an i¢in 50.000’ lik sinira ulagsmamiz i¢in
¢ok zaman var. O nedenle ben bunu tehdit olarak gérmiiyorum.

7) Tanitim konusunda disaridan destek almiyoruz. Bu ydrede yasayan
halkin destegi ile yapmaya calisiyoruz.

8) Halfeti sadece Tiirkiye nin degil diinyanin en giizel yerlerinden biridir.
Baraj sularmin yiikselmesi bizim i¢in tehdittir. Baraj yapimu ile birlikte
giizelim yerler sular altindadir. Yeni yetisen nesil, Halfeti’nin sular altinda
kalan boliimiinii gérmek istemektedir. Avrupa’dan su alti araglarini temin
etmek i¢in girisimlerde bulunacagiz. Ben dahil halkimiz su altina inip, Su
altindaki Halfeti’yi gérmek istiyoruz.

9) Kentimizin giindeme gelmesi ve Cittaslow olmamiz, disaridan kentimize
ilgiyi arttirdi. Talebe bagli olarak, emlak fiyatlarinda satilik ve kiralik konut
fiyatlarinda ciddi bir artis yasadik. Emlak disindaki kalemlerde artis normal

enflasyon diizeyindedir.
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10) Diger Cittaslow’lar1 gormedigim i¢in onlarla kiyaslama yapmam dogru
olmaz ancak diger yerlerde olmayan siyah giiliimiiz, kus evlerimiz var
mimarimiz bize 6zgii, baraj goliimiiz, batik kentimiz var. Tiim bunlar sadece
bizde var. Biz bu 6zelliklerimiz ile digerlerinden farkliyiz.

11) Cittaslow olduktan sonra turistik amacglh gelislerde artis var. Sanlurfa
havalimani biraz uzak kaldig1 i¢in, genelde Gaziantep havalimanina gelip
turlara katiliyorlar. Bu sekilde geliyorlar. Daha ¢ok hafta sonu gelisler var.
Bizden burada konaklamak igin yer istiyorlar ancak yeterli yerimiz yok o
nedenle yer veremiyoruz. Bu konuda sikintimiz var. Ama kisa siire
igerisinde o vatandaslarimizin ihtiyacin1 gidermek agisindan otellerimizi
gelistirecegiz. O magduriyetlerini giderecegiz.

12) Genellikle tanitim1 kendimiz yapiyoruz. Yore halkindan destek aliyoruz.
Nihat Ozdal adinda bir dgretmen arkadasimiz var onun Cittaslow olmada,
islemleri yiiriitmede katkilar1 oldu. Yeni brosiir, katalog vb. hazirliklarimiz
var kisa siirede bunlar1 tamamlayip dagitmayi diisliniiyoruz. Fuarlara
katilmay1 planliyoruz. Gelen konuklara brosiir dagitacagiz. Halfeti icin
sloganimiz “Sakli Cennet”.

13) Insanlar Halfeti’ye, kus tiirlerini gdrmeye, baraj géliinde tekne turlarina
katilmaya, baraj goliinde su sporu yapmaya, su altinda kalan Halfeti’yi
incelemeye, tas evlerimizin mimarisini gormeye, kus tiirlerini incelemeye,
halkimizin misafirperverligini goérmeye, Rum Kalesi’'ni gormeye, yiizer
restoranlarda yoOresel yemeklerimizi tatmaya ve sakin bir yasamin tadina

varmak i¢in gelmelidirler.
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EK 11: Tablo 12: Tiirkiye’deki Cittaslow Kentleri’nin Birbirine

Olan Uzakliklari
< = (0]
5 =t ] = S < =
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4 8 < S 5 = > 5 T
A o) < > ~
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Kaynak: www.illerarasimesafe.com erigim: 10.12.2014.
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EK 12: Tablo 13: Cittaslow Kentleri'nin Tiirkiye’nin Onemli

Destinasyonlarina Olan Uzakliklari

Istanbul Ankara Izmir Bursa Antalya
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2 9sa.20dk. | 10 sa. 25 dk. 55 dk. 6sa. 08dk. | 7sa. 47dk.
&
@
w
__ 1238 km./ 795 km./ 1208 km./ 1179 km./ 892 km./
S | 14sa.10dk. | 9sa.58dk. | 17sa.24dk. | 15sa. 08 dk. 13 sa.
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&
(<3
>.
(Kabatepe (Canakkale) | (Canakkale) (Canakkale) | (Canakkale)
Limani1) 317 | 664 km./ 308 km./ 278 km./ 736 km./
km./ 9 sa. 31 dk. 5 sa. 47 dk. 4 sa. 21 dk. 12 sa. 7 dk.
S | 4sa. kara kara kara kara
§ 23 dk. kara yolculugu + | yolculugu +1 | yolculugu+ | yolculugu +
% | yolculugu + | 1sa.45dk. sa. 45 dk. 1sa. 45 dk. 1sa. 45 dk.
O | 1sa 15dk. feribot feribot feribot feribot
feribot yolculugu yolculugu yolculugu yolculugu
yolculugu

Kaynak: www.illerarasimesafe.com erigim: 10.12.2014.
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