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Artan refah seviyesi ile birlikte turizm etkinliklerine katilan kisi sayist
artmig, farkli istek ve ihtiyaclara gore alternatif turizm etkinlikleri
cesitlendirilmeye baslamig ve gittikge Onem kazanmustir. Etkinlikler
gerceklestigi  destinasyonu ulusal ve uluslararasi diizeyde tanitimini
saglamasinin, kalkindirmasinin yaninda destinasyonda yasayan yerel halka
olumlu ve olumsuz birgok etkisi de bulunmaktadir.

Aragtirmada Sile destinasyonunda yasayan 501 yerli halka, Subat-May1s
2017 tarihleri arasinda, kolayda oOrnekleme yontemi kullanarak,
yapilandirilmis anket formu ile yliz yiize veriler toplanmistir. Elde edilen
verilere, t-testi, ANOVA, korelasyon ve c¢oklu regresyon analizleri
uygulanmistir. Elde edilen arastirma sonucglarina gore festivale iliskin
algilanan deger bagimli degiskeni medeni durum, cinsiyet, yas, 0grenim
durumu ve aylk gelir gruplarina gore farklilik gostermezken meslek
gruplart ve Sile’ de yasama siiresine gore farklilik gostermektedir. Festival
memnuniyeti bagimli degiskeni medeni durum, cinsiyet, yas, 6grenim
durumu, meslek ve aylik gelir gruplarma gore farklihik gostermezken
Sile’de yasama siiresine gore farklilik gostermektedir. Festival sadakati
bagimli degiskeni medeni durum, cinsiyet, 6grenim durumu, aylik gelir ve
Sile’de yasama siiresine gore farklilik gostermezken meslek gruplari ve yas

gruplarina gore farklilik gostermektedir. Bununla birlikte kisisel fayda ve
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toplumun yasam kalitesi unsurlarin algilanan deger {izerinde, toplum
gururu, ekonomik faydalar, toplumun yasam kalitesi ve festivalin olumsuz
etkilerin festival memnuniyeti ilizerinde ve toplum gururu, kisisel faydalar,
toplumun yasam kalitesi etki unsurlarinin festival sadakati iizerinde anlamli
bir etkisi bulunmaktadir sonucuna varilmistir.

Calismanin sonuclarinin en basta destinasyonun pazarlanmasina ve
festivalin gelismesine bunun yaninda yerel halkin festivale yonelik
algilarinin daha da iyilestirilmesine katkisi vardir. Calisma Uluslararas: Sile
Bezi Kiiltiir ve Sanat Festivali’nin geliserek devam etmesine, Sile
Belediyesi’ne, Sile Belediyesi Kiiltiir ve Sosyal Isler Miidiirliigi’ne
festivalin  gelistirilmesi adina  kurumlara  yardimci  olabilecegi
diisiiniilmektedir. Ayn1  zamanda festival ziyaretcilerine, festival
katilimcilarina, festival organizatorlerine ve alanyazina katkilari olacagi
diisiiniilmektedir. Calismanin sonunda arastirmanin bulgular tartisilmis ve

organizatOrler ve arastirmacilar i¢in 6neriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Etkinlik, Etkinlik Turizmi, Festival Turizmi, Yerel

Halk
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ABSTRACT

THE EFFECT OF THE PERCEPTIONS OF LOCAL PEOPLE FOR
PUBLIC FESTIVALS ON PERCEIVED VALUE, FESTIVAL
SATISFACTION AND FESTIVAL LOYALTY: THE CASE OF
INTERNATIONAL SiLE FABRICS FESTIVAL OF CULTURE AND
ART
Tokatli, Cemre

Master Degree, Tourism Management

Supervisor: Assistant Professor Dr. Ilke BASARANGIL, Assistant
Professor Dr. Taki Can METIN

September, 2019

With the increasing prosperity level, the number of people participating
in tourism activities has increased, alternative tourism activities have started
to be diversified according to different needs and these activities have
become increasingly important. In addition to providing and promoting the
destination at the national and international level, these activities have many
positive and negative impacts on the local population living in the
destination.

In this study, face to face data were collected between February and
May 2017 with 501 local residents living in Sile destination using structured
questionnaire using convenience sampling method. Frequency, t-test,
ANOVA, correlation and multiple regression analyzes were applied to the
data obtained. According to the results of the study, the perceived value-
dependent variable related to the festival does not differ according to marital
status, gender, age, education level and monthly income groups, while it
varies according to occupational groups and time spent in Sile. Festival
satisfaction dependent variable does not differ according to marital status,
gender, age, education level, occupation and monthly income groups, but it
varies according to the duration of living in Sile. The festival loyalty
dependent variable does not differ according to marital status, gender,

educational background, monthly income and life expectancy in Sile, but
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varies according to occupational groups and age groups. However, it was
concluded that personal benefit and quality of life factors of society have a
significant effect on perceived value, community pride, economic benefits,
quality of life of society and negative effects of festival have a significant
effect on festival satisfaction, and the pride of the community, personal
benefits, impact on the quality of life of the community has a significant
impact on the festival loyalty.

The results of the study contribute to the marketing of destinations and
the development of the festival, as well as to the improvement of the
perception of the local people towards the festival. In this study that The
International Sile Fabrics Festival of Culture and Art can continue to
develop and assist the Sile Municipality, Sile Municipality Culture and
Social Directorate in the development of the festival. It is also believed that
they will contribute to festival visitors, festival participants, festival
organizers and literature. At the end of the study, the findings of the
research were discussed and recommendations were made for the organizers

and researchers.

Key Words: Event, Event Tourism, Festival Tourism, Local People
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GIRIS

Turizm,  gelistigi destinasyonlara onemli katkilarda bulunan bir
olgudur. Destinasyonlar turistik ¢ekiciliklerini arttirmak icin farkli turizm
cesitlerine yonelmislerdir. Etkinlikler turizmin onemli ve motive edici
unsurudur. Destinasyonlarin gelisim ve pazarlama planlarinda belirgin
sekilde yer almaktadir (Getz, 2008: 403). Etkinlikler, destinasyona yonelik
seyahat motivasyonu yaratmada onemlidir ve diger tatil destinasyonlarina
kiyasla rekabet avantaji yaratarak, turizm destinasyonunun gelisim planlari
icinde yer alir (Ispas ve Hertonu, 2011: 127). Etkinlik turizmi bu kapsamda
destinasyonu her yoOniiyle ziyaretciye sunan bir turizm g¢esididir.
Destinasyonun Kkiiltiirel, sosyal, dogal yap1 ve birgok yonil ile ziyaretciyi
etkilemek i¢in farkli etkinliklere ev sahipligi yaparak bu avantaj
kullanmalidir. Dogal cekicilikleri konusunda yetersiz olan destinasyonlar
bile etkinliklerle ile bu ag¢ig1 kapatabilirler. Buna 6rnek olarak kiiltiir ve
sanat festivalleri ve destinasyonun kiiltiiriinii ve tarihini yansitan miizeler

ornek gosterilebilir.

Diinya capinda bir¢ok toplumun ortaya ¢ikmakta olan kiiltiirel ¢esitliligi
ile birlikte, 1yi biitiinlesmis ¢ok kiiltiirlii toplumlar insa etmenin ve bu siireci
anlamanin 6nemi artmaktadir (Lee, Arcodia ve Lee, 2011: 334). Festivaller
etkinlik turizmi ¢esidi olarak hem destinasyona hem ziyaretcilere hem de
yerel halka olumlu etkileri yaninda olumsuz etkiler de barindiran etkinlik
cesitlerindendir. Bu noktada amag¢ olumsuz etkileri en aza indirgeyerek
festivalleri gerceklestirmektedir. Festivaller gerceklestigi destinasyonun
yerel degerlerini, yoresel {riinlerini ortaya c¢ikararak destinasyonu daha
cekici kilmaktadir. Festivallerin amaci yalnizca turistleri memnun etmek
olmamalidir. Bu arastirma konusunun sec¢ilmesinin asil amaci hem festival
katilimcist hem de ziyaretcisi olan yerel halkin {izerindeki festival etkilerini
arastirmaktir.  Yerel halkin festivalde bulunmasi destinasyonun yerel
degerlerini korudugu ve festivalin siirekliligi sagladigi i¢in yerel halkin
algilanan degeri, festival memnuniyeti ve festivale olan sadakati {izerinde
de durulmalidir. Bu diigiinceden hareketle bu arasgtirmanin genel amact

1



festivalin yerel halk {lizerindeki toplum gururu, ekonomik faydalar, kisisel
faydalar, toplumun yasam kalitesi ve olumsuz etkiler etki unsurlarinin yerel
halkin algilanan degeri, festival memnuniyeti ve festival sadakati iizerine
etkisini incelemektedir. Arastirmanin 6zel amaci ise yerel halkin algilanan
deger, festival memnuniyeti ve festival sadakatinin demografik 6zelliklerine
gore farklilik gosterip gostermedigini ve festivalin yerel halk iizerindeki ne

tiir etkilerinin oldugunu ortaya ¢ikarmaktir.

Bu ¢alisma ii¢ boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde etkinlikler,
etkinlik turizmi ele alinmis, ikinci bolimde festival turizmi, c¢esitleri,
amaglari, festival ornekleri ve festival literatiirii lizerinde durulmustur. Son
boliimde ise yapilan arastirmanin amaci, Onemi, yontemi, kapsam ve
siirliliklarr festival se¢imi ve On teste yer verilmistir. Sonrasinda ise
arastirma bulgularindan sonra edilen sonuglara yer verilmistir. Bu ¢aligma
sonucunda festivalin daha etkin gerceklestirilmesi ve yerel halkin festivali
benimsemesine yonelik Oneriler gelistirilmeye calisilmistir. Destinasyonun
turizm acisindan daha fazla 6onem kazanmasina, festival diizenleyicilerin
yapabileceklerine yonelik Onerilere de yer verilmistir. Bu ¢aligmada ele
alinan konularin festivallerin yerel halk tizerindeki sonug¢larin1 yorumlamada

daha saglikli fikirler liretmeye yardime1 olabilecegi diisiiniilmektedir.



I. BOLUM

ETKINLIKLER VE ETKINLIK TURIZMIi

Etkinlikler ve etkinlik turizmi destinasyonlara sagladiklar1 faydalardan
otlirii git gide onem kazanan bir turizm tiriidiir. Bu boliimde etkinlik

kavrami ve etkinlik turizmi izerinde durulacaktir.

1.1.Etkinlikler

Glnliik yasamin yorgunlugunu atmak, dinlenmek ve kaliteli zaman
gecirmek amaciyla insanlar ¢aglar boyunca topluluk halinde ya da bireysel
olarak cesitli etkinliklere katilmislardir. Etkinlikler yalnizca giiniimiiziin
modern yasantisinda degil insanlik tarihinin baglangicindan itibaren insan
hayatinda etkili olmustur.

Etkinlik tarihine bakildiginda; hastalik, saglik, basar1 ya da
basarisizliklarin tanridan geldigine inanan toplumlarin diizenlemis oldugu
ayinler de inanis sebebi ile 0Ozel etkinliklerin yapilmasina zemin
hazirlamistir (Tokay Argan ve Yiincii, 2015: 1). Ornegin en eski etkinlik
orneklerinden biri olan antik olimpiyat oyunlar1 verilebilir. Antik Yunan'in
en dnemli ve tarihte dikkat geken aktivitelerinden biri tarihi M.O 776’ya
kadar dayanan Olimpiyat Oyunlar1 olmustur. Atletizm, disk atma, giires gibi
spor etkinlikleri ve yarigmalarinin yani sira Olimpiyat oyunlari, Grek
yasaminda sadece spor faaliyetleri olarak degil toplumun birlesmesi, sanat
ve takvim gibi 06zel durumlarin da belirleyicisi etkinlikler olarak

gosterilmekteydi (Milli Olimpiyat Komitesi, 2019).

1.2.Etkinlikler ve Destinasyon Pazarlamasi Ogesi Olarak Etkinlikler

“Event’’ kelimesinin karsilig1 olarak kullanilan etkinlik kavrami (Argan
ve Yiinci, 2015: 2) olay olarak adlandirilsa da daha ¢ok etkinlik kavrami
olarak kullanilmaktadir (Argan, 2007: 445). Etkinlikler insanlarin birlikte
hareket etmesiyle olusan, toplumsal ya da bireysel ihtiyaglar1 gidermek,
ortak bir duygu ya da diislinceyi paylasmak ve toplumsal yasam ic¢inde
sosyal bir varlik olabilmek vb. amagclarla diizenlenen olaylardir (Ekin, 2011:

3). Etkinlik, etkinlige katilimda hazir bulunan kisiler ilizerinde bir etki
3



yaratmak i¢in planla ve 6zenle hazirlanmis bir deneyimdir’’(Silvers, 2004:
2). Etkinlik kavrami, c¢esitli sosyal, kiiltiirel, ekonomik hedef ve amaglara
ulagmak i¢in diizenlenmis ritiieller, gosteriler, kutlamalar ve 6zel bir durumu
kutlamak i¢in kullanilmaktadir (Argan ve Yiincii, 2015: 2).

Literatiirde destinasyonlar1 olusturan unsurlar (Buhalis, 2000; Yiiksek,
2014), turizm bolgesini olusturan unsurlar (Kozak, 2010), turistik iiriint
olusturan unsurlar (Albayrak, 2013) gibi temelde 6 unsur adi altinda
destinasyon pazarlama unsurlar1 calisilmistir. Bu unsurlar ¢ekicilikler,
ulagilabilirlik, isletmeler, ulasilabilir paketler, etkinlikler ve destek

hizmetlerinden olusmaktadir.



Tablo 1:Destinasyonlar1 Olusturan Unsurlar

DESTINASYONU OLUSTURAN UNSURLAR

» Dogal
> Insan yapim
» Yapay
Cekicilikler » Belli bir amaca yonelik yapilar
» Kiiltiirel miras
> Ozel olaylar
» Giizergahlari, ulagtirma
Ulagilabilirlik terminallerini ve a.rac;lar.l .
kapsayan ulagim sisteminin
tamami
» Konaklama ve yeme igme
isletmeler aktiviteleri
» Perakendeciler
» Diger turistik hizmet isletmeleri
Ulasilabilir paketler » Aracilar ve toptancilar tarafindan
onceden hazirlanmis olan paketler
» Turistin ziyareti stiresince
Etkinlikler destinasyonda  gergeklestirecegi
aktivitelerin timii
» Turistler tarafindan kullanilan
Destek Hizmetleri bankacilik, iletisim, posta,
haberlesme, saglik gibi hizmetler

Kaynak:(Buhalis, 2000: 97-116°dan akt. Yiiksek, 2014: 16)

1.2.1.Cekicilikler

Turistik iirlin, destinasyonu olusturan bir unsur olarak bakildiginda
cekicilik temel kaynagi olusturmaktadir (Albayrak, 2013: 14). Turistik bir
destinasyonun sahip olmasi gereken sosyo-Kkiiltiirel degerler, varliklar ve
daha birgok Ozelligi o destinasyonun arz yoniinii kuvvetlendiren dnemli
bilesenlerden olarak kabul edilmektedir. Alt yapisal imkanlarin, ulagimin,
dogal kaynaklarin yani sira kiiltiirel agidan cesitlilik ve bunun gibi cesitli
cekiciliklere sahip olan destinasyonlar turistlerin ilgisini ¢ekmektedir
(Alkan, 2015: 215).

Turizm destinasyonlarinin ¢ekicilik faktorii sunmus olduklar1 kaynaklar,
acisindan birincil ve ikincil Ozellikler agisindan iki bashk altinda
aciklanmaktadir. Iklim, ekoloji, kiiltiir ve geleneksel mimari gibi dzellikler
birincil 6zellikleri olustururken, ikincil 6zellikler ise konaklama, yiyecek-
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icecek, ulastirma ve eglence hizmetleri gibi 6zellikleri icermektedir. Burada
as1l onemli nokta birincil ve ikincil 6zelliklerin birbirlerinin tamamlayicisi
olmalaridir (Igéz ve Metin, 2002: 47). Buna 6rnek olarak bir bdlgenin
kiiltiiriine ilgi duyarak destinasyonu ziyaret eden bir turistin o bolgede
konaklama isletmesine ihtiyaci vardir. Sonug¢ olarak ikincil o6zellikler

olmadan birincil 6zellikler etkin olarak kullanilamamaktadir.

1.2.2. Ulasilabilirlik

Destinasyon; ne kadar kiiltiirel, dogal ya da insan yapimi c¢ekicilige
sahip olursa olsun onlara erisim saglayacaklar1 ulasim imkénlar1 yok ise
ziyaret¢i i¢in anlam saglamayacak ve ziyaretciler ulagamayacaklar1 bir
destinasyonu tercih etmeyeceklerdir (Yiiksek, 2014: 20). Ulasilabilirlik bir
destinasyonun tercih sebebindeki en dnemli etkenlerdendir. Ciinkii insanlar
ulasimin  kolay ve gilivenli oldugu destinasyonlar1 daha c¢ok tercih
etmektedirler. Bir destinasyonun ulagilabilirlik diizeyinin daha kaliteli ve
kolay olmasi i¢in o bdlgeye ulasim saglayan yol ve altyapinin saglam ve
kullanilabilir olmasi, ulagim sekillerinin 1yi belirlenmis olmasi (denizyolu,
havayolu, karayolu, demiryolu), araba kiralama imkani, toplu ulasim
aracinin mevcut olmasi ve bu ulasim araglarinin yeni teknolojiye uyumlu ve

konforlu olmas1 gerekmektedir (Kozak, 2010: 129).

1.2.3.Isletmeler

Turizm etkinliklerine katilan insanlar birincil ihtiya¢ olarak giivenli
barinma olanagi sunmak olmak tizere, dinlenmek i¢in otel, motel, tatil koyii,
pansiyon, termal otel, butik otel, dag oteli gibi turizm isletmelerine ihtiyag
duymaktadirlar (Kozak, 2010: 129). Destinasyonda yasayan yerel halk ve
isletmeler agisindan  bakildiginda ise  konaklama isletmelerinin
destinasyonlar i¢in énemli bir yere sahip oldugu goriiliir ¢iinkii yerel halka
istthdam olanag1 saglarken o destinasyondaki isletmelerin tercih edilmesi
yerel ekonomiye ve isletmeciye de katki saglayacaktir (Yiiksek, 2014: 22).
Bu ylizden destinasyondaki konaklama, yeme-i¢gme isletmelerinin gerekli
ozellikleri sunan, ziyaretcinin ihtiyaclarina cevap veren yeterlilikte olmasi

gerekmektedir.



1.2.4.Ulasilabilir paketler

Turizm otoriteleri ve aracilar tarafindan dnceden hazirlanmis tur veya
gezi paketlerinin biitiiniidiir (Kozak ve Bahar, 2004: 78). Paket tur, tur
operatorlerinin turistin seyahati boyunca ihtiya¢ duyacagi bagimsiz turizm
hizmetlerinden basta ulastirma ve konaklama olmak {izere en az iki veya
daha fazlasin1 bu hizmetlerin iireticilerinden daha 6nceden satin alip, bir

araya getirerek hazirladiklar turistik bir tirtindiir (Sharpley, 2006, 72).

1.2.5.Etkinlikler

Genel olarak destinasyonlar “turistler tarafindan ziyaret edilen ve
icerisinde diger bolgelerden farkli oOzellikler barindiran yerler” olarak
tanimlanir (Cakmak ve Kok, 2012: 82). Bir destinasyonu ve turizm iirtiniinii
olusturan bilesenlerden biri olan etkinlikler ise (Yiiksek, 2014: 23;
Albayrak, 2013: 1; Kozak, 2010: 129) turistlerin tatil siireleri boyunca
katildiklar1, dogal, kiiltiirel, sportif eglence cesitlerini ve bos zamanlarinda
aldiklart mal ve hizmetler biitiiniinii olusturmaktadir (Yiiksek, 2014: 23).
Diinya genelindeki bir¢ok organizasyon, festival, fuar ve kongre, sportif
etkinlikler (Diinya Kupasi, Rio Karnavali, yaz ve kis olimpiyatlar1 vb.)
yerel, bolgesel, iilkesel olarak simiflandirilarak etkinlik adi altinda

adlandirilmaktadir (Kozak, 2010: 129).

1.2.6. Destek Hizmetleri

Destek hizmetleri ziyaret¢inin destinasyondaki giinliik ihtiyaglarini
karsilama da yardimci olan, isletmeler ve hizmetlerden olusmaktadir. Bunlar
bankacilik, sigorta, telefon, postane, gazete biifesi, saglik, giivenlik gibi

hizmetlerden olugmaktadir (Yiiksek, 2014: 23;Kozak ve Bahar, 2004: 78 ).

1.3.Etkinlik Turizmi Tanimi

Etkinlikler turizmin Onemli motivasyon ve destekleyici kaynagidir.
Destinasyonlarin pazarlama ve gelistirme planlarinda géze carpmaktadir
(Getz, 2008: 403). Turistik etkinliklerin diizenlenmesi, bir destinasyonun
turizm potansiyelini olumlu yonde etkilemektedir (Mogollén ve Fernandez,
2014: 84). Getz (1997: 16) etkinlik turizmini; “Etkinliklere katilan turist

sayisini azami seviyeye cikarmak amaciyla birincil ya da ikincil turist
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cekicilikleri  olarak  etkinliklerin  planlanmasi,  gelistirilmesi  ve
pazarlanmasidir” seklinde tanimlamaktadir. Etkinlik turizmi, olaylarin ve
etkinliklerin ekonomik faydalarin1 gerceklestirmek igin hedef gelistirme ve
pazarlama stratejisini tanimlamak ic¢in turizm literatiiriinde kullanilan bir
terimdir (Getz, 2004: 23). Etkinlik turizmi planlanmis kiiltiirel, sportif,
politik, eglence ve is amagh etkinlikleri kapsar. Bunlar etkinlikler; olimpik
oyunlar, diinya ¢apindaki fuarlar, festivaller, parklar ve benzeri yerlerdeki
programlanmis etkinlikler, resmi ziyaretler ve uluslararasi hiikiimet
diizeyindeki asambleler, toplantilar ve partiler, biiyilk ¢apli kongreler
seklinde gerceklesen biiylik ve planlanmis ziyaret¢iyi destinasyona c¢eken
etkinliklerdir (Karagdz, 2006: 5). Etkinlik turizmi ziyaret¢iyi destinasyona
¢ekebilmek i¢in kullanilabilecek en etkili yontemlerdendir. Ciinkii artik
insanlar farkli arayislar igine girmekte ve farkli deneyimler yasamak
istemektedirler. Bos zamanin artmasi, gelir seviyesinin artmasi tercihlerin
degismesinde 6nemli rol oynamaktadir.

Sekil 1’de etkinlik turizminin turizm isletmecigi ve etkinlik yonetimi

i¢in Onemi gosterilmeye calisiimistir.

/ Turi Etkinlik “\\\
/ . urizm Yonetimi ve .
/ Isletmeciligi ve Etkinlik h
Turizm Calismal
smalari
Calismalar Etkinlik -Etkinliklerin
-Turizm Turizmi tasarim, iiretim
gelistirme ve 'Etk{nl}k ) ve yonetimi
tutundurma Yoneticileri ) . 1
-Seyahat ve i¢in bir Pazar Planl% etkll.lllk
cyaal “Etkinlikler deneyimleri ve
) - araciligiyla bunlara
. turlstlerlpl de . destinasyon yiiklenen
igeren turistleri gelisimi anlamlar1
anlamak anlamak /

Sekil 1: Turizm ve Etkinlik Calismalarinin Odak Noktasinda Yer Alan
Etkinlik Turizmi

Kaynak:( Getz, 2007: 406 )



Sekil 1’e gore turizm isletmeleri ve caligmalari, etkinlik yonetimi ve
etkinlik c¢alismalar1 arasinda yer alan etkinlik turizmi etkinlik yoneticileri
icin bir pazar ve etkinlikler araciligiyla destinasyon gelisimi saglamaktadir.
Etkinlik turizmi destinasyonlarin tanitilmasi ve pazarlanmasinda kuvvetli
ara¢ olmakla birlikte etkinlik yoneticileri i¢in farkli bir pazar segenegi
ortaya cikarmaktadir. Sekil 2’de etkinlik turizminin uygulanma siireci

gosterilmeye caligilmugtr.

/ N
BiLGI KISISEL MEKANSAL
DOGRULARVE DESENLER
OLUSTURMA \ KARAR V]@
P N
//"'_ ___""-\ / / . \\ ,-"'__—_ __h'""-‘

y \ / CEKIRDEK
g\ \
/ ETKINLIK | | ETKINLIKLER /  SONUCLAR
l PLANLAMA, | | ETKINLIK N VE '|
5 TASARIMI DENEYIMI | ETKILENEN

o LER /
ONETIMI ETKINLIK VE | '
ETKINLIK | A /
DENEYIMLERI —
\BAGLANTISI
\\_"::_—__
// T T .y
/ \
|‘ MODELLERVE |
SURECLER / ZAMANSAL

POLITIKA
SURECLER

Sekil 2: Etkinlik turizmi hakkinda bilgi edinmek i¢in bir gerceve

Kaynak: (Getz ve Page, 2016: 597)

Sekil 2’de etkinlik turizmi hakkinda genel bir ¢er¢eve sunulmustur.
Oncelikli olarak ¢ekirdek olgu tiim planlanan etkinliklerin sonuglari, daha

onceki etkinlik deneyimini ve baglantilarini olusturmaktadir. Biitiin etkinlik
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turizmi siireci ¢ekirdek olguya dayanilarak hazirlanmalidir. Sirasi ile bir
etkinlik olusturma siireci kisisel dogrular ve karar verme, etkinlik planlama,
tasarimi ve yonetimi, modeller ve siire¢ler daha sonra sonuglar ve

etkilenenler olarak devam etmektedir.

Bos zamanlarin tarihsel gelisim siirecine bakildiginda son yiizyil i¢inde

onemli degisimler olmustur.

Yillik caligma siiresinin 3000’den 2200 saate indirilmesiyle birlikte 3
sekiz adryla bir teori ortaya atilmistir. Bu teori 8 saat i, 8 saat gevseme, 8
saat de dinlenmeyi icermekte olan bir teoridir (Hacioglu, Gokdeniz ve Ding,
2015: 18,19). Postmodern diinyada giinliik yasam da zaman-mekan
kavramlar1 degisim gec¢irmis sanal ya da sanal olmayan 24 saat toplumlari,
ulagimin ucuzlamasi ve internet erisiminin artmasi sonucu seyahat gibi
kisisel hareketlilik firsatlar1 olusmus yiiksek diizeyde egitim ve teknoloji
sayesinde mega etkinliklerle baglantili hale gelerek bos zaman etkinliklerine

yeni bir 6zellik gelmistir ( Tokay Argan ve Yiincii, 2015: 4)

Goldblatt (2000)’a gore etkinliklerin gelismesinde etkili olan 3 degisim

sureci vardir.

Tablo 2:Etkinliklerin Gelismesinde Etkili Olan Faktorler

Degisim Konusu Gegmiste Simdi
Demografik Geng Niifus Yaslt Niifus
Teknolojik Diisiik Yiiksek Teknoloji
Teknoloji
Kullanilabilir Gelirlerdeki Sinirh Sinirsiz
Degisim
Zamandaki Degisim Tanimlanmis Tanimlanmamis
Zaman zaman

Kaynak: (Goldblatt, 2000: 4)
Tablo 2’de etkinliklerin gelismesinde etkili olan insanlarin talebini
arttiran nedenler insan dmriiniin artmasi, teknolojik gelismeler, harcanabilir

gelirin artmas1 ve zaman kavraminin Onemli hale gelmesidir. Bu dort
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degisiklik: yaslanma, teknoloji, gelir ve zaman etkinliklerin gelisimini
etkilemektedir.

Turizm endiistrisinin en 6énemli sorunlarindan biri mevsimsel olmasidir.
Etkinlikler mevsimsel sinirliliklari kaldirmakta dnemli bir avantaja sahiptir.
Sezon dis1 dogal ¢ekiciliklerden faydalamlir. Ornegin destinasyonda yogun
sezon yaz ise, kis doneminde de kis spor etkinliklerinden faydalanabilir
veya etkinlikler iklim farkliliklarini g6z ardi ederek indoor aktiviteler
tizerinde yogunlasabilir. Ayn1 zamanda birgok destinasyonda yerel halk
kutlamalarin1 sezon dig1 tarihlerde yapmay1 tercih eder ve bu, ziyaretciler
icin daha otantik etkinlikler saglar. Bu strateji basarili oldugunda da

mevsimsellik problemi ortadan kalkar (Karagdz, 2006: 6).

1.4.Etkinlik Turizmin Temel Hedef ve Amaclari

Etkinlik turizminin destinasyonlarin turizm c¢ekiciliklerini arttirmak,
turizm sezonunu uzatmak, c¢evresel korumayi giiclendirmek gibi hedefleri
vardir. Tablo 3 ‘de icerisinde hedeflere bagli olan amaclara agiklanarak yer

verilmigtir.
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Tablo 3:Etkinlik Turizminin Temel Hedefleri ve Amaglar1

Hedefler

Amaclar

Destinasyonlar i¢in imaj yaratmak

Cekici ve taninmus bir etkinlik
yaratmak, destinasyondaki diger turizm
cesitlerine  ilgi  ¢ekmek, kiiltiirel
degerleri korumak, bdlgenin veya sehrin
cagdaghigini gdstermek

Yabanci ziyaretgileri cekmek

Hedeflenen  ziyaret¢i  sayisina
ulagsmak icin etkinlikler planlamak ve
gergeklestirmek

Bolge disindan gelir yaratmak

Gergeklestirilen  etkinlikler  ile
yabanci yatirimeilari, sponsorlart ve
tiikketicileri bolgeye ¢ekmek

Diger ekonomik hedefler icin fayda

Teknolojik ve yonetsel yetenekleri
etkinliklerle birlestirmek, ticari fuarlar
ve kongreler gergeklestirmek

yaratmak
Turizm sezonunu uzatmak, diisiik Turist c¢ekmek ve wuzun sureli
o ; konaklamalar1 6zendiren etkinlikleri
sezonlarn giliglendirmek < .
giiclendirmek
Farkli etkinlikleri  desteklemek,

diger turizm ¢ekiciliklerini tanitmak igin

etkinlikleri  kullanmak, yerel halk-
Tekrar ziyaretleri tegvik etmek ziyaretgi  iligkilerini  giliclendirmek,
etkinliklerin  kalitesini ve ziyaretci

tatminini arttirmak
Bos zaman, kiiltiir, tarih, spor ve Fayda-maliyet caligmalari
yiirtitmek, toplumsal planlama

sanatin geligimini saglama

siireclerini izlemek

Olumsuz ¢evresel etkilerden
kacinmak, ¢evresel korumay1

giiclendirmek

Etkinlikler siiresince siirdiriilebilir
turizmi tesvik etmek

Kaynak:(Getz, 1991:147°den akt. Ekin, 2011: 27)

Sekil 3‘te planlanan etkinliklerin her biri ile iliskili ana mekanlar da

dahil olmak {izere, etkinlik turizmi baglaminda dort ana planh etkinlik

kategorisinin tipolojisini sunulmaktadir.
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Sekil 3:Planlanan etkinlik ve mekanlarin tipolojisi: Bir etkinlik turizmi perspektifi

«Odiil torenleri

* Sokak
performanslari

\

J

(-Toplantllar w
*Kurumsal
pazarlama
teknikleri
* Hiikiimet /Politika
*Fuarlar ve sergiler is:
-Piyas'alar Kongre ve sergi
¢ Teswkler merkezleri
\ * Ozel Partiler Oteller ve tatil
yerleri
Pazar yerleri
EGLENCE:
Konser Salonlari
Tiyatro
¢ v Agik alanlar
Parklar
*Conserler;showlar Sokaklar

(

FESTIVALLER
VE KULTUR:

Festival yerleri
Sanat merkezleri

Miizeler ve
galeriler

Tapiaklar

SPOR
DALLARI:

Stadlar ve
arenalar

Ozel amagcli dis
mekan tesisleri

(

. N\
eFestivaller; anma
torenleri

*Karnavallar, gegit
torenleri

*Dini térenler

Sanat sergileri ve
tertibat

)

* Profosyonel ligler

eKatilimcilar

*Rekreasyon;

eglence

¢ Tek seferlik turlar
ve turnuvalar/

Kaynak: (Getz ve Page, 2016: 594)

Getz ve Page’e gore is, festivaller ve kiiltiir, spor dallar1 ve eglence

gerektirmektedir.

olarak ayrilarak her bir etkinlige uygun farkli mekan ve tasarimlarda

etkinlikler yapilmaktadir. Her etkinlik tiirii farkli bir fiziksel ortam

1.5.EtKinliklerin Siniflandirilmasinda ve Gelistirilmesinde Etkili

Olan Faktorler

Etkinliklerin  gelistirilmesinde ve

13

etkinliklerin

Siklik: Diizenli ve belirli araliklarla diizenlenmesidir.

siniflandirilmasina
yardimei1 olan bir¢ok etken bulunmaktadir. Bu etkenler (Getz, 1997: 5-7°den
akt. Tokay Argan ve Yiincii, 2015: 5).



- Biiyiikliik: Etkinligin cografi bliyiikliigt, altyapisi, katilimei sayist ve
medyanin ilgisidir.

- Cografi Yogunlagma: Etkinligin ger¢eklestigi belli cografi bolgedir.

- Tema: Belli bir etkinlik konusudur.

- Ogzgiinliik: Etkinliklerin zamanla degismesidir.

- Planlama Durumu: Planlanan ve planlanmayan etkinliklerdir.

- Ziyaret¢i Tipleri: Temaya uygun farkli ziyaret¢i tipleridir.

1.6.Etkinlik Turizminin Siniflandirilmasi

Etkinlikler ve etkinliklerle ilgili smiflandirmanin yapilmasi, her giin
gelisen, yeniden iiretilen ve yeni ve farkli bicimlerde ortaya ¢iktig1 bir alan
oldugu icin pek miimkiin olmamakta olup en genel siniflandirma tiirii su
sekildedir: (Babacan ve Goztas, 2011: 9; Argan ve Yiinci, 2015)

-Arz ve talep boyutuna gore

-Olgegine gore

-Temalarina gore siniflandiriimasidir.

1.6.1.Arz ve Talep Boyutuna Gore Etkinlikler
Etkinlikler arz ve talep edilme durumlarina goére degismektedir.
Heanen (1978) etkinlikleri, katilimcilar ve organizatorleri dikkate alarak {i¢

sekilde siiflandirmastir.
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Sekil 4:Heenan’ 1n Kavramsal Etkinlik Modeli
Kaynak: ( Ekin, 2011: 11)

Sekil 4’te gortldiigii gibi Tip I etkinlikler, sadece yerel halk tarafindan
benimsenmis ve yerel halki hedef alan etkinliklerdir. Tip II’de ise etkinligin
temas1 yerel kiiltiire ve geleneklere dayanmasina ragmen, Tip [I’in
antitezidir. Bu etkinliklerde gorev alan iist diizey personel ve finans
kaynaklar1 bolge disindan saglanmakta ve etkinlik i¢in belirlenen hedef kitle
bolge disindaki insanlar1 kapsamaktadir. Tip I[II’te bulunanlar, diger iki
etkinlik tipinin olumlu 6zelliklerini birlestiren etkinliklerdir (Karagdz, 2006:

10).

1.6.2.0lgeklerine Gore Etkinlikler

Etkinlikler o6l¢eklerine gore gesitli siniflandirmalara ayrilmaktadir. Her
etkinligin hitap ettigi kitle ve amaglar1 farklidir. Sekil 5’te Masterman
(2004)’e gore oOzel etkinlikler dlcegine gore smiflandirildiginda olagan ve
ozel olarak ikiye ayrilmaktadir. Ozel etkinlikler kendi igerisinde biiyiik
Olcekli ve kiiclik olgekli etkinlikler olarak ikiye ayrilmakta biiylik dlgekli

etkinlikler ise mega ve hallmark olarak ikiye ayrilmaktadir.
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ETKINLIKLER

Olagan (Plansiz) Ozel (Planh)

Biiyiik (Major) Olgekli

Genis kitleleri ¢ekmek,
Yiiksek statii ve prestij, Kiiciik(Minor)
genis Medya dikkat, olasi
Gelenek, digerlerini
birlestiren
Yan etkinlikler, pahali
Sahne, olas1 miras

Hallmark Mega

Seyrek, uluslararasi profil Gegici, uluslar arasi

Daimi konum Profil, yer degistirme

Sekil 5:0lceklerine Gore Etkinlikler

Kaynak:(Masterman, 2004: 16 )

Ozel(planly) etkinlikler: Normal etkinlikler disinda nadir ve &zel olarak
planlanmus etkinliklerdir. Jago ve Shaw Ozel etkinliklerin temel dzelliklerini
su sekilde siralamistir: (Karagoz, 2006: 14).

* Sinirl1 ve belirli siirelerde gergeklesmesi,

* Bir kez veya nadiren gergeklesmesi,

* Bir bolgenin imajini1 ve farkindaligini arttirmast,

* Sosyal deneyim sunmasi,

* Siradanligin disina ¢ikmasi.

16



Kiiciik (Minér) Etkinlikler

Kiictik(minor) etkinlikler katilimci sayisinin az oldugu, genellikle kirsal
alanlarda ya da kiigiik yerlesim yerlerinde gerceklesen ve medya ilgisinin
diisiik oldugu, cok fazla ilgi gormeyen fakat yerel halka yonelik
etkinliklerdir (Argan ve Yiincii, 2015: 11). Kiiciik etkinliklere 6rnek olarak
yore ve kdylerde yapilan senlikleri verebiliriz.

Biiyiik (Major) Etkinlikler
Biiyiik (major) etkinlikler katilimer sayisinin ¢ok fazla oldugu, ulusal ve

uluslararasi olan biiylik sehir ve iilkelerde yapilan, medyanin ve insanlarin
ilgisini ¢eken belirli alanlarda yapilan etkinliklerdir (Argan ve Yiincii, 2015:
11). Biiyiik etkinlikler statlisii veya prestiji yiiksek olan, genis medya
dikkatini ¢eken, genis bir kitleyi cezbeden, belli gelenege sahip olan ve
festivaller vb. tiirde etkinlikleri igeren, sahneleme i¢in yiiksek maliyet
gerektiren, etkinlik sahibin biiylik gelir getiren 6zel bir etkinlik olarak
tanimlanmaktadir (Masterman, 2004: 17). Biiyiik (Major) etkinlikler ise
kendi arasinda Hallmark ve mega etkinlikler olarak ikiye ayrilmaktadir.

Hallmark etkinlikler: Belirli ve sinirh bir siire igerisinde gergeklesen
siirekli ve diizenli olarak tekrarlanan, farkli temalar1 ile hitap ettigi kesimin
farklr oldugu ve genis bir kitlenin katildigi, destinasyonun adi ile anilan,
medyanin biiyiik ilgisini ¢eken ulusal ve uluslararasi olgekli isim yapmis
etkinliklerdir (Argan ve Yiinci, 2015: 12).

Mega FEtkinlikler: Getz (1997) mega etkinlikleri “biiyiikliikleri ve
Oonemleri ile baglantili olarak c¢ok yliksek diizeyde turizm hareketine yol
acan, medya kapsami ¢ok genis, prestijli ve yerel halka veya destinasyona
yiiksek dozda ekonomik katki saglayan etkinlikler’” olarak tanimlamaktadir
(Getz, 1997: 62° den akt. Goztas, 2011: 14). Bu etkinliklere uluslararasi
Olimpiyatlar, EXPO’ lar, festivaller 6rnek verilebilir.

Tablo 4’te Hallmark ve Mega etkinlikler arasindaki farklar ve

benzerlikler tablolagtirilmigtir.
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Tablo 4:Hallmark Etkinlikler Ve Mega Etkinlikler

Ozellikler Hallmark etkinlikler Mega etkinlikler
» Her iki etkinlik » Biyiik bir gelenek ve sembolizm
tipinde de ortak » Prestijli ve yiiksek statiiye sahip
nokta Biiytik » Festivalleri veya diger etkinlik tiirlerini dahil
olaylara 6zgii etme
olmasidir. > Onemli bir maliyet var mi?
» Bagli hizmetler talebinde bulunmak
» Barindirma bolgesindeki fonlari ¢ekin
» Miraslarin veya kentsel modernlesmenin
geride birakin
> Biyiik olgekli, » Biyiik  olgekli,
» Bilyiik olaylara ulusal veya ulusal veya
0zgli ancak uluslararasi uluslararast
her tiir i¢in tekil diizeyde diizeyde
duruma getirilmis » Kalabalik
» Kalabaliklar1 ¢ekmek;
cekmek genellikle 1
milyondan fazla
ziyaretgi
» Nadir » Tek
» Farkli olan, 6zel » Belli bir alana > Belli bir siireci
olarak birbirinden Ozgiidiir. Ortlistiiriir.

ayiran etkinlikler
kategorisi

Etkinlik ve yeri

Ozdestir.

"Mutlaka" bir
iine kavusturulur.

Kaynak: (Tara-Lunga, 2012: 77 )

Getz ve Jago ve Shaw tarafindan hazirlanan caligmalarda mega ve

1.6.3.Temalarina gére etkinlikler

hallmark etkinliklerin birbirine yakin tanimlar1 vardir. Bu etkinliklerin ikisi
de biiyiit boyuttaki etkinliklerdir. Ozelliklerine gore aralarmdaki temel fark
alan boyutudur (Tara-Lunga, 2012: 771).

Etkinligin temas1 ve igerigi temel bir degiskendir. Bu kategori altinda
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cok fazla etkinlikten s6z etmek miimkiindiir. Bunlar, rekreasyon etkinlikleri,
kiltiirel ve dinsel etkinlikler, politik etkinlikler, spor etkinlikleri, is amaclh
etkinlikler, egitimsel ve bilimsel toplantilar, toplumsal kutlamalar ya da
festivaller, sanat ve eglence etkinlikleri olarak kendi igerisinde ¢esitli

kollara dagilmaktadirlar (Getz, 1997: 6-7).




Tablo 5:Temalarina Gore Etkinlikler

TEMALARINA GORE ETKINLIKLER

KULTUREL KUTLAMALAR SPOR ETKINLIKLERI
» Festivaller » Profesyonel
» Karnavallar » Amator
» Dinsel Etkinlikler
» Torenler
» Tarihi Torenler ve
» Merasimler
IS AMACLI / TICARI EGITIMSEL VE BiLiMSEL
» Fuarlar, Pazarlar » Seminerler, Workshop
» Ticari Gosteriler » Kongreler
» Sergiler
» Toplanti ve Konferanslar
» Tamtim etkinlikleri
REKREASYONEL POLITIK
» Eglence amach oyunlar ve spor » Resmi Torenler
etkinlikleri » VIP Ziyaretler
» Eglence Etkinlikleri

OZEL ETKINLIKLER
Bireysel Kutlamalar
Yildéntimleri
Alle tatilleri
Partiler, Galalar
Rezonans

VVVVYVYY

Kaynak:(Getz, 1997: 7; Karagoz, 2006: 16)
Tablo 5’¢ gore temalarina gore etkinlikler 7 farkli temaya gore

ayrilmaktadir. Etkinliklerin igerikleri asagida agiklanmaktadir.

Spor Etkinlikleri

Sporun insanlar1 turizme c¢ekme ve yonlendirme, turistik {iriin
cesitligini saglayarak destinasyon cekiciligini arttirma, turizm olay1
icerisinde turistin tatmin olmasina katkida bulunma, turizm gelirlerini
dogrudan veya dolayli sekilde arttirma, destinasyon imajini olusturma ve
destekleme gibi c¢ok olumlu katkilar1 vardir (Hazar, 2007: 1). Spor

etkinlikleri ve turizmi ile ilgili var olan literatiiriin biiyiilk cogunlugu
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Olceklerine gore etkinliklerde anlattigimiz gibi mega ve biiylik etkinlikler
tizerine odaklanmaktadir (Argan, 2004: 165). Spor etkinlikleri neden bu
kadar Onemli olmasinin sebebi, toplumun o tarihte sahip olduklarin
gostermektedir ve toplumun gelismesinde Onemli bir rol oynamistir
(Masterman, 2004: 11). Spor etkinlikleri dinleri, inanglari, ideolojileri ve
bireysel ayriliklar1 ortadan kaldiran, bireyleri ve toplumlari birlestiren, bir
araya getiren sembol olarak insanlik tarihinin ¢ok eski zamanlarina
dayanmaktadir. Sporun 5 bin yillik tarihsel siirecine bakildiginda yenicaga
kadar spor organizasyonlarinin devami  goriilmektedir. Bu  spor
etkinlikleri/solenler mitolojik bir kisilige yonelik, tarihsel bir olaym yil
dontiimii ile ortaya ¢ikmis ilk diizenleyenlerin Misirlilar ve Yunanlilar
oldugu ortaya ¢ikmistir (Tek, 2006: 6-7). Modern Olimpiyat Oyunlari'nin
kokeni Antik Yunan'da yapilan senliklere dayanmaktadir. Eski Yunan'da
Tanr1 Zeus adma yapilan senlikler ilk olimpiyatlar olarak tarihte
gecmektedir. M.O. 776 yilinda Yunanistan'm Olimpia bolgesinde, Isparta
Krali Likorgos' un da Onerisiyle yapilan senlikler, tarihteki ilk olimpiyat
oyunlarini temsil etmekte ve ornek teskil etmektedir. Baron Pierre de
Coubertin Modern Olimpiyatlarin kurucusudur. ilk Modern Olimpiyatlar
1896 yilinda Atina'da diizenlenmistir ve her 4 yilda bir yapilmaya
baslanarak mega etkinliklerin en Onemli Orneklerinden biri olmustur
(sgm.gsb.gov.tr, 2017). Olimpiyatlar disinda diger onemli etkinlikler ise
Formula, UEFA Sampiyonlar ligi, Diinya Atletizm Sampiyonasi, Avrupa
Yiizme Sampiyonasi, FIFA Diinya Kupasi gibi siralanabilir.

Getz spor etkinliklerinin siniflandirilmasindaki temel kriterleri su
sekilde belirtmistir (Getz, 1997: 10).

- I¢ mekan ve dis mekan spor etkinlikleri

- Kara, su ve havada yapilan spor etkinlikleri

- Diizenli olarak diizenlenenler ve bir kereligine diizenlenenler

- Kamu veya 6zel spor etkinlikleri

- Amator veya profesyonel spor etkinlikleri

- Teklife gore diizenlenen veya bir ligin parcasi olarak diizenlenen

spor etkinlikleri olarak simiflandirmaktadir.
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Spor etkinlikleri beraberinde Onemli bir turizm potansiyelini
getirmekte ve destinasyonlar1 ¢ekici kilmaktadir. Turizm literatiiriiniin son
donemde spor turizmi olarak adlandirdigi bu alan etkinlik ve turizmin
birlestigi baska bir alan olarak tanimlanabilir ve etkinliklerin en Snemli
dallarindan biri oldugu sdylenebilir ( Babacan ve Goztas, 2011: 20). Diger
etkinliklere yardime1 olan spor etkinlikleri, sanatsal, kiiltiirel, ticari ya da
diger alanlarda organize edilen bir dal olarak diger etkinlikleri daha ¢ekici

kilmaktadir (Tokay Argan ve Yiincii, 2015: 20).

Rekreasyonel Etkinlikler
Rekreasyon, bos zaman degerlendirme etkinligi olarak ortaya ¢ikmis
gelismis ve gelismekte olan {ilkelerin {izerinde durdugu, turizm isletmeleri,
kurumlar ve diger paydaslarca diizenlenen rekreasyonel etkinliklerdir
(Hazar, 2014). Rekreasyon insanlarin bos zamanlarinda, eglence, dinlence
amagh tatmin ve motivasyonlar1 ile isteyerek katildiklar1 etkinlik ve
faaliyetlerden olugsmaktadir (Hacioglu, Gékdeniz ve Ding, 2015: 30).
Alanyazin ¢ergevesinde c¢izilen ve ortaya konulan siiflandirmalar da
rekreatif etkinliklerin kisiden kisiye farklilik gostermesi muhtemel bir
gercekliktir. Ciinkli kisilerin zevklerinin, tercihlerinin, yasam tarzlarmin,
egitim ve gelir seviyesinin farkliligindan 6tiirii diinyada insan niifusu kadar
rekreatif  etkinligin  varligindan bahsedilmesi kagimilamayacak bir
gercektir(Giil ve ote, 2014: 20). Biitiin etkinlik tiirlerini aslinda iginde
barindan rekreasyon kavrami etkinliklerin ortaya ¢ikmasimnin en onemli
sebebi olarak sdylenebilir. Insanlarm yasam tarzi, zevkleri, egitim seviyesi,
yasl, cinsiyeti, dini inamig ve aile yapisi, geliri ve bos zamanma gore
sekillenen rekreasyon etkinlikleri ve turizm arasinda biiyiik bir iliski soz

konusudur.

Is Amach Etkinlikler

Is amacgh etkinlikler icerisinde yer alan etkinlik tiirleri farkl
siniflandirmalar halinde bulunmaktadir. Bu etkinlikler icerisinde genel
olarak kongre, konferans, seminer, fuar, ticari sergi, ticari gosteri,

sempozyum yer alir (Tokay Argan ve Yiinci, 2015: 23).
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Insanlarin ¢esitli sebeplerle bir araya gelerek bilgi ahisverisinde
bulunmak iizere degisik temalar altinda toplantilar ve etkinlikler
diizenlemeleri ve bu toplantilar1 genellikle icinde siirekli yasadiklari
toplumdan ve yerlesim alanindan farkli bir yerde yapmak istemeleri,
turizmde yeni bir boyutun ve farkli bir turizm ¢esidinin ortaya ¢ikmasina
sebep olmustur. Kongre programlarinda, toplantilarin yami sira bos
zamanlarin da planlanarak turlar, eglence, aligveris vs. gibi c¢esitli
etkinliklerin gerceklestirildigi goriilmektedir. Kongre programlari iginde
giderek Onem kazanan ve gelir getiren bu tiir faaliyetler, is turizminin
onemli bir parcasi haline gelmis ve "kongre turizmi" olarak adlandirilmistir
(Arslan, 2008: 15) Kongre turizmine katilanlar aym1 zamanda aile
bireylerini, yakinlarin1 ve arkadaslarini da bu turizm hareketinin igine dahil
ederek, kiiltiir turizmi, eglence turizmi ¢esitlerinin etkinliklerine katilarak
kongre yapilan bolgenin ekonomik faaliyetlerinin daha da artmasina sebep
olmakla birlikte destinasyonun tanmnirhigini da arttirmaktadir. Ortaya ¢ikis
bicimlerine goére kongreler ¢esitli isimler altinda siniflandirilmaktadir:
Bunlar; konvansiyon, sura, forum, zirve, konferans, sempozyum, c¢alistay,
seminer, panel olarak siralanabilir (Albayrak, 2013: 87-88).

Ticari fuarlar ise igerisinde sergileri, ticari sovlari, tiiketici sovlarini
barmmdirmaktadir (Babacan ve Goztas, 2011: 21). Diinya Sergileri, merkezi
Paris’te bulunan Uluslararas1 Sergiler Biirosu (Bureau International des
Expositions-BIE) tarafindan diizenlenmektedir. BIE, ii¢ haftadan fazla siiren
tim uluslararasit sergileri denetlemek ve diizenlemekten sorumlu olan

Hiikiimetler aras1 kurulugtur (www.bie-paris.org, 2018).Expo fuar ve

sergilere en giizel Ornek olarak gosterilebilir. EXPO, "exposition"
kelimesinin kisaltilmisi; baslica Diinya Fuar1 olarak da bilinen kiiltiir, tarih,
egitim, sanat, eglence ve ticaret alanlarinda bir olimpiyattir. 19. yiizyilin
ortalarindan beri diizenlenen fuar ve organizasyondur. Diinya Sergilerinin
temel amaci, ticari trlinlerin tanitilmasinin yani sira, diinyanin gelecegine
yonelik fikirlerin, kiiltiirel zenginliklerin, projelerin sergilenmesi, bilimsel
ve kiiltiirel birikimlerin  paylasilmasi, bdylelikle yeni fikirlerin

gelistirilebilmesine olanak saglanmasi ve evrensel boyutta sosyo-kiiltiirel
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gelisime katkida bulunulmasidir (www.expo2016.org.tr, 2018). Iginde ¢ok

cesitli etkinlikler barindan EXPO’ lar etkinlik tiirlerinin en giizel

orneklerindendir.

Politik Etkinlikler

Politik etkinlikler diinyada biiyiik etki yaratan etkinlik tiirlerindendir.
Ornek olarak Diinya Ekonomik Forumu(WEF), Uluslararasi kamu-6zel
Isbirligi ile olusturulan bir orgiittiir. 1971'de kar amaci giitmeyen bir vakif
olarak kurulmustur ve merkezi Isvigre, Cenevre'dedir. Bélgesel, kiiresel, ve
endiistri glindemlerini sekillendirmek i¢in toplumun 6nde gelen siyasi, ticari

ve diger liderlerini birlestiren bir forumdur (www.weforum.org, 2018).

Diinyanin ilgisini ¢eken ve medya da biiyiik ses getiren politik etkinlikler

cesitli toplanti ve kongreler ile devam etmektedir.

Ozel Etkinlikler

Ozel etkinlikleri genel olarak tanimlamak miimkiin olmamaktadir.Baz1
aragtirmacilar, ozel etkinlikleri, giinlilk hayatin siradan aktivitelerinden
farkli olan faaliyetler olarak nitelendirir. Diigiin, y1ldoniimii ve dogum giinii
partileri buna &rnek olarak gosterilebilir. Ozel etkinlikler, bir kere veya
belirsiz araliklarla normal programin ve akisin diginda meydana gelen
organizasyonlar olarak tanimlanirlar (Beloviene vd., 2011: 8). Gincel bir
ornek olarak Amerika’da yaygin olarak “baby shower” adiyla bilinen,
Tiirkiye’de, “baby shower” seklinde kullanimin yani sira, “bebege hos
geldin partisi”, “bebek kutlama partisi” gibi adlar da verilen bu kutlama, son
zamanlarda popiiler olmaya, uygulanmaya baslanmistir ve organizasyon

sirketlerine olan ragbet artmistir (Biiylikokutan Toret, 2017: 130-131).

Kiiltiirel Kutlamalar

Kiiltiirel kutlamalar festivaller, karnavallar, senlikler, torenler,
merasimler ve diger kiltiir ve sanat etkinliklerinden olusmaktadir. Yerel
etkinliklerin her yil diizenlenmesi destinasyona olan ilgiyi arttirmakta ve
yoreye cekicilik kazandirmaktadir. Diizenlenen yerel etkinlikler arasinda
yoresel halk oyunlari, geleneksel el sanatlari, panayirlar, miizik gosterileri

ve farkli etkinlikler yer almaktadir (Yemenoglu vd., 2013: 16).
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Festival kelimesi bir¢cok farkli tanimlamalara sahiptir. Festival, festival
turizmi ve festival igerisinde yer alan etkinlikler ayrintilar1 ile ikinci

boliimde aciklanacaktir.
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II. BOLUM

FESTIVALLER VE FESTIiVAL TURIZMIi

Festivaller, tlkelerin sahip oldugu olumlu imaji1 gelistirmektedir ve
olumsuz imaj1 diizeltme konusunda da Onemli etkilere sahip olmaktadir.
Festivaller, yalnizca kiiltiir ve sanat etkinlikleri olarak degerlendirilmemeli,
ekonomik kalkinmanin, yoresel degerlerin ve kiiltiir 6gelerinin gelecek
nesillere aktarilmasi, iilkelerin kendine 6zgii dokusunun sergilenmesi ve
yasatilmasi konusunda 6nemli birer araci olarak ele alinmalidir (Atak, Tatar

ve Tunseli, 2017: 1397)

2.1.Festival Turizmi

Festival sozlik anlami ile “Belli bir sanat dalinda oyun ve filmlerin
sunulmasi ve gosterilmesi sonunda 6diil, derece verilmesi biciminde
diizenlenen ulusal veya uluslararasi gosteri dizisi ya da senlik, Antalya film
festivali vb.”> ya da “yapildigi cevre, katilanlarin sayisi veya niteligi
programla belirtilen ve ozel onemi olan sanat gosterisi” ya da  “bir
bolgenin en tinlii iiriinii icin yapilan gosteri ve senlik, Kiraz Festivali vb.”’

olarak tanimlanmaktadir (http://www.tdk.gov.tr, 2017). Yazinda gegcen bazi

tanimlar asagidaki gibidir.

» Festivaller, nesilden nesile kademeli olarak aktarilan ve gelenek ve
goreneklerle birlikte uzun yillar icinde sekillenen, o toplumda
yasayan insanlarin ihtiyaglarina gore olusmus bir tir sosyal
aktivitedir (Congcong, 2014: 54).

» Belirli bir giinde veya donemde, belirli bir temada, belirli bir yerde
gerceklesen, insan tarafindan hazirlanan, festivalin temasina
karsilikli ve dogrudan temas kuran insanlar1 bir araya getiren bir dizi
etkinliktir (Lyck, 2012: 11).

Literatiirde festivaller hakkinda farkli tanimlamalar vardir. Arastirmalar

genellikle festivallerin kutlamalarin zemin kaplamasi oldugunu yansitmigtir
(Congcong, 2014: 54). Festivaller, yerel bir topluluk tarafindan tarihi

onceden belirlenmis, yOrenin ve destinasyonun simgesi haline gelmis
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geleneksellesmis ve siirekliligi saglanarak toplumun kolektif belleginde yer
almayr basarmis etkinlikler olarak tanimlanabilir (Atak, 2009, 37).
Festivaller, birgok farkli nedenlerle belirli zamanlarda belirli periyodlarla
gergeklestirilen toplumlar1 birlestiren kutlamalar olarak ifade edilebilir.
Icerikleri, amaclar1, zamanlari, mekanlari, temalar1, organizasyon sekilleri
vb. unsurlarin farkliliklarindan dolay1 festival kavrami iizerine ¢ok fazla
tanim vardir ve bu yiizden tam bir tanim verilememektedir. Aragtirmacilarin
alan yazinda festivallere farkli boyutlariyla incelemeleri sonucunda
(toplumsal, kiiltiirel, ¢evresel, ekonomik) ortaya atilan tanimlarda tam bir

ifade birligi bulunamamustir (Sengiil ve Geng; 2016: 80).

Festivaller dinsel nedenlerden ortaya c¢ikmistir. Eski caglarda ilkel
toplumlarda geleneksel torenler her yil nesilden nesile aktarilmasi igin
tekrarlanirdi. Eski Yunan Uygarliginda daha ¢ok karsimiza ¢ikan torenler ve
festivaller 6zellikle Sarap Tanris1 Dioniysosu anmak i¢in yapilir, onun adina
festivaller diizenlenir, halki eglendirmek icin dans, tiyatro ve miizikli
eglenceler diizenlenerek etkinlikler yapilirdi. Pek ¢ok uygarlik dinsel sebepli
festivaller diizenlemistir. Ozellikle Musevilik, Hristiyanlik, Budizm ve
Miisliimanligin egemen oldugu Eski Anadolu Uygarligi, Roma, Cin, Hint,
Uzakdogu, Ortadogu ve Arap yarimadasinda yasayan uygarliklar
diizenlemistir. Ronesans ile birlikte dinsel olaylar 6nemini yitirmis farkli
nedenlerle festivaller yapilmaya baglanarak II. Diinya Savasi’ndan sonra

uluslararasi nitelik kazanmistir (Albayrak, 2013: 77).

Festival Turizmi 6zel bir turizm {riiniidiir (Chen, 2011: 5). Festival
Turizmi, mevcut turizm faaliyetlerinde ¢ok ©nemli ve biiyiikk bir rol
oynamaktadir. Ciinkii festivale katilan kigilerden ¢ogu destinasyonda
gezecek ve turizm imkanlarindan faydalanacaktir. Bu sebeple, festivalde ki
turizm etkinlikleri uygun bir zamanda diizenlendiginde, bdlgenin en iyi
destinasyonlardan biri olmasina yardimci olabilir. Yerel kiiltiire gore,
festival turizmi kentsel islevleri gelistirmek ve turist ¢ekmek igin turizm
imajim1 sekillendirmek igin aktif bir rol oynamistir (Chen ve 6te., 2011: 6).
Festival turizmi, kiiltiir turizminin bir alt bilesenidir ve sanat, popiiler

miizik, eglence ve temali etkinliklerin talebini arttirmaktadir (Nurse,
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2001:9). Festivaller, kentlerde ve kentsel yerlesim yerlerinde turizm
faaliyetlerinin kiiltiirel iiretim ve tiikketiminin O6nemli bir parcasidir.
Destinasyonunun kiiltiir aracidir. Bu gibi olaylar genellikle kiiltiirel
portfoyiin bir pargasi olarak kabul edilmektedir. Festivaller, bu etkinliklerin
ve torenlerin diizenlendigi, yerel ve yabanci ziyaretcilerle paylasildigi
yerlerin kiiltiirel zenginliklerini ve sahip oldugu degerleri de sunar.
Turistleri cezbeden festival ve etkinlikler hem ekonomik hem de kiiltiirel

acidan faydali olmaktadir.

Rekabet  avantaji  saglayabilmek  ve  destinasyonun  diger
destinasyonlardan farkli 6zelliklerini ortaya ¢ikartabilmek i¢in birgok
c¢ekicilik unsurunu biinyesinde bulundurmasi gerekmektedir. Destinasyonlar
icin festivaller, turistleri bolgeye ¢ekmek icin Onem arz eden
organizasyonlar arasinda yer almaktadir. Destinasyonun sahip oldugu
turizm  c¢ekiciliklerinin =~ ve  degerlerin  vurgulandig1  festivallerle
destinasyonun tanitimi ve 6zelliklerine dikkat ¢ekilmesi saglanabilmektedir

(Sengiil ve Geng, 2016: 79).

Turistlerin memnuniyetini ve festivali tekrar ziyaret etme niyetini
artirmak, turizm endiistrisinin ilgi odagi olmaya devam etmektedir. Her yil
0zel etkinliklere katilmak icin destinasyonlar1 ziyaret eden turist sayilari
artis gostermektedir. Ozellikle yerel iiriin ve gida festivalleri, tercih edilen

ilging turizm destinasyonlari olarak goriilmektedir.

Turizm endiistrisinde olan koklii degisiklikler, festival endiistrisi i¢in
baski ve zorluklar1 arttirmistir. Festival organizasyonunda yer alan bir¢ok
organizatdr, festivale yonelik pazarlama ve tanitim stratejilerine yogun bir
sekilde yatirim yaparak ziyaretcileri ¢ekmek ve her yil katilimi tekrar
saglamaya calismaktadir. Festivaller diizenlendigi destinasyonda, yerel halk
ve ziyaretciler icin farkli nedenlerle diizenlenmektedir. Bir festivalin
toplumda diizenlenme nedenleri (Weaver ve Robinson, 1989: 7 den akt.

Tokay Argan ve Yiincii, 2015: 21).

» Toplumun gururunu ve heyecanini arttirmak

» Toplumun neden essiz ve 6zel oldugunu gostermek

27



» Toplumun imajin gelistirmek ve korumak

» Toplumdaki bireylere kiiltiirel becerilerini ve yeteneklerini

kesfetmeleri ve gelistirmeleri i¢in firsat saglamak, ortam

yaratmak

> Ozel projeler i¢in gelir ve kaynak saglamak,

» Bir insani, bir tarihi ya da 6nemli bir olay1 onurlandirmaktir.

2.2.Festival Turizminin Ozellikleri

Her turizm tiirii farkl 6zellikler icermektedir. Festival turizmi igerisinde

¢ok fazla bilesen bulundurmaktadir. Festival turizminin o6zelliklerini

Congcong (2014) alt1 ana baglik altinda toplamstir.

Tablo 6:Festival Turizminin Ozellikleri

BOLGESEL/
YOREL

>

Festival turizminin ev sahipligi yaptig1 bolgenin
karakteristik kiiltiirtine, gelenek ve
goreneklerine,  cografi ~ konumuna  goére
farklilasmaktadir. Bu yiizden festival etkinligi
her bolge i¢in benzersizdir.

KATILIM VE
DENEYIM

Festival turizmi geleneksel turizmden farklidir,
katilimhi  festival  aktivitelerinin ~ Onemli
ozelliklerinden biridir; dlinyanin dort  bir
yanindan gelen ziyaretgiler cesitli etkinlikler
tecrilbe ederek daha eglenceli, ayni zamanda
daha fazla ekonomik gelir getiren bir turizm
hareketi yaratmaktadir.

KULTUR

Festival turizminin ¢agrisimi kiiltiirdiir, turistleri
¢ekmenin gergekten derin nedenlerinden biridir.
Festival turizmi alaninin gelisimi ile sadece
turizm pazarini, zengin turizm kaynaklarini aktif
hale getirmekle kalmamakta, {ilkeler ve bolgeler
arasindaki kiiltiirel iletisimi giiclendirmektedir.

KAPSAM

Festival turizminin kapsamli olarak igerigi
(festival turizmi, glimriik, kiiltiir, gida, vb. gibi
yerel  Ozellikleri), kapsamli  organizasyon
bolimii  (festivalin kutlanmasi i¢in ulasim,
kiltlir, turizm ve gilivenlik dahil olmak {izere
cesitli) , Saglik ve diger boliimler). Festival
turizmi, siyasi, ekonomik ve kiiltlirel yonleri
igeren, ilgili endiistrilerin gelisimine yol agan
biiyiik bir korelasyona sahiptir.

FAYDANIN
SUREKLILIGi

Festival turizmi yeni bir form olarak turizm
iiriinleri, temas1 nedeniyle, boyutu farkli, farkli
sansasyon etkisi yaratmaktadir. Yerel ekonomik
kalkinmay1 tegvik eder.

Kaynak :(Congcong, 2014: 54)’ten yazar tarafindan derlenmistir.
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Tablo 6’ da Festival turizminin Ozellikleri 6 farkli ana bashik halinde
siniflandirilmistir. Bu ozellikler festivallerin bolgesel ve yerel olmasi,
festivallere katilan kitle ve igerisindeki deneyimlerin farkli olmasi, c¢ok
kiiltiirlii olmasi, igerigi geregi genis kapsamli olmasi ve siirekli olarak

destinasyona fayda saglamasi olarak siniflandirilmstir.

2.3.Festivallerin Siniflandiriimasi

Festivaller hakkinda ilk siniflandirmayr Wasserman (1984) yapmustir.
Wasserman (1984), festivalleri temalarina gore siniflandirmis Amerika ve
Kanada ‘da hazirlanan festival ve fuar rehberi olan Festival Sourcebook’ta,
festivalleri 18 farkli genel kategoriye ayirmistir (Tokay Argan ve Yiinci,
2015: 21).

O'Sullivan ve Marion (2002), Festivalleri 3 genel tipe ayirmustir.

Bunlar Tablo’da ev yapimu, turist ¢eken ve ses getiren olarak ayrilmistir.

Tablo 7:Festivallerin Belli Olgiitlere Gére Siniflandirilmasi

1.Festival Tiirii 2.Festival Tiirii 3.Festival Tiirii
Ev yapimi Turist ceken Ses getiren (Big-
bang)
Katilmel Kiigtik Orta Biiyiik
Sayisi
Kirsal/Yari-kirsal Kent ve ¢evresi Kentsel
Alan
Temel Konu Sanat/Kiiltiir/ Sanat/Kiiltiir/ Sanat/Kiiltiir/
Eglence Eglence Eglence
Diizenleyenler | Toplum/Kamu ve
Ozel Sektor Yerel Otoriteler Kamu/Ozel/Géniillii
Destegi
Yonetim Goniilliiler Yerel Otoriteler Ortakliklar
Gelisme / Yerel
Yerel halk ve Turizm Araciligiyla | halk ve ziyaretgiler
Oncelikli ziyaretgiler i¢in Ekonomik Gelisme i¢in kiiltiirel ve
Amag kiiltiirel ve eglence amagh
eglence amach faydalar
faydalar

Kaynak: (O'Sullivan ve Marion, 2002: 338)

O'Sullivan ve Marion festivalleri 3 farkli tipe ayirarak katilimer sayisi,

alan, temel konu, diizenleyen, yoOnetim ve oncelikli amag 6zelliklerine gore
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aywrarak agiklamistir. Birinci festival tiirli yerel halka yonelik, kendi
destinasyonu igerisinde, yerel degerleri korumak ve yerel halki eglendirmek
amaciyla yapilmaktadir. Ikinci festival tiirii festivalin gerceklestigi festivali
ve ¢evre destinasyonlar1 hedef almaktadir ve destinasyonun ekonomik
kalkinmasia yardimci olmasi amaglanmaktadir. 3. festival tiirii ise daha
bliyiik 6lcekli olarak, yerel halka fayda saglamanin yaninda ziyaretciyi ve
destinasyonuda hedefleyerek gelisimi hedeflemektedir.

2.4.Festival Turizminin Etkileri
Festivaller ve etkinlikler, ekonomik terimlerle Olgiilebilenin 6tesine
gecen etkilere sahiptir (Tolle, 2014:17). Festivaller, ev sahibi destinasyonda
bir dizi etki yaratmaktadir. Bu etkiler hem olumlu hem olumsuz olarak
ekonomik, kiiltiirel, sosyal ve c¢evresel olarak siralanabilir. Bu yiizden bir
etkinligin ya da festivalin basarisin1 belirlerken iki tarafli etkileri dikkate

almak gerekmektedir (Wang, 2009: 16).

2.4.1. Festivallerin Toplum Gururuna Etkileri
Toplum gururu, yerel halkin kendi topluluklari i¢inde duygusal bagi1 ve
o toplum i¢indeki olumlu duygularini ve memnuniyetlerini ifade etmektedir

(Pookaiyaudom, 2015: 345).

Festivaller, destinasyon iizerinde Onemli bir etkiye sahiptirler ve
potansiyel bir turist varis yeri olarak daha olumlu bir algiya katkida
bulunacak olan onu tanitmaya, konumlandirmaya ve markalastirmaya
yardimct olabilir. Olayla ilgili artan etkinlik ve bdlgesel degerlerin ve
geleneklerin  gii¢lendirilmesi gibi yerel topluluktaki olaylarin topluma
sosyo-Kkiiltiirel yararlari da 6nemlidir (Oklobdzija, 2015: 94). Derret (2003)
yapti1 arastirmada festivallerin “Bir yerin yasam big¢imi” ve “topluluk
duygusu" nun kiiltiirel yonleri kesfetmeyi amacgladigini, festivallerin yerel
halkin ¢ikarlarini, isteklerini yansitmak i¢in bir araci oldugunu savunmustur.
Topluluk ve toplum gururu duygusunun bu tiir etkinliklerle baglantili
oldugunu arastirmistir. Festivallerin toplumun kendi duygusunu yansittigini
ve bu duygunun festivallerle nasil baglantili oldugunu ortaya g¢ikarmaya
calismistir (Derret, 2003). Festivaller farkli sehirler ve farkli kiiltiirler
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arasindaki iletisimi gii¢lendirerek, kiiltiirlerin kimlikleri hakkindaki
farkindalhig1 arttirmaktadir. Buna bagli olarak festivallerin diizenlemesi yerel
halkin toplum gururu duygusunu arttirarak bir arada hareket etmesini
saglamaktadir (Wang, 2009: 19). Bachleitner ve Zins (1992), festival
turizminin yerel halkin toplumunu ve farkl kiiltiirleri 6grenmesine katkida
bulundugunu, topluluk gururu takdirinin bilincinde oldugunun, kiigiik ve
orta Olgekli aile isletmelerinin agilmasina yol agtigini onaylamaktadir
(Sdrali ve Chazapi, 2007). Festivallerin eglence, egitim, turizm, sosyal
etkilesim, is, ticaret ve ilham kaynagi olarak yedi islevi vardir. Bu islevler
yoreyi ziyaret eden turist sayisini ¢ogaltmakta, ekonomik getiri saglamakta,
yore imajint gelistirmekte ve yerel halkin gururunu arttirmaktadir (Giil,
Erdem ve Giil, 2013: 214). Chen (2011) etkinlik ve festivallerin yerel
halkin algilar1 tizerine yaptig1 calisgmada “toplum gururu” ifadesi ad1 altinda
yerel halkin gurur duymasi, yerel kiiltiiriin korunmasi, destinasyonu

uluslararasi hale getirmesi gibi ifadeler yer almaktadir.

2.4.2. Festivallerin Ekonomik etkileri

Turizmin ekonomik etkileri toplum planlamasinda, hiikiimette ve
ekonomik kalkinmada énemli bir husustur. Isletmeler ve kamu kuruluslari,
turizmin yerel, ulusal ve uluslararas1 diizeylerdeki ekonomik etkileriyle
giderek daha fazla ilgilenmektedirler (Stynes, 2000:1). Turizmin yarattig1
ekonomik sonuclar makro diizeyde ele alindiginda bolge ve iilke
ekonomilerini etkilemektedir. Bunlar parasal nitelikli olarak tanimlanan
etkiler ve ekonomide yaratilan gercek nitelikli etkiler olarak bilinen
ekonomideki iiretim ve istihdam artis1 seklinde ortaya cikan etkilerdir (I¢6z
ve Kozak, 2002: 169). Festivallerin ¢ok farkli cesitli etkileri vardir.
Festivallerin etkileri yalnizca sosyal ve Kkiiltiirel cevreleri degil, ayni
zamanda tlkenin ekonomik ortamini da etkilemektedir (Srikanth ve Ram,
2013: 28). Buna bagli olarak alternatif turizm cesitlerinden olan etkinlikler
ve festivallerin ekonomik getirileri de yiiksek orandadir.

Festival turizmi, en hizli biiyliyen turizm tiirlerinden biridir. Yerel
ekonomileri yeniden canlandirmak i¢in ozellikle kirsal alanlarda giderek

daha popiiler hale gelmektedir (Irshard, 2011:1). Festivallerin olumlu
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etkileri olarak bakildiginda ekonomik olarak ana islevlere sahiptir. Bu ana
islevler yatirim saglamak, istthdam yaratmak ve yasam standartlarini
yiikseltmek olarak sdylenebilir (Wang, 2009: 17-18-19).

Etkinliklerin genel olarak ekonomik etkileri ii¢ farkli kaynaktan ortaya
cikmaktadir (Karag6z, 2006: 48). Bunlar:

1. Ziyaretgiler tarafindan etkinlikte yapilan harcamalar,

2. Etkinlik sebebiyle gerceklesen yatirim harcamalari,

3. Etkinligi organizasyonu ile iliskili, organizatorler tarafindan yapilan
harcamalardir.

Etkinliklere ve festivallere ev sahipligi yapmanin en Onemli
amaglarindan biri para kazanmaktadir. Festivalde ortaya ¢ikan dogrudan
gelire giris Tcreti gibi yerel ekonomi icin bir tir ekonomik tesvik
saglayabilir. Bunun yaninda etkinlik ve festivallerin, ev sahibi toplumlar
i¢in turizmin gelisimine 6nemli 6l¢lide katkida bulundugu diisiintilmektedir.
Ayn1 zamanda, is gilicii piyasasinda artan talebi karsilamak i¢in, yeni is
firsatlar1 yaratacaktir. Festivallerin ekonomik etkileri ¢arpan etkisiyle diger
sektorlere de yayilarak dalgalanma etkisi yaratacaktir (Wang, 2009: 17-19).
Festivallerin bir destinasyonun makro ekonomisi {izerindeki ekonomik
etkileri, birincil ve ikincil ekonomik etkiler olarak siniflandirilmaktadir.
Birincil etki, katilimcilarin anketi veya is satiglarinin dlgiilmesi ile dl¢iilen
etkinligin dogrudan ekonomik etkisidir. lIkincil etkiler, yeni paranm
ekonomiye girmesinden ortaya ¢ikan etkilerdir (Irshard, 2011:1).

Ekonomik etki sadece dolayli veya dogrudan kaynakli harcamalarla
ilgili degildir. Ulusal Kalkinma Orgiiti (ABD) tarafindan Ekonomik
Kalkinmada Sanatlarin Rolii hakkinda yayinlanan kisa bir aciklamada, kar
amaci giitmeyen sanat endiistrisinin iilke ¢apinda ekonomik kalkinmada
giiclii bir gii¢ oldugu agiklamasina yer vermistir. Festivaller ayn1 zamanda
yerel halka ve kurumlara dogrudan ve dolayli ekonomik anlamda asagidaki
sekiller de yardimci olur (Irshard, 2011:5).

» Kentsel yeniden yapilanma ve kiiltiirel yenilenme i¢in bir merkez

gorevi lstlenerek topluluklari yeniden kurup canlandirir.
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» Turizm, el sanatlar1 ve kiiltirel konumlar araciligiyla diisik
performans gosteren bdlgeler; ekonomik zenginlik yaratmak icin beseri
sermayeyi ve kiiltlirel kaynaklar1 kullanirlar.

» Yasam kalitesini artirir, ig ve vergi gelir tabanin1 genisletir ve

olumlu topluluk imaj1 yaratmaktadir.

2.4.3.Festivallerin Kisisel Fayda Etkileri

Festivallerin kisisel faydasi; yerel halkin daha mutlu olmasini,
toplumsal yasam kalitesinin artmasina yardimci olmasi, kiiltiirel yasamin
paylagiminda 6nemli bir rol oynamasi, vatandaslarin kisisel mutluluguna
katkida bulunmasi, kendi kiiltiiriinii 6grenmesi, yasadigi toplumdan gurur
duymasi gibi unsurlari igermekte ve kisinin stresinden kurtulmasi anlamina
gelmektedir (Delamere, 2001).

Chen (2011) ve Lee, Arcodia ve Lee (2011) yaptiklar1 caligmada kisisel
faydalar boyutu altinda kisilerin giinliik streslerinde kurtulmasina, kisilere
duygusal tecriibe katmasina, kisilerin hayatina heyecan ve duygusal tecriibe

kattigina dair ifadelere yer vermislerdir.

2.4.4.Festivallerin Toplumun Yasam Kalitesine Etkileri

Toplumun yasam kalitesi kavrami bireylerin birden fazla yonden
hayatlarindan duyduklari memnuniyetlerinin toplamidir. Toplumun yasam
kalitesi kapsamindaki degerlendirmeler, toplumdaki bireylerin yasam
olaylarina kars1 duygusal tepkilerini, egilimlerini, yasam duygusunu yerine
getirmesini, 13 ve kigisel iliskilerden memnuniyetini icermektedir
(Theofilou, 2013: 151). Fredline, Derry ve Jago (2006) etkinliklerin sosyal
faydalarin1 “yerel halkin yasam kalitesi iizerinde potansiyel etkileri olan her
tiirli etkiler” seklinde tanimlamislardir.

Festivaller topluluklar tarafindan kiiltiirel 6zellikleri yansitan miraslarin
sergilenmesi, destinasyonun cekiciliklerinin arttirilarak ziyaret¢i ¢ekmek
amaciyla diizenlenmektedir. Bunun yaninda yerel halk i¢in yeni kiiltiirel ve
sosyal eglence aktiviteleri diizenleyerek sehirdeki yasam kalitesinin
artirllmasi amaciyla diizenlenmektedirler (Cudny, Korec ve Rouba, 2012).

Festivallerin insanlarin bir araya gelip eglenmeleri i¢in uygun bir ortam

33



yaratmasi, bodylece yerel halkin ve onlara katilan ziyaretcilerin yasam

kalitesinin ylikseltilmesini saglamaktadir (Shanka ve Alamiyo, 2012).

2.4.5. Festivallerin Olumsuz Etkileri

Festivallerin ¢evre iizerinde yarattigi olumsuz etkiler ise; yorede trafik
sorunlari, c¢evre Kkirliligine yol acan atiklar, girilti kirliligi, kaba
davraniglar, artan su¢ oranlari ve g¢evredeki yapilara zarar verilmesi gibi
istenmeyen durumlara yol agmasi sayilabilir (Ozgiirel, Alan ve Bingdl,
2015:116).

Cevresel  etkiler  festivallin  diizenlenmesinden ve  yapilan
etkinliklerinden kaynaklanmaktadir. Cevresel etkiler, festivaller nedeniyle
yapilan konaklama, ulastirma, yeme i¢gme ve bizzat etkinliklere katilmaktan
dogmaktadir (Delamere, 2009). Festivallere ve etkinliklere bagli olarak
ulagtirma altyapis1 daha da gelistikce, cesitli ulastirma modlarindan
kaynaklanan kirlilik bilincinin yani sira peyzaj ve temel degerler lizerindeki
dogrudan zararlar da artmistir. Ulagim, c¢evre ve sanayi arasindaki
catigmalar1 vurgulayan turizmin bir yoniidiir. Bir turizm ¢esidi olan
festivaller de bu catisma durumunu yaratmaktadir. Ote yandan, seyahat
etmek turizm igin Onemli bir kriterdir, dolayisiyla turistlerin evden
destinasyona olan kolay gecisleri i¢in yollar, arabalar, ucgaklar ve
havaalanlar1 ihtiya¢ duyulmaktadir (Gossling, 2002).Festival siiresince
kirliliklere dikkat edilmeli ve ses kirliligi onlenmelidir. Trafik sikisiklig
onlenmeli ve ulasim kapasitesi arttirilmalidir (Allen, Harris ve Mcdonnel,
2002: 35). Etkinliklerde ve festivallerde dogal cevrenin kirlenmesi ve
manzara kalitesinin zarar gérmesi olasidir (Gossling, 2002). Destinasyonda
dogal unsurlar 6ne c¢ikmali ve diizenlemeler yapilmahdir. Cevresel

duyarlilik olusturulmalidir (Allen, Harris ve Mcdonnel, 2002: 35).

2.5. Algilanan Deger (Festival Degeri)

Algilanan deger, bir mal veya hizmetin somut performans 6zelliklerine
dayanarak fayda ve Ozverilerin degisimi tizerine bir kullanim deneyimine
baghdir. Algilanan deger iliski odakli ve fiiriin odakli {izere iki grupta

incelenmektedir. Iliski odakli yaklasimda miisteri istek, beklenti ve
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ihtiyaclar1 6n planda iken iirlin odakli yaklagim mal veya hizmetin algilanan

kalite ve fiyat1 ile stnirhidir (Graf ve Maas, 2008:8).

Festival ziyaretcileri, festival igerisinde yer alan hizmetleri
deneyimledikten sonra degerini hissederler. Festival ziyaretgilerinin
algilanan degeri, festivallere katilarak elde edilebilecek faktorler i¢in gerekli
olan harcanan maliyetlerle yorumlanmaktadir. Festival degeri, ziyaretcilerin
katlandiklar1 maliyetler ile elde ettikleri fayday1 karsilastirmasi sonrasinda

fayda lehine bir degerlendirme yapmalarini ifade eder (Kim, 2010).

2.6. Festival Memnuniyeti

Memnuniyet, tliketicinin  tliketim  tecriibesini  genel  olarak
degerlendirmesini ifade etmektedir (Lee ve Back, 2008: 331). Kim, Suh ve
Eves (2010), memnuniyetin bir ziyaret¢inin bir festivalden veya etkinlikten
aldig1 tatmin duygusuna dayandigini ileri siirmektedir. Festival katilimi
artirmak icin, festival yOnetiminin ziyaretgilere memnuniyetini festival
katilimcilarina sunulan deneyimlerden izlemek ve degerlendirmek c¢ok
onemlidir. Katilimcilarin ihtiyaglarini anlayarak belirleme, organizatorlerin
festival ogelerini kendilerine gore tasarlamalarini ve uyarlamalarini yerine
getirmeleri i¢in goniillilerin memnuniyetini artirmalarin1 saglar (Lee vd.

,2011: 688).

2.7.Festival Sadakati

Davranigsal niyetler ve sadakat pazarlama ve turizm literatiiriinde
birbirlerinin yerine kullanilmistir (Yoon vd., 2010). Sadakat veya
davranigsal niyet, l.olumlu sozlii agiz, 2.baskalarina tavsiye, 3.geri alim
niyeti ve 4. iicrete yiiksek toleranstan olusmaktadir (Zeithaml vd., 1996).
Miisteri sadakati giiniimlizde olduk¢a 6nem arz etmektedir. Sadakatin 6n
kosulu olarak kabul edilen tatminin saglanmasinin ardindan tatmin olan
miisterilerin sadakatinin saglanmasi isletmeler i¢in ¢ok Onemlidir. Yeni
miisteri kazanmak eski miisteriyi korumaktan daha maliyetli olmasi
sebebiyle, isletmemelerin 6ncelikli olarak miisteri sadakati olusturarak eski

miisterilerini korumalar1 gerekmektedir (Y1lmaz ve Catalbas, 2007: 83).
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Festival sadakati tutum ve davranigsal sadakat olarak iki boyutta
Olclilmektedir. Tutum sadakati, taahhiit ve tercih gibi Ol¢iim 6gelerini
icermektedir. Davranis sadakati, daha fazla 6deme yapma istegi, arkadaglara
ve ailelere dnerme, agizdan agza yayilma ve niyeti iade etme gibi dlglim
Ogelerini icermektedir (Lee vd., 2008).Chen ve Chen (2010) ¢aligmasinda
ziyaretcilerin  ilgisini  ve katilmimi artirarak  deneyim  kalitesinin
yaratilabilecegini, bdylece algilanan deger ve memnuniyet algisina yol
acabilecegini ve bunlarin sonucunda ziyaret¢i sadakatine katkida

bulunuldugu sonucuna varmistir.

2.5.Etkinlik ve Festival Ornekleri

Tiirkiye’de ve diinyanin bir¢ok yerinde her yil birgok dnemli etkinlik ve
festival diizenlenmektedir. Bu boliimde bu etkinlik ve festivallerden
bazilaria deginilmekte ve bu etkinlik ve festivallerin baz1 6nemli 6zellik ve

etkilerinden bahsedilmektedir.
Alanya Uluslararasi Kiiltiir ve Sanat Festivali

2019 yilinda 20.si diizenlenen Alanya Uluslar aras1 Kiiltiir ve Sanat
Festivalinde festival boyunca stantlar ve sergilerle Osmanli doneminin sanat
ve kiiltiirel yapis1 ziyaretgilere aktarilmaktadir. Unutulmaya yiiz tutmus
gelenek ve gorenekler ile kiiltlirlerin gelecege aktarilmaya calisildigt
festivalde Alanya’nin  mutfak kiiltiiride katilimcilara  yansitilmaya
calisilmaktadir. Ulusal ve uluslar aras1 katilimcilarin bulundugu festival her

yil diizenlenmektedir (www.alanya.bel.tr, 2019).

Formula 1 Tiirkiye Grand Prix

Istanbul Park Pisti diinyanin en biiyiik spor etkinliklerinden biri olan
Formula 1 yarislarina ev sahipligi yapaktadir. Toplam 2 milyon 215.000
metrekarelik bir alam1 kaplamaktadir ve hizmete girdigi yil itibariyle
Istanbul ve iilke tamtima bilyilk katki saglamistir. Formula 1 Tiirkiye
ayagina ev sahipligi yapan Istanbul Park, kisa siireli de olsa ciddi bir

ekonomik katki saglamaktadir (Atak, 2009: 72).
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Berlin Uluslararasi Film Festivali

Berlin Uluslararasi film festivali her yil diinyanin dort bir yanindan on
binlerce ziyaretcinin ilgisini ¢eken, diinyanin en biiylik film festivallerinden
biridir.1951 yilindan itibaren subat aymmin on bir gilinlii igerisinde
diizenlenmektedir. Film endistrisi ve medya i¢in, yillik takvimdeki
vazgecilmez giinleridir. Berlinale, kiiltlirleraras1 degisim ve sosyal konularin
elestirel sinema kesfi i¢in bir platformdur. Cok sayidaki endiistri girigimi
sayesinde, Berlinale onemli bir yenilik faktorii ve onemli bir ekonomik

faktordiir (www.berlinale.de, 2018).

Festivalde en iyi film, yasam boyu basari, en iyi yonetmen, en iyi erkek
oyuncu, en iyi kadin oyuncu, en iyi miizik, olaganiistii performans ve kisa
filmler i¢in jiiri biiyiik 6dilii gibi ddiiller verilmektedir (Ugurlu ve Ugurlu,
2011: 262). Berlin Uluslararas1 Film Festivali, her yi1l diizenlendigi iki hafta
icerisinde 120 iilkeden 19.000°den fazla film profesyonelinin, 4000
gazetecinin katildigr bir festivaldir. 200.000°’den fazla biletin satildigi,
diinyanin en biiyiik festival katilimimin saglandigi 6nemli bir kiiltiir

organizasyonudur (Atak, 2009: 44).

Altin Portakal Film Festivali

Altin Portakal Film Festivali’nin temelini olusturan Aspendos Tiyatrosu
1950’11 yillarin ortalarinda konserlerle ve tiyatrolarla baslamistir. Halkin
yogun ilgi gosterdigi etkinlikler geleneksellesmis ve 60’11 yillarin ortalarina
kadar devam etmistir. 1963 yilinda "Antalya Altin Portakal Film Festivali”

ne donlismiistlir (www.antalyaff.com, 2018).

Festival organizasyonu, 1995 yilindan itibaren giiniimiize kadar,
Antalya Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan "Altin Portakal Kiiltiir ve Sanat
Vakfi" adiyla kurulan, Eyliil 2002’den sonra Antalya Kiiltiir Sanat Vakfi
adiyla hizmet veren AKSAV tarafindan yiiriitilmektedir (Ugurlu ve Ugurlu
2011: 263). Altin Portakal Film Festivali’nin tanitimi i¢in Cannes, Berlin ve
Venedik film festivallerinde standlar acilmaktadir. (Atak, 2009: 115).
Festival Tiirkiye nin en eski ve uzun siiren film festivalidir. ilk festival 1964

yilinda gerceklestirilmistir. Festival yilda on milyona yakin turist ¢eken
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Antalya’da turizmde yliksek sezonun bittigi ekim ayinin ikinci haftasinda
gerceklesmektedir (Ekin, 2011: 85). Bu sebeple sezonun bittigi ayda bile

destinasyonunun tanitimi saglanmakta, ekonomisini kalkindirmaktadir.

Cannes Film Festivali

Cannes Film Festivali (Le Festival de Cannes) 1939 yilinda baslamstir.
Diinyanin en eski, en etkili ve prestijli film festivallerinden biridir. Her yil
mayis ayinda diizenlenmektedir(Ugurlu ve Ugurlu 2011: 262). Festivalin
kurulug amaci sinemanin gelisimi i¢in dikkat ¢ekmek, filmlerin profilini
gelistirmek, film sektoriinli diinya c¢apinda arttirmak ve sinemay1

uluslararasi diizeyde kutlamaktir (festival-cannes.com, 2018).

Festivalin biitcesi 40 milyon Euro’dur ve festival boyunca kent
merkezindeki en ucuz otelin geceligi 490 Euro’dur ve likks otellerde oda
fiyatlarinin geceligi 4000 Euro’ya kadar ¢ikabilmektedir. Bu durum kentin
turizm gelirlerini yiiksek oranda arttirmaktadir (Atak, 2009: 47). Buradan da
anlagilacagi gibi festival bolgenin kalkinmasinda Onemli bir gorev
tistlenmektedir. Bununla birlikte destinasyonun tanitiminda da onemli bir

yeri bulunmaktadir.

Uluslararast Adana Portakal Cicegi Festivali

Uluslararas1 Portakal Cigcegi Festivali, Tiirkiye’de yerel yonetimlerin
destegiyle diizenlenen ve sokak karnavali olan ilk festival ozelligi
gostermektedir (Sahilli Birdir, Toks6z ve Bak 2016: 22). Portakal cicegi
mevsimi, iklim durumuna gére degismekle birlikte, genellikle 5-20 Nisan
tarihleri arasindadir. Festivalde bu tarihler arasinda yapilmaktadir. 2019
yilinda 7.si gergeklestirilmistir. Festivalin asil amaci sehri her yoniiyle
tanitmaktir. Tiirkiye’de ve diinyada tanmirligini saglamak hedeflenmistir

(www.nisandaadanada.com, 2018).

2.6.Etkinlik ve Festival Turizmi Ile lgili Calismalar

Karagoz’iin (2006) yaptig1 ¢alismada Formula One Tiirkiye Grand Prix
gelen ziyaretgilerin yapmis olduklar1 harcamalarin dogrudan, dolayli ve
uyarilmig ekonomik etkilerinin 6l¢iilmesi 203 kisi lizerinde bir arastirma
yapmustir. Ayrica etkinlige katilan yabanci ziyaretcilerin gelir durumlar1 ve
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taraftarlik kavramlar1 dikkate alindiginda ziyaretgilerin  konaklama,
hediyelik esya, yiyecek-igecek harcamalarinin arttirilmasina ydnelik
calismalarin yapilmasinin, Oniimiizdeki yillarda bu etkinlige katilacak
yabanci ziyaretcilerden saglanacak gelirin arttirilmas: acisindan 6nemli

olacag1 vurgulanmistir (Karagoz, 20006).

Kizilirmak (2006) yaptig1 ¢alismada Tiirkiye’de diizenlenen festivalleri
diizenlendigi bolgelere, iceriklerine ve diizenlenme araliklarina gore
smiflandirmistir. 118 yerel festival iizerinde arastirma yapmustir.
Arastirmanin sonucunda en ¢ok kiiltiir, tarim ve kutlama konulu festivallerin
en ¢ok gercgeklestirilen festival tiirleri oldugu ortaya ¢ikmistir. Festivallerin

en ¢cok Karadeniz bodlgesinde ve yaz aylarinda oldugu sonucuna ulasilmistir

(Kizilirmak, 2006).

Small (2007) yaptig1 c¢alismada yerel halkin sosyal algilarini 6lgmek
icin Sosyal Etki Algilama (SIP) 6lgegini daha ¢ok gelistirerek kullanmustir.
Calismada faktor analizinde topluluk festivallerinin alti temel boyutu
belirlenmistir. Rahatsizlik, topluluk kimligi ve uyum, kisisel hayal kiriklig1,
eglence ve sosyallesme olanaklari, toplumun biiylimesi ve gelismesi ve

davranissal sonuglar1 belirlemistir (Small, 2007) .

Gez’in (2008) yaptig1 calismada etkinlik turizminin tanimi, gelisimi ve
uygulamalar1 {izerine c¢alisma yapmistir. Etkinlik turizminin 6nemi ve
etkileri tlizerinde durmus ve etkinlik turizminin tarihsel gelisiminden

bahsetmistir (Getz, 2008).

Atak (2009) yaptig1 ¢alismada Antalya bolgesinde diizenlenen yerel ve
uluslararas1 festivallerin nitelikleri {izerine bir arastirma yapmustir.
Uluslararasi festivallerin Antalya bdlgesinin turizm tanitimina etkileri ve bu

bolgenin talebine olan katkilarina yonelik yapilmistir ( Atak, 2009 ).

Ispas ve Hartanu (2011) yapmis olduklar1 c¢alismada, etkinlik
turizminin, pazarlama karmasi politikalar1 ve etkinliklerin bir destinasyonun
gelisimindeki 6nemini ortaya ¢ikarmaya calismistir. Calismaya O6rnek olarak
2013 yilinda Avrupa Genglik Olimpiyat Festivalinin kis versiyonuna ev

sahipligi yapan Brasov bdlgesi secilmistir (Ispas ve Hartanu, 2011).
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Ekin (2011) etkinliklerin sosyal etkileriyle ilgili bir arastirma yapmustir.
Festival olarak Altin Portakal Film Festivalini konu alarak 538 kisi iizerinde
anket uygulamasi yapmistir. Caligmada festivallerin sosyal etkilerine
karsilik yerel halkin algilarim1 ortaya koymay1 amaglamistir. Sonug olarak
etkinliklerin eglence ve sosyallesme firsatlari, farkli gruplarin etkinlikler
araciligtyla bir araya gelmesi gibi bir¢ok sosyal etkisinin oldugu sonucuna

ulasilmistir (Ekin, 2011).

Bilgili, Yagmur ve Yazarkan (2012) 300 kisi iizerinde yaptiklar
calismada Erzurum ili Oltu ilgesinde diizenlenen Kirdag Senliklerinin
etkinlik ve verimliligini, festivale katilan tiiketiciler ve senligin maliyetleri

acisindan ele alarak degerlendirmislerdir (Bilgili, Yagmur ve Yazarkan

2012).

Celik ve Cetinkaya (2013) yaptiklar1 ¢alismada festivallerin etkinlik
turizmi igerisinde ki 6nemini ve Izmir'in uluslararasi diizeyde ilerlemesini
saglamak i¢in pek cok farkli festival, dini / kiiltiirel organizasyon, spor
etkinligi ve bilimsel organizasyonla etkinlik turizmine onem vermektir.
Arastirma sonucunda, son 26 yildir diizenlenen Izmir Uluslararasi Sanat
Festivali'nin, Izmir'in uluslararasi alanda taninmasinda 6nemli bir rol

oynadig1 anlagilmaktadir (Celik ve Cetinkaya, 2013).

Srikanth ve Ram Hindistan’ da (2013) gerceklesen Diwali Festivali’nin
borsa lizerinde ki etkisini analiz etmek amaciyla bir calisma yapmuslardir.
Bu calisma da BSE-100 endeksinin tiim bilesenleri se¢ilmistir. Hindistan
borsasinin {izerinde ki etkisini analiz etmek i¢in parametrik olmayan bir test
olan Wilcoxon testi kullanilmis, Diwali Festivali’nin Hindistan borsasi

tizerinde anlamli olmadig1 sonucuna ulagilmistir (Srikanth ve Ram, 2013).

Luna (2015) yapmis oldugu calismada Bafiamos Festivali ‘nin
Laguna'nin ekonomi ve turizm endiistrisi lizerindeki algilanan etkileri ele
almistir. Arastirmada igerik analizi kullanilmis ve ankete katilanlardan elde
edilen veriler frekans ve yiizde kullanilarak analiz edilmistir. Caligmanin
sonucunda katilimcilarin ¢ogunun festivalin destinasyonun ekonomisini

etkiledigine inandig1 ve ekonomik faaliyetlerinde bir artisa yol actigini iddia
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etmislerdir. Yerel halk i¢in daha fazla gelir elde edilmesine yardimci olan
yerel iirlin ve hizmetlerin genisletilmesi ve iyilestirilmesine de yardimci

oldugu sonucuna varilmistir (Luna, 2015).

Gordillo (2015) yaptig1 calismada Malezya ‘da ger¢eklesen Pesta Pinji
festivalinin sosyo-kiiltiirel etkileri hakkinda bir calisma yapmistir. Bu
calisma iki ana mac etrafinda gerceklestirilmistir. Ilki topluluk
festivallerinin yerel halk iizerin de nasil bir etki yarattigini1 ortaya ¢ikarmak
ve bireysel ve toplum gururunu arttirmaktir. Bu amaglarin etrafinda festival
yerel ekonomiyi kalkindirmakla birlikte yerel iiriinlerle gurur duymay1 ve
gengler arasinda yerel gida c¢ekiciligini olusturmay1 amaglamistir (Gordillo,

2015).

Shivhare ve Rastogi (2016) festivallerden kaynaklanan ¢evresel etkilere
bunlarin degerlendirilmesine dair bir ¢aligma yapmiglardir. Hindistan’da
gerceklesen popiiler festivallerin (Hali, Deepwali gibi ) su, hava, giiriiltii ve
kat1 atik gibi kirlilikler yarattigi ortaya c¢ikmistir. Calisma da etki
degerlendirilmesi yapilmis ve bu kirliliklerin azaltilmasina yonelik oneriler

gelistirilmistir (Shivhare ve Rastogi, 2016).

Sengiil ve Geng (2016) yaptiklar1 calismada yoresel mutfak kiiltiiriiniin
festival turizmi kapsaminda destekleyici bir iiriin olarak kullanilmasinin
saglanmas1 amaclamislardir. Mudurnu'da gergeklestirilen Ipekyolu Kiiltiir
Sanat ve Turizm Festivali'nin diizenleyicisi konumundaki yerel yoneticiler
ve paydaslar ile yar1 yapilandirilmis miilakatlar gerceklestirmislerdir.
Calisma sonunda yoresel mutfak {irlinlerinin tanitim materyallerinde
kullaniminin  artmasi, yoreye gelen festival ziyaretcilerine yoresel
yemeklerin sunulmasinin saglanmasi, yoresel lezzetlerin arsivlenmesinin
saglanmas1 ve festivale katilanlar hakkinda alan aragtirmalarinin yapilmasi

gerektigi sonuglari ortaya ¢ikmistir(Sengiil ve Geng, 2016).

Yildiz ve Polat (2016) yerel halkin Eskisehir’de diizenlenen festivallerin
etkilerine yonelik algilarin1 tespit etmeye c¢alismistir. Anket teknigi
kullanmis ve sonuglar dogrultusunda yerel halkin kentsel gurur, sosyo-

ekonomik ve Kkiiltiirel etkiler boyutlarin1 olumlu diizeyde algiladiklari,
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olumsuz etkiler boyutunu ise orta diizeyde algiladiklar1 sonucuna
ulasilmistir. Yapilan regresyon analizi sonucunda yerel halkin kentsel
gururunu etkileyen en 6nemli etkenlerin sosyo-ekonomik ve kiiltiirel etkiler

boyutlar1 oldugu sonucuna ulasilmistir (Yildiz ve Polat, 2016).

Sahilli Birdir, Tokséz ve Bak’in (2016) yaptiklar1 c¢aligmada
Uluslararas1  Portakal Cigegi Karnavali katilimcilarimin = karnavala
katilimlarin1 giidiileyen sebeplerin belirlenmesi amaglamistir. 202 yerli ve
yabanct katilimcilardan, literatiire dayali olarak olusturulan anket formu
araciligr ile veriler toplanmigtir. Arastirma bulgularina gore katilimcilarin
karnavala katilim giidiileri etkinlik, kacis, sosyallesme ve yenilik olarak
belirlenmigtir. Calisma, karnavalin yerel halk ve katilimcilar arasinda
etkilesim  saglayarak  Adana  yerel kiiltlirlinlin  tamitimimna  ve
stirdiirtilebilirligine katki saglamasi agisindan 6nem tagimaktadir ( Sahilli

Birdir, Toks6z ve Bak, 2016)

Sert (2017) yapmus oldugu calismada kirsal bolgelerde yapilan
festivallerin yerel halk tizerindeki sosyal etkilerini ve yerel halkin festivalle
ilgili tutumlarin1 ortaya koymayi amacglamistir. 320 yerel iizerinde anket
uygulamasi yapmis sonucunda yerel halk festivallerin sosyal faydalarinin
sosyal maliyetinden daha fazla olduguna inandiginda festivalleri
destekledikleri belirlenmistir. Ayrica yerel halkin festivalleri desteklemeleri
ve goOniillii olarak festivale katilmalari sonucunda festivallerin basarilart

artmaktadir sonucuna ulagsmistir (Sert, 2017).

Celik ‘in (2019) yaptig1 calismada etkinliklerin destinasyon iizerinde
meydana getirdigi etkilerden sosyo ekonomik ve destinasyon pazarlamasina
yonelik etkilerini ortaya koymak amaciyla Istanbul ilinde bulunan ve
etkinlik diizenleyen fuar organizatorlerine ve seyahat acentalarin, 390 kisi
lizerinde aragtirma yapmistir. Arastirma sonunda etkinliklerin egitici oldugu
ama buna ragmen su¢ oranmni arttirdigi ve etkinliklerin destinasyon

pazarlamasinda bir unsur olarak kullanildigi ortaya ¢ikmistir (Celik, 2019).
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III. BOLUM

YEREL HALKIN FESTiVALLERIN ETKIiLERINE
YONELIK ALGILARININ ALGILANAN DEGER,
FESTIiVAL MEMNUNIYETI VE FESTiVAL SADAKATI
UZERINDEKI ETKIiSi: ULUSLAR ARASI SiLE BEZi

KULTUR VE SANAT FESTiVALI ORNEGI

Calismanin bu boliimiinde; arastirmanin amaci ve Onemi, arastirmanin
kapsam ve simrlhiliklari, festival se¢imi, pilot ¢alisma, verilerin analizi,

arastirmada elde edilen bulgular ve sonug ve 6neriler yer almaktadir.

3.1.Arastirmanm Amaci ve Onemi

Giinlimiizde refah seviyesinin artmasi ile birlikte insanlar rahatlamak
ve dinlenmek icin farkli segenekler aramaya baslamistir. Turizm
etkinliklerine katilan kisi sayisinin artmasiyla birlikte kisilerin istek ve
ihtiyaclarinda goriilen degisikliklerden dolayr farkli turizm ¢esitleri 6nem
kazanmaya baglamistir. Alternatif turizm g¢esitlerinin turizm sezonunu
uzatmasi, siirdiiriilebilir olmasi, kisisel ozelliklere gore degisen zevklere
gore secim imkani1 sunmast gibi 6zellikleri sebebiyle ilgi gormeye baslamis
ve tercih sebebi olmustur. Etkinlik turizmi kapsaminda degerlendirilen
festival turizmi  gerceklestirildigi  destinasyonun tanitilmasimi = ve
pazarlanmasini saglamakla birlikte destinasyonun turistler tarafindan tercih
edilebilirliligini arttirmaktadir. Ziyaretgilerin tercihleri, her birinin karmagik
biligsel ve duyussal yonleri nedeniyle ¢ok 0Oznel oldugu i¢in anlamak
oldukca zordur ve hedef secimler hakkinda 1iyi analiz yapmay1

gerektirmektedir.
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Ziyaretcilerin festival alanlarini tekrar ziyaret etme niyetini etkileyen
faktorlerin belirlenmesinde ileri istatistiksel analiz gereklidir (Vajirakachorn
ve Chongwatpol, 2015). Bu calismanin amaci Uluslararas1 Sile Bezi Kiiltiir
ve Sanat Festivali’nin yerel halkin algilanan degeri, festival memnuniyeti
ve festival sadakati iizerine etkisini incelemektir. Bu dogrultuda Sile
ilgesinde yasayan yerli halkin demografik Ozelliklerinin belirlenmesi,
festival etki unsurlarinin yerel halkin algilanan deger, festival memnuniyeti
ve festival sadakati degiskenleri {izerindeki etkisini belirlemeyi
amaglamstir.

Literatiir incelendigin de Tirkiye’ deki en eski festivallerden biri olan
Uluslararas1 Sile Bezi Kiiltiir ve Sanat Festivali'ne dair bir ¢alisma
yapilmadigi i¢in bu festival 6rnek festival olarak se¢ilmistir. Bunun yaninda
Uluslararas: Sile Bezi Kiiltiir ve Sanat Festivali’ nin yerel halk tizerindeki
etki unsurlarinin (toplum gururu, ekonomik faydalar, toplumun yasam
kalitesi, kisisel faydalar ve olumsuz etkiler) algilanan degere, festival
memnuniyeti ve festival sadakati tiizerindeki etkisinin incelenmesi
calismanin Gzgiinliglinii ortaya koyacagi diisiiniilmektedir. Bu konuda
calismaya rastlanmamis olmasi bu ¢alismanin bundan sonra yapilacak olan
calismalara kaynak olusturacagi ve sonuglarimin festivalin diizenlendigi
destinasyona, festivali diizenleyen kurum ve paydaslara, festivale katilan

ziyaretgilere ve yerel halka fayda saglayacagi diisiiniilmektedir.

3.2.Arastirmanin Kapsam ve Simirhliklar:

Arastirmada turistten daha c¢ok yerli halkin aktif olarak disarida
bulundugu Subat - Mayis 2017 tarihleri arasinda Sile destinasyonunda 600
yerli halk ile anket uygulamasi yapilmistir. Anketin yerel halka
uygulanmasinin Subat ve Mayis aylarinda olmasinin sebebi ise Sile ilgesinin
Istanbul’'un diger ilgeleri ve Kocaeli gibi noktalara yakin turistik bir
destinasyon olmasidir. Yaz donemlerinde ilgede kalan yazlik¢r ve diger
ziyaretci kitlelerinin ¢alismanin 6zelligini bozmamasi agisindan bu tarihler

tercih edilmistir.
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3.3.Arastirma Ana kiitlesi (Evren) ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini Istanbul ilinin Sile ilgesinde yasayan yerli halk
olusturmaktadir. Sile ilgesinin astirmaya dahil edilmesinin birinci nedeni
calismanin ana temasi olan Tiirkiye’de diizenlenen en eski festivallerden
birine ev sahipligi yapiyor olmasidir. ikincil sebebi Sile ilgesinin turistik bir
destinasyon olmasi ve Istanbul’un disinda giiniibirlik tatil, hafta sonu tatili
gibi Istanbul’un merkezinde yasayan halkin kagis noktasi olmasidir. Diger
nedenleri ise yerel halkin festivale dahil olmasi, ilgede kiiltiirel ve sanatsal

aktivite yogunlugu ve bolgenin yerel degerlere 6nem vermesi gosterilebilir.

Sile’nin niifusu 35.131 kisidir. Sile niifusunun 18.207'sini erkekler,
16. 924’iinii ise kadinlar olustururken Sile siralamada Istanbul’un en kiigiik
14. ilgesi olarak yer almaktadir (TUIK, 2017-2018). Yaz aylarinda niifusun
ziyaretci sayilartyla birlikte 400.000’ne kadar yiikseldigi diistiniilmektedir
(Sile Belediyesi, 2018). Sile Belediyesi’ne basvurularak, Sile Belediyesi
zabita midirliigii denetim biirosundan elde edilen bilgilere gore Sile’de
2018 yilinda belediye isletme belgeli konaklama tesisi toplam 98, turizm
isletme belgeli konaklama tesisi ise yalnizca 3 adet olup, toplamda 101 adet
konaklama tesisi bulundugu goriilmektedir. Arastirmanin evrenini merkez
disindaki koylerini de dahil edersek 35.131 kisi olusturmaktadir. Sekaran
(2003: 294) % 95 giiven araliginda evren biiyiikligi 35 bin ise 379; evren
blyiikligi 35.000°den yiiksekte ise 380 olmasi gerektigi belirtilmektedir.
Arastirmada evren biiyiikliigiiniin 35 bin 131 kisi olast Sekaran’a (2003:
294) gore evren biiyiikligii 380 olmalidir. Anket tesadiifi olarak secilen
anketi doldurmaya goniillii 600 yerel halk ile gergeklestirilmistir. Analizlere
gecilmeden oOnce hatali veya eksik doldurulan anketler veri setinden
cikarilmis, saglikli olan 501 anket {izerinden analizler gerceklestirilmistir.
Anket turistlerden daha c¢ok yerli halkin aktif olarak disarida bulundugu
Subat- Mayis 2017 tarihleri arasinda uygulanmustir.

3.4.Festival Secimi
Istanbul iline bagli olan bir ilge olan Sile, Tiirkiye nin kuzey batisinda,

Kocaeli yarimadasinim Karadeniz kiyisinda yer alir. 796 km? alan sahip olan
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Sile, Catalca ve Silivri’den sonra Istanbul’un en biiyiik iiciincii ilgesidir.
Sile’ye bagli 57 kdyiin %80°1 orman kdyii, geri kalanlari ise sahile ve ovaya
yerlestirilmis tarim kdyleridir. Ekonomisi tarima, denizcilige, turizme ve
dokumaya dayanmaktadir. Yaz sezonlarindan niifusun yogunlastigi bir
ilcedir. Dogal alanlar1 ve tarihsel konumu ile turistler tarafindan tercih

edilen bir destinasyondur (Temir, 2010: 12-13).

Adin yillardir yorenin ekonomisinin ve sanatinin alt yapisini olusturan
cografi isaretli lirtinii Sile Bezi’nden alan Uluslararasi Sile Bezi Kiiltiir ve
Sanat Festivali 1986 yilindan bu yana devam eden Tiirkiye’nin en eski
festivallerden biridir. Arada dogal afet ve savag sebepleri nedeni ile iptal
olmustur. 2018 yilinda 31.si diizenlenen bu festival ilk olarak 1986 yilinda
Sile Bezi ve Genglik Festivali adi ile yapilmaya baslanmistir. O yillarda
uluslararast  olmasi istenerek devam eden bir festival olmasi
planlanmaktaydi. Festivalin ilk donemlerinden sadece disaridan turist olarak
gelen festival katilmeilar: 80.000°ne kadar ulasmaktaydi. Festival 1 ay ve 1
hafta gibi degisik siireler ile yapilmaktaydi. Konserler, yarigmalar, defileler,
dans ekipleri ve sanat etkinlikleri ile devam eden festival son donemlerde
uluslararas1 el sanatlari fuarina doniismeye baslamistir. Sile Belediyesi,
Festivaller Birligi ve Anelsander (Anadolu El Sanatlarini Yagatma ve
Gelistirme Dernegi) isbirligi ile ortalama 1 hafta siiren Tiirkiye nin farkli
sehirlerinden Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’na bagli el sanati ustalari ve
cesitli iilkelerden el sanati ustalar1 davet edilerek onlar icin tahsis edilen
stantlarda sanatlarin1 icra ederek drilinlerini satmaktadirlar. Festival
kapsaminda sanat sdylesileri, konserler, yarigsmalar, atdlyeler, paneller ve
dans ekipleri ile devam ederken yerel halkin da 6zellikle Sile Bezi dokuma
ve diger el sanatlar1 ile dahil oldugu stantlar acilmaktadir (Sile Belediyesi
Kiiltiir ve Sosyal Isler Miidiirliigii, 2018). Arastirmada Uluslararas: Sile
Bezi Kiiltiir ve Sanat Festivali’nin se¢ilmesinin sebepleri sdyle siralanabilir;

» Tirkiye’nin en eski festivallerinden biri olmasi,

» Kiiltiir ve sanat iceriklerinin her yil artiyor olmasi ile birlikte ulusal

ve uluslararasi diizeyde tiim el sanat1 ustalarini birlestiriyor olmasi,
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» Festivalin adin1 destinasyonun ve ydrenin ekonomisini saglayan,
yerel halkin en 6nemli kiiltiirii olan dokuma {iriinti Sile Bezi’nden
altyor olmast,

» Yerel halkin festivale yilladir hem katilimc1 hem de ziyaretgi olarak
katilmasi,

» En ¢ok ziyaret edilen festivallerden biri olmasi,

» Festivalin yerel halk tizerinde ekonomik, kiiltiirel vb. etkilere sahip

olmasi, olarak siralanabilir.

3.5.Arastirmanin Yontemi

Arastirmada nicel aragtirma yoOntemine basvurulmus, veri toplama
yontemi olarak anket kullanilmistir. Anket formunun ilk boliimiinde Sile’de
yasayan yerli halka yonelik festival etki unsurlarina, algilanan deger,
festival memnuniyeti ve festival sadakati maddelerine ve ikinci boliimde
demografik degiskenler ve Sile’de ikamet etme durumu tespit edilmeye
calisilmigtir. Toplanan verilerin analizinde SPSS 22.0 istatistik paket
programi kullanilmistir. Demografik degiskenler coktan se¢meli sorular
olarak hazirlanirken, yerli halin festival sadakatini ortaya c¢ikarmay1
amaglayan ifadeler 5’li Likert 6l¢egi kullanilarak (1=Hi¢ Memnun Degilim,
5=Cok Memnunum ankette yer almistir (Kozak, 2014: 78). Olgme aracinda
bulunan ifadelerin 6lgme aracina uygun olup olmadigr ile ilgili uzman
goriisii ve oOnerileri ile belirlenerek icerik gecerligi saglanir (Ural ve Kilig,
2013: 67). Bu gerekge ile soru formundaki ifadeler i¢in 3 uzman goriisii

alinarak son hali verilmistir.

3.6.Veri Toplama Araci
Veri toplama araci olarak farkli ¢aligmalardan festivallere yonelik algi
boyutlar1 alinmigtir. Calismalarin igerisinden arastirmaya en uygun boyutlar

secilerek alimustir.
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Tablo 8:Festival Etki Unsurlar1 Olgekleri (Bagimsiz Degiskenler)

Toplum Gururu

Festival kentin turizm imajin1 arttirmaktadir (Chen,2011).

Festival kentin imajim1 olumlu yonde etkilemektedir (Chen,
2011).

Festival sayesinde Sile sakini olmaktan  gurur
duyuyorum(Chen, 2011).

Festivalin yapilmasindan gurur duyuyorum(Chen, 2011).

Festival’in yapilmasi Sile’yi daha uluslararasi hale
getiriyor(Chen, 2011).

Festival kentin turizmine katkida bulunmaktadir.

Festival yerel halk icin daha fazla is firsatlan
yaratmaktadir(Chen, 2011).

Festival Sile’nin ekonomik kalkinmasini
arttirmaktadir(Chen, 2011).

Festival ~ yerel  Kkiiltiiriin =~ korunmasma  yardimci
olmaktadir(Chen, 2011).

Festival istihdami arttirmaktadir(Chen, 2011).

Festival iilke ekonomisine yarar saglamaktadir (Chen,

Ekonomik Faydalar 2011).
Festival aligveris olanaklarini arttirmaktadir(Chen, 2011).
Festival igletmeler i¢in kar yaratmaktadir(Chen, 2011).
Festival yeni tesislerin ortaya ¢ikmasini
saglamaktadir(Chen, 2011).
Festival  yerel sakinlerin ~ yasam  standartlarim
iyilestirmektedir(Chen, 2011).
Festival biiyiik bir kitleye ulagmaktadir(Chen, 2011; Lee,

Kisisel Faydalar Arcodia ve Lee, 2012).

Festivale katilmaktan ¢ok keyif aliyorum(Chen, 2011; Lee,
Arcodia ve Lee, 2012).

Festival hayatima heyecan getirmektedir(Chen, 2011; Lee,
Arcodia ve Lee, 2012).

Festival hayatimi zenginlestirmektedir(Chen, 2011; Lee,
Arcodia ve Lee, 2012).

Festival hayatima duygusal tecriibe katmaktadir(Chen,
2011; Lee, Arcodia ve Lee, 2012).

Festival  giinliik  stresimden  kurtulmama yardimci
olmaktadir (Lee, Arcodia ve Lee, 2012).

Toplumun Yasam Kalitesi

Festival bir¢ok bos zaman firsati yaratmaktadir(Chen,
2011; Giirsoy, Kim ve Uysal, 2004).

Festival yerel halkin kendi toplumlarini &grenmelerini
saglamaktadir(Chen, 2011; Giirsoy, Kim ve Uysal, 2004).

Festival aile temelli bos zaman firsatlart
yaratmaktadir(Chen, 2011; Giirsoy, Kim ve Uysal, 2004).

Festival daha fazla rekreasyon/eglence olanaklar
saglamaktadir (Giirsoy, Kim ve Uysal,2004)

Olumsuz Etkiler

Festival dogal ortami yok etmektedir(Chen, 2011; Giirsoy,
Kim ve Uysal, 2004).

Festival hava kirliligi yaratmaktadir(Chen, 2011; Giirsoy,
Kim ve Uysal, 2004).

Festival kiiltiirel miras alanlarina zarar vermektedir(Chen,
2011; Giirsoy, Kim ve Uysal, 2004).

Festival normal hayati bozmaktadir(Chen, 2011; Giirsoy,
Kim ve Uysal, 2004).

Festival trafik sikigikligin1 arttirmaktadir(Chen, 2011;
Giirsoy, Kim ve Uysal, 2004).

Festival kentsel hizmetler iizerinde baski yapmaktadir.
(Chen, 2011; Giirsoy, Kim ve Uysal, 2004).
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Tablo 9:Algilanan Deger, Memnuniyet ve Sadakat Olgekleri (Bagimli Degiskenler)

Algilanan Deger

Festival harcadifim paraya, enerjiye ve zamana
degmektedir(Sanchez,  Callarisa ve  Moliner,
2006;Se¢ilmis ve Yilmazdogan, 2016; Dogrul,
Atgeken ve Sahin, 2016).

Festival bekledigimden daha giizel
gegmektedir(Sanchez,  Callarisa  ve  Moliner,
2006;Se¢ilmis ve Yilmazdogan, 2016; Dogrul,
Atgeken ve Sahin, 2016).

Festival diger festivallere goére oldukga giizel
gegmektedir(Sanchez,  Callarisa ve  Moliner,
2006;Se¢ilmis ve Yilmazdogan, 2016; Dogrul,
Atgeken ve Sahin, 2016).

Festival iyi organize edilmis bir festivaldir (Sanchez,
Callarisa ve Moliner:2006).

Festival Memnuniyeti

Festivale katilmaktan memnuniyet
duyuyorum(Sanchez, Callarisa  ve  Moliner,
2006;Se¢ilmis ve Yilmazdogan, 2016; Dogrul,
Atceken ve Sahin, 2016).

Festivale katildigim icin mutlu
oldum(Sanchez,Callarisa ve Moliner, 2006;Se¢ilmis
ve Yilmazdogan, 2016; Dogrul, Atgeken ve Sahin,
2016).

Festivale katilarak kendim igin iyi seyler yaptigimi
hissettim(Sanchez,Callarisa ve Moliner,
2006;Se¢ilmis  ve Yilmazdogan, 2016; Dogrul,
Atceken ve Sahin, 2016).

Festival Sadakati

Festivale katilmaya devam edecegim(Sanchez,
Callarisa ve Moliner, 2006; Sec¢ilmis ve Yilmazdogan,
2016; Dogrul, Atceken ve Sahin, 2016; ilban, 2016).

Festivali arkadaslarima ve ¢evremdeki insanlara
onerecegim(Sanchez, Callarisa ve Moliner, 2006;
Secilmis ve Yilmazdogan, 2016; Dogrul, Atceken ve
Sahin, 2016; flban, Bezirgan ve Colakoglu, 2016).

Festivaldeki ~ etkinliklere  bir ~daha  katilmay:
diigiiniiyorum (Ilban, Bezirgan ve Colakoglu, 2016).

Degiskenlerin bagintisal olarak incelenebilmesi ve gerekli verilerin

sistematik bir bicimde daha genis kitlelerden toplayabilmek i¢in birincil veri

toplama yontemlerinden Onceden hazirlanmis olan yapilandirilmig soru

formu olan anket kullanilmistir (Kozak, 2015: 65-66). Anket formu 2

boliimden ve 43 sorudan olugmaktadir. Ankette yer alan ilk boliimde 19

festival etki maddesine ve 4 algilanan deger, 3 festival memnuniyeti ve 3

festival sadakati boyutlariin maddelerine yer verilmistir. Likert dl¢egine

festivalin olumsuz etkileri boyutuna ters kodlama (5>1, 4>2, 3>3, 1>5)

uygulanarak ters c¢evrilmistir. Festivalin olumsuz etkileri ifadeleri su

sekildedir;

49




Anketin ikinci boliimiinde demografik sorulara yer verilmistir.
Demografik sorularin ikinci boliimde verilmesinin sebebi katilimcilarin
calismanin en 6nemli sorulardan sikilmadan cevaplamasi ve son boliimdeki
demografik sorularin daha ¢abuk cevap verilebilir olmasidir. Demografik
ozellikleri belirlemeye yonelik sorular 7 sorulardan olugmaktadir. Bu sorular
cinsiyet, medeni durum, yas, meslek, aylik ortalama gelir, 6grenim durumu

ve yerli halkin ikamet durumunu ortaya ¢ikarmaya yoneliktir.

3.7.Arastirmanin Varsayimlari ve Modeli

Bu kapsamda aragtirmanin modeli asagida ki gibi olusturulmustur.

TOPLUM
GURURU
_
EKONOMIK ALGILANAN
FAYDALAR DEGER
KISISEL FESTIiVAL
FAYDALAR _ _
Y MEMNUNIYETI
T. YASAM '
; . FESTIVAL
KALITESI .
SADAKATI
_
OLUMSUZ
ETKIiLER
_

Sekil 6: Arastirma Modeli

3.8.Arastirma Hipotezleri
Gergeklestirilen ¢alisma kapsaminda aragtirma varsayimi olarak 6 ana

hipotez, bu hipotezlerin alt hipotezleri olarak da 39 hipotez olusturulmustur.
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Fark Hipotezleri:

Hi: Yerel halkin festivale iligkin algilanan degeri demografik 6zelliklere

gore farklilik gostermektedir.

Hia: Yerel halkin festivale iligkin algilanan degeri cinsiyetlerine
gore farklilik gostermektedir.
Hi: Yerel halkin festivale iligkin algilanan degeri medeni
durumlarma gore farklilik gdstermektedir.
H;.. Yerel halkin festivale iliskin algilanan degeri yas
guruplarina gore farklilik gostermektedir.
Hia: Yerel halkin festivale iligkin algilanan degeri 6grenim
durumlarina gore farklilik gostermektedir.
Hie: Yerel halkin festivale iliskin algilanan degeri meslek
gruplarma gore farklilik gostermektedir.
Hir: Yerel halkin festivale iliskin algilanan degeri aylik gelir
durumlarina gore farklilik gostermektedir.
Hig: Yerel halkin festivale iliskin algilanan degeri Sile’ de
yasama siiresine gore farklilik gostermektedir.

Hj. Yerel halkin festival memnuniyeti demografik 06zelliklere gore

farklilik gostermektedir.

Hj,.Yerel halkin festival memnuniyeti cinsiyetlerine gore

farklilik gostermektedir.

Hyy. Yerel halkin festival memnuniyeti medeni durumlarina gore

farklilik gostermektedir.

Hj.. Yerel halkin festival memnuniyeti yas guruplarina gore
farklilik gostermektedir.

Hy4:. Yerel halkin festival memnuniyeti 6grenim durumlarina
gore farklilik gostermektedir.

Hj.. Yerel halkin festival memnuniyeti meslek gruplarina gore

farklilik gostermektedir
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Hyr. Yerel halkin festival memnuniyeti aylik gelirlerine gore
farklilik gostermektedir.

Hyg: Yerel halkin festival memnuniyeti Sile’ de yasama siiresine
gore farklilik gostermektedir.

Hs;. Yerel halkin festival sadakati demografik 6zelliklere gore farklilik
gostermektedir.

Hs,.Yerel halkin festival sadakati cinsiyetlerine gore farklilik
gostermektedir.

Hiy. Yerel halkin festival sadakati medeni durumlarina gore
farklilik gostermektedir.

H;.. Yerel halkin festival sadakati yas guruplarina gore farklilik
gostermektedir.

Hiq4. Yerel halkin festival sadakati 6grenim durumlarina gore
farklilik gostermektedir.

Hse. Yerel halkin festival sadakati meslek gruplarina gore
farklilik gostermektedir.

Hj;p. Yerel halkin festival sadakati aylik gelir diizeylerine gore
farklilik gostermektedir.

Hjg: Yerel halkin festival sadakati Sile’ de yasama siiresine gore
farklilik gostermektedir

Iliski Hipotezleri:

Hy. Festival etki unsurlarinin (toplumun gururu, ekonomik faydalar,
kisisel faydalar, toplumun yasam kalitesi, ekonomik faydalar ve festivallerin
olumsuz etkileri) algilanan deger iizerinde etkisi vardir.

Hy4,. Festivalin yerli halkta olusturdugu toplum gururunun
algilanan deger tlizerinde etkisi vardir.

Hyp: Festivalin sagladigi ekonomik faydalarin algilanan deger
tizerinde etkisi vardir.

Hy4.. Festivalin sagladigi kigisel faydalarin algilanan deger
tizerinde etkisi vardir.

Hyq: Festivale bagli olarak toplumun yasam kalitesindeki
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degisimin algilanan deger {lizerinde etkisi vardir.
Hye. Festivalin olusturdugu olumsuz etkilerin algilanan deger
tizerinde etkisi vardir.

Hs. Festival etki unsurlarmin (toplumun gururu, ekonomik faydalar,
kisisel faydalar, toplumun yasam kalitesi ve festivallerin olumsuz etkileri)
festival memnuniyeti lizerinde etkisi vardir.

Hs,. . Festivalin yerli halkta olusturdugu toplum gururunun
festival memnuniyeti lizerinde etkisi vardir.

Hs,. Festivalin - sagladigi  ekonomik faydalarin  festival
memnuniyeti lizerinde etkisi vardir.

Hs.. Festivalin sagladigi kisisel faydalarin festival memnuniyeti
tizerinde etkisi vardir.

Hsq. Festivale bagli olarak toplumun yasam kalitesindeki
degisimin algilanan deger {lizerinde etkisi vardir.

Hse. Festivalin olusturdugu olumsuz etkilerin algilanan deger
tizerinde etkisi vardir.

Hg. : Festival etki unsurlarinin (toplumun gururu, ekonomik faydalar,
kisisel faydalar, toplumun yasam kalitesi ve festivallerin olumsuz etkileri)
festival sadakati lizerinde etkisi vardir.

Hg,. Festivalin yerli halkta olusturdugu toplum gururunun
festival sadakati tizerinde etkisi vardir.

Hgp: Festivalin sagladigi ekonomik festival sadakati iizerinde
etkisi vardir.

He.: Festivalin sagladigi kisisel faydalarin festival sadakati
tizerinde etkisi vardir.

Hgq: Festivale baghi olarak toplumun yasam kalitesindeki
degisimin festival sadakati iizerinde etkisi vardir.

Hge: Festivalin olusturdugu olumsuz etkilerin festival sadakati

uzerinde etkisi vardir.

3.9.Pilot Cahisma (On Test)
Anketin pilot ¢alisma katilimcilarina uygulanmadan 6nce alaninda

uzman 3 kisinin gortsleri alinmig ve gerekli diizeltmeler yapilmistir. Veri
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toplama aracinin hata ve eksiklerinin belirlenmesi, gecerlilik ve
gilivenirliginin saglanmasi i¢in 6rneklem segilerek kiiciik bir grup tizerinde
pilot calisma uygulanmistir. Pilot calisma kapsaminda 1-30 Ocak 2017
tarihleri arasinda Sile il¢esinde festivale katilan 97 yerel halk ile yliz ylize
anket uygulamasi yapilmistir. Pilot caligmadan elde edilen veriler SPSS 22
programinda degerlendirilmistir. Elde edilen verilerin frekans ve

giivenirlilik analizine tabii tutulmustur.
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Tablo 10:Pilot Calisma- Yerel Halkin Demografik Ozellikleri

“97) N %
Yas
17 ve daha az 11 11,3
18-24 24 24,7
25-34 22 22,7
35-44 26 26,8
45yas ve lizeri 14 17,4
Kayip Veri - -
Cinsiyetiniz
Kadin 38 39,2
Erkek 59 60,8
KayipVeri - -
Medeni Durumunuz
Evli 49 50,5
Bekar 48 49,5
KayipVeri - -
Ogrenim Durumunuz
[k gretim Diizeyi 9 9,3
Ortadgretim Diizeyi 12 12,4
Lise Diizeyi 50 51,5
Onlisans Diizeyi 12 12,4
Lisans Diizeyi 12 12,4
Lisansiisti (Yiiksek 1./Doktora) 2 2,1
KayipVeri - -
Mesleginiz
Esnaf 7 7,2
Ogrenci 20 20,6
Serbest Meslek 6,2
Isci 7.2
Ev Hanimi 12 12,4
Ozel Sektor Calisani 10 10,3
Turizm Calisani 16 16,5
Kamu Calisani 12 12,4
Emekli 3 2,1
Ciftci 4 4,1
Diger - -
KayipVeri - -

55




Aylik Gelir Diizeyiniz (TL)

1000tlvealt1 27 27,8
1001-1500 7 7,2
1501-2000 18 18,6
2001-2500 13 13,4
2501-3000 17 17,5
3001-5000 9 9,3
5000 tl ve tizeri 6 6,2
Kay1ip Veri - -
Kac yildir Sile’de yasiyorsunuz?

1 y1ldan daha az 44 8,78
1-5 y1l 83 16,57
6-10 y1l 126 25,15
11-15 y1l 75 14,97
16 y1l ve iizeri 173 34,53
KayipVeri - -

Tablo 10’da yapilan analizin sonuglarina gore pilot ¢aligmaya katilan
yerli halkin %39,2’ sini kadin, %60,8’ni erkek katilimcilar olusturmaktadir.
Katilimeilarin %50,5°1 evli, %49,5’1 bekar katilimcilardan olusmaktadir.
Pilot ¢aligmaya katilan katilimecilarin 6grenim diizeyi %51,5 ile lise
diizeyidir. Katilimcilarin yas araliklari en ¢ok %24. 7 ile 18-24, %22,7 ile
25-34 ve %26,8 ile 35-44 yas araliklarindan olugmaktadir. Katilimcilarin
aylik ortalama gelirlerine bakildiginda %27,8 ile 1000 TL ve alt1 gelir
diizeyi grubundadir. Katilimcilarin meslek gruplarini genel olarak 6grenci,
turizm caligant ve kamu caliganlar1 olusturmaktadir. Katilimcilara sorular
Sile’de ikamet etme durumlarina bakildiginda katilimcilarin %30,8° ini 16
yil ve tzeri, %245 ini 11-15 yil arast ikamet eden yerli halk

olusturmaktadir.
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Tablo 11:Pilot Caligma Faktdr Cronbah Alpha Degerleri

Faktor Cronbah Alpha
Toplum Gururu 0,885
Ekonomik Faydalar 0,863
Kisisel Faydalar 0,874
Toplumun Yasam Kalitesi 0,662
Olumsuz Etkiler 0,766
Algilanan Deger 0,902
Festival Memnuniyeti 0,900
Festival Sadakati 0,932

Kayis (2014: 405) ¢alismasinda Cronbah’s Alpha degerlerinin; 0,00-
0,40 aras1 giivenilir degil, 0,40-0,60 aras1 gilivenilirligi disiik, 0,60- 0,80
arasi oldukga giivenilir, 0,80-1,00 aras1 degerlerde oldugunda ise 6lgeklerin
yuksek derecede gilivenilir kabul edildigini belirtmistir. Pilot calismadan
elde edilen verilere gore giivenilirlilik analizi uygulandiginda elde edilen
Cronbach’s Alpha degerleri sirasiyla toplum gururu 0,885, ekonomik
faydalar 0,863, kisisel faydalar 0.874, toplumun yasam kalitesi 0,662,
algilanan deger 0,902, festival memnuniyeti 0,900, festival sadakati 0,932
ve festivalin olumsuz etkileri boyutu 0,766°dir. Genelde yliksek giivenirlik
diizeyinde olan boyutlardan yalnizca toplumun yasam kalitesi boyutu
giivenirliligi diisiik olsa da kabul edilebilir diizeydedir. Bu asama sonrasinda

gerekli ifade diizenlemeleri yapilip ana ¢alismaya gegilmistir.

3.10.Verilerin Analizi

Arastirma kapsaminda elde edilen veriler SPSS (Statical Packages for
the Social Sciences) 22 programi ile degerlendirilmistir. Veriler SPSS
programina girildikten sonra veri girisi sirasinda hata kontrolii ve
ziyaretcilerin demografik verilere gore dagilimlarini gérmek amaciyla
frekans analizi uygulanmis her bir boyut faktor analizine tabii tutularak
tablolastirilmustir. Ilk olarak faktdr yiik degerlerine bakilmistir. Daha sonra
faktorlerin giivenirlilik diizeylerine bakilmistir. Arastirmada kullanilan
Olgeklerin giivenilirliklerinin tespiti i¢in “Cronbach Alpha” i¢ tutarlik

katsayilar1 hesaplanmustir.
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Istatistiksel analizlerde hangi testlerin yapilacagma karar verilmesi i¢in
verilerin  normal dagilim  gosterip gostermedigi  Oncelikle  test
edilmemektedir (Karaatli, 2014: 3). George ve Marllery (2010) carpiklik ve
basiklik degerleri (skewness ve kurtosis) +2 ve -2 arasinda yer aliyor ise
verilerin normal dagildiginin kabul edildigini belirtmistir. Normallik
testinde skewness ve kurtosis degerleri +2 ve -2 arasinda oldugundan
arastirmanin verilerinin normal dagildigi sonucuna varilmistir. Veriler
normal dagildig1 icin hipotez testlerine parametrik testlere basvurulmustur.
Iki bagimsiz gruba sahip olan cinsiyet ve medeni durum degiskenlerine t-
testi uygulanmistir. Bagimsiz gruplar igin t-testi sonuglar1 gruplar arasi
varyansin esit olup olmama durumuna gore farklilik gostereceginden
oncelikle gruplarin varyans esitligi test edilmelidir. Eger Levene testi
gruplar arasi varyans farkinin olduguna isaret ediyor ise (Sign < 0.05),
Equal Variance Not Assumed satirina bakilir. Eger Levene testi gruplar
aras1 varyans farkinin olmadigina isaret ediyor ise (Sign >0.05), Equal
Variance Assumed satirina bakilir (Coskun ve ote., 2015:195). Grup
varyanslarinin esitligi Levene (Homojenlik) testi ile kontrol edilmektedir
(Sipahi, Yurtkoru ve Cinko, 2010: 118). Tek yonlii varyans analizi gruplar
arasi farkin istatistiki olarak anlamli olup olmadigini test eder. Eger gruplar
arasindaki fark anlamli ise hangi grup ya da gruplarin farkli oldugunu
belirlemektedir (Erol, 2010: 168). Arastirma kapsaminda elde edilen
verilerden ikiden fazla bagimsiz gruba dahil olan yas, 6grenim diizeyi,
meslek, aylik gelir ve Sile’de yasama siiresi degiskenlerine tek yonlii
varyans analizi uygulanmistir. Bir bagimli degisken ile bir bagimsiz
degisken (basit regresyon) veya birden fazla bagimsiz degisken (¢oklu
regresyon) arasindaki iliskilerin acgiklanmasinda Regresyon Analizi
uygulanmaktadir (Kiictiksille, 2014: 199). Arastirma kapsaminda bagimli
degiskenler algilanan deger, festival memnuniyeti ve festival sadakati
degiskeni ile bagimsiz degiskenler olan festivallerin olgu etkileri olan
toplum gururu, ekonomik faydalar, kisisel faydalar, toplumun yasam kalitesi
ve festival olumsuz etkileri arasindaki iliskinin belirlenmesi i¢in ¢oklu

regresyon analizi uygulanmstir.
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3.11.Arastirmanin Bulgular:

3.10.1.Demografik Ozelliklere Ait Bulgular

Tablo 12’ye gore arastirmaya katilan yerel halkin en fazla oldugu yas
grubu 166 kisi ile 25-34 yaslan arasindaki ziyaretciler toplam katilimcilarin
ylizde 33,13’linli olusturmaktadir. Katilimeilarin 239°u (%47,70) kadin ve
262’s1 (% 52,30) erkektir. Katilimcilarin 266°s1 (%53,69) evli 232’ i ise
(%46,31) bekardir. Katilimcilarin egitim diizeylerine bakildiginda daha ¢ok
lise mezunlarindan olustugu (%34,13) goriilmektedir. 10 farkli meslek
seceneginden genel olarak her meslek icin ortalama bir katilimct
arastirmaya dahil edilmeye c¢alisilmistir. Katilimcilarin meslek gruplarina
bakildiginda daha ¢ok kamu calisan1 (%19,16) ve 6zel sektor ¢alisanlarindan
(%17,76) olustugu goriilmektedir. Katilimcilarin aylik gelir diizeylerine
bakildiginda 2001-1500 tl (%21,36) arasinda 107 katilimc1 ve 3001-5000 tl
(%18,56) arasinda 93 katilimci bulunmustur. En 6nemli demografik
sorularimizdan olan Sile ilgesinde yasama siiresi arastirmayi yerli halk
olusturdugu i¢in ¢cok énemlidir. Yerel halkin Sile’de yasama siiresi 16 yil ve
tizeri 173 kisi ile katilimcilarin %34,53 ‘iinii olusturmaktadir. Ayrintilt

demografik bulgular tabloda yer almaktadir.
Tablo 12:Yerel Halkin Demografik Ozellikleri

(501) N %
Yas
17 ve daha az 20 3,99
18-24 72 14,37
25-34 166 33,13
35-44 155 30,94
45yas ve lizeri 88 17,56
Kay1ip Veri - -
Cinsiyetiniz
Kadm 239 47,70
Erkek 262 52,30
KayipVeri - -
Medeni Durumunuz
Evli 269 53,69
Bekar 232 46,31
Kayip Veri - -
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Ogrenim Durumunuz

[Ikdgretim Diizeyi 34 6,79
Ortadgretim Diizeyi 71 14,17
Lise Diizeyi 171 34,13
Onlisans Diizeyi 88 17,56
Lisans Diizeyi 124 24,75
Lisansiistii (Yiiksek 1./Doktora) 13 2,59
KayipVeri - -
Mesleginiz
Esnaf 63 12,57
Ogrenci 44 8,78
Serbest Meslek 32 6,39
Isci 45 8,98
Ev Hanim 48 9,58
Ozel Sektor Calisani 89 17,76
Turizm Calisant 42 8,38
Kamu Calisant 96 19,16
Emekli 28 5,59
Ciftci 14 2,79
Diger - -
Kayip Veri - -
Aylik Gelir Diizeyiniz (TL)
1000tlvealt: 87 17,33
1001-1500 29 5,19
1501-2000 76 15,17
2001-2500 107 21,36
2501-3000 81 16,17
3001-5000 93 18,56
5000 tl ve lizeri 28 5,59
KayipVeri - -
Kac yildir Sile’de yasiyorsunuz?
1 yildan daha az 44 8,78
1-5 y1l 83 16,57
6-10 y1l 126 25,15
11-15 y1l 75 14,97
16 y1l ve iizeri 173 34,53

KayipVeri

60




3.11.Faktor Analizi ve Giivenilirlik Analizine Ait Bulgular

Calismada gegerlilik analizi i¢in acimlayici faktér analizinden
yararlanilmistir. Her bir faktor ayri olarak faktor analizine tabii tutulmustur.
Caligmada faktor boyutlariin faktor analizine uygun olup olmadigi KMO
(Kaiser-Meyer-Olkin) ve Bartlett’s Test (KMO o6rnekleme yeterliligi
istatistigi ve Bartlett kiiresellik testi) degerlerine bakilarak analiz edilmistir.
KMO degerleri; 0,50’den diisiik ise red, 0,50-0,59 ise zayif, 0,60-0,69 ise
orta, 0,70-0,79 ise iyi, 0,80-0,89 ise ¢ok iyi, 0,90-1,00 ise mitkkemmel olarak
degerlendirildigini belirtmistir (Sipahi, Yurtkoru ve Cinko, 2010: 79-80).
Tim faktdor boyutlarinin (toplum gururu, ekonomik faydalar, kisisel
faydalar, toplumun yasam kalitesi, olumsuz etkiler, algilanan deger, festival
memnuniyeti, festival sadakati) KMO degerlerinin (KMO>0.755) oldugu
goriilmektedir. Kisisel faydalar faktori igin KMO degeri 0,915 ¢ikarak
milkemmel diizeyde oldugu sonucuna ulasilmistir. Ekonomik faydalar,
kisisel faydalar, toplumun yasam kalitesi, olumsuz etkiler ve algilanan deger
faktorlerinin KMO degerleri 0,80-0,89 arasinda degerler alarak cok iyi
diizeyde oldugu sonucuna ulasilmigtir. Festival memnuniyeti ve festival
sadakati boyutlar1 icin KMO degeri 0,70-0,79 arasinda degerler alarak iyi
diizeyde oldugu sonucuna ulasilmistir. Barlett testi i¢cin hesaplanan p
degerinin ise 0,05’ten kiiciik oldugunda verilerin faktor analizi i¢in uygun
olacagin1 belirtmistir (Sipahi, Yurtkoru ve Cinko, 2010: 79-80). Barlett
anlamlilik degerine bakildiginda tiim faktor boyutlarinda (toplum gururu,
ekonomik faydalar, kisisel faydalar, toplumun yasam kalitesi, olumsuz
etkiler, algilanan deger, festival memnuniyeti, festival sadakati) anlamli

ayrisan faktor boyutlariin oldugu sonucuna ulagilmistir (p<.000).

Kozak 2015’e gore faktor analizi sonucunda maddelerin hangi faktor
altinda yer alacaginin belirlenmesi icin ise faktdr yiiklerine bakilmalidir.
Burada dikkat edilmesi gereken faktor yiik degerinin en az 0,40 olmasidir.
Calismada tiim faktorlerin altinda yer alan ifadelerin 0,40’dan biiyiik oldugu
sonucuna ulasilmistir. Faktor analizinin 6nemli kriterlerinden biri agiklanan
varyansin %50’yi gegiyor olmasidir. Ciinkii faktdr yapisi toplam degisken

varyansinin yarisindan azin1 agikliyor ise evreni temsil ettiginden
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bahsedilemez (Yashoglu, 2017:77). Her bir faktor icin agiklanan varyans
oranlara bakildiginda toplum gururu faktoriinde yer alan ifadelerin yerel
halkin algilarinin toplum gururu faktoriinde olusan varyansin %70,2’sini,
ekonomik faydalar faktoriinde olusan varyansin %78,1’ini, kisisel faydalar
faktoriinde olusan varyansin % 82,5’ini, toplumun yasam kalitesi faktoriinde
yer alan varyansin %84,1’ini, festivalin olumsuz etkileri faktoriinde yer alan
varyansin  %72,5’ini, algilanan deger faktoriinde yer alan varyansin
%88,1’1ni, festival memnuniyeti faktoriinde yer alan varyansin %92,9’unu
ve festival sadakati faktoriinde yer alan varyansin %94,0’1mn1 agikladigi
gorlilmektedir. Tim faktorler icin aciklanan varyans orant %50’yi
gecmektedir.  Olgegin  giivenilirliginin ~ belirlenmesinde  kullanilan
Cronbach’s Alpha degerleri 0 ile 1 arasinda degerler almaktadir.
Gilivenilirlik 6l¢iim degerleri 0,50°den az ise giivenilir degil, 0,50-0,80
arasinda ise orta diizeyde giivenilir, 0,80’den fazla ise yliksek giivenilirlikte
kabul edilmektedir (Salvucci ve ote., 1997: 115). Bu degerlere gore
giivenilirlik analizi sonucunda elde edilen faktorlerin (toplum gururu,
ekonomik faydalar, kisisel faydalar, toplumun yasam kalitesi, olumsuz
etkiler, algilanan deger, festival memnuniyeti, festival sadakati) yiiksek
diizeyde giivenilir degerlere (0,919-0,968) Olgiimlere sahip oldugu

goriilmektedir.
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Tablo 13:Toplum Gururu Degiskeni Faktor Analizi Bulgulari

=2 < « -
Faktor 3 ) S 3 g 5% | 2=
2 X 25| & 4 | E5
= Q < > O <
Toplum Gururu - KMO:.899 /
BKT:p<.000 6.319 70.209 4,2389 0,81945 | 0,946
(Chi-Square 4208,400, df=36)
Festival kentin turizm imajini 0,845 44311 0,91529
arttirmaktadir.
Festival kentin imajin1 olumlu yonde 0,844 43513 0,94464
etkilemektedir.
Festival sayesinde Sile sakini 0,830 4,2355 0,99821
olmaktan gurur duyuyorum.
Festival sayesinde Sile sakini 0,823 42335 0,94199
olmaktan gurur duyuyorum.
Festival’in yapilmasi Sile’yi daha 0,859 42315 0,96865
uluslararasi hale getiriyor.
Festival kentin turizmine katkida 0,863 42515 0,95531
bulunmaktadir.
Festival yerel halk i¢in daha fazla i 0,807 4,0958 1,06151
firsatlar1 yaratmaktadir.
Festival Sile’nin ekonomik 0,849 4,1357 1,02642
kalkinmasini arttirmaktadir.
Festival yerel kiiltiiriin korunmasina 0,824 4,1836 0,99509
yardimci olmaktadir.

Yanit Kategorileri: 5: Kesinlikle katiliyorum, 4: Katiliyorum, 3: Kararsizim, 2: Katilmiyorum,
1:Kesinlikle katilmiyorum.

Tablo 13 incelendiginde anket formunu yanitlayan yerel halkin toplum
gururu boyutu altinda yer alan ifadelere katilim diizeyleri incelendiginde en
cok “Festival kentin turizm imajim1 arttirmaktadir” (X=4,43) ifadesine
katildiklar1, bu ifadeyi sirasiyla “Festival kentin imajin1 olumlu yodnde
etkilemektedir” (x=4,35), “ Festival kentin turizmine katkida bulunmaktadir
” (x=4,25), “Festival sayesinde Sile sakini olmaktan gurur duyuyorum”
(x=4,23), “Festival sayesinde Sile sakini olmaktan gurur duyuyorum”
(x=4,23), “Festivalin yapilmasi Sile’yi daha uluslararasi hale getiriyor”
(x=4,23), “Festival yerel kiiltiirliin korunmasma yardimec1 olmaktadir”
(x=4,18), “Festival Sile’nin ekonomik kalkinmasini arttirmaktadir”
(x=4,13), “Festival yerel halk i¢in daha fazla is firsatlar1 yaratmaktadir”
(x=4,13) ifadelerinin izledigi goriilmektedir. Bu ifadeler “Kesinlikle
Katiliyorum” ile “Katiliyorum” arasinda bir degerdedir. Genel olarak
Olgekteki biitlin ifadelere yerel halkin katiliminin 4,00 {izerinde oldugu

tizerinde oldugu ve yiiksek diizeyde algiladiklar1 goriilmiistiir.
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Son olarak da yerel halkin festivalden biiylik oranda gurur duyduklar
(x=4,23) tespit edilmistir.

Tablo 14:Ekonomik Faydalar Degiskeni Faktor Analizi Bulgulari

Faktor % - g 2 £
o 5 £z 2 SE | 4
< ¥ | 22| £ 53 | 22
= T 5 & S 2 g =
= =) < > O <
Ekonomik Faydalar -
KMO:.869 / BKT: p<.000 4,686 | 78,102 | 4,1035 | 0,93672 | 0,943
(Chi-Square 2928,907, df= 15)
Festival istihdam oranini 0,874 4,0958 1,05395
yiikseltmektedir.
Festival {ilke ekonomisine yarar 0,896 4,0739 1,06983
saglamaktadir.
Festival aligveris olanaklarini 0,898 4,1756 1,01049
arttirmaktadir.
Festival igletmeler i¢in kar 0,911 4,1856 1,00572
yaratmaktadir.
Festival yeni tesislerin ortaya 0,881 4,0659 1,08335
cikmasini saglamaktadir.
Festival yerel sakinlerin yagam 0,841 4,0240 1,14343
standartlarini iyilestirmektedir.

Yanit Kategorileri: 5: Kesinlikle katiliyorum, 4: Katiliyorum, 3:Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum, 2:
Katilmiyorum, 1:Kesinlikle katilmiyorum.

Tablo 14 incelendiginde anket formunu yanitlayan yerel halkin
ekonomik faydalar boyutu altinda yer alan ifadelere katilim diizeyleri
incelendiginde en ¢ok “Festival isletmeler igin kar yaratmaktadir” (x=4,18)
ifadesine katildiklari, bu ifadeyi sirasiyla “Festival aligveris olanaklarini
arttirmaktadir”  (x=4,17), “Festival istihdam oranmin1 yiikseltmektedir”
(x=4,09), “Festival yeni tesislerin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir” (x=4,07),
“Festival yeni tesislerin ortaya c¢ikmasmi saglamaktadir”  (X=4,06),
“Festival yerel sakinlerin yasam standartlarini iyilestirmektedir” (x=4,06)
ifadelerinin izledigi goriilmektedir. Bu ifadeler “Kesinlikle Katiliyorum™ ile
“Katiliyorum” arasinda bir degerdedir. Genel olarak o6lcekteki biitiin
ifadelere yerel halkin katiliminin 4,00 iizerinde oldugu tizerinde oldugu ve
yuksek diizeyde algiladiklar1 goriilmiistiir. Son olarak da yerel halkin
festivalin ekonomik faydalarindan memnun olduklar1 (X=4,10) tespit

edilmistir.
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Tablo 15:Kisisel Faydalar Degiskeni Faktor Analizi Bulgulari

. 2 -
Faktor = s g t o
>~ = = Z = S g <
= = S8 E Es| 24
z | ZF| ¢S 2% | E5
= i) < > O <
Kisisel Faydalar - KMO:.915 /
BKT:p<.000 4,952 | 82,530 | 4,0135 | 0,98890 | 0,958
(Chi-Square 3368,431, df=15)
Festival biiyiik bir kitleye 0,861 4,1317 | 1,07453
ulagmaktadir.
Festivale katilmaktan ¢ok keyif 0,884 4,2156 | 1,01855
aliyorum.
Festival hayatima heyecan 4,0858 | 1,11831
. . 0,937
getirmektedir.
Festival hayatimi 4,0579 | 1,10392
. . . 0,936
zenginlestirmektedir.
Festival hayatima duygusal tecriibe 4,0459 | 1,12423
0,934
katmaktadir.
Festival giinliik stresimden 4,1078 | 1,09012
0,896
kurtulmama yardimce1 olmaktadir.

Yanit Kategorileri: 5: Kesinlikle katiltyorum, 4: Katiliyorum, 3:Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum, 2:
Katilmiyorum, 1:Kesinlikle katilmiyorum.

Tablo 15 incelendiginde anket formunu yanitlayan yerel halkin kisisel
faydalar boyutu altinda yer alan ifadelere katilim diizeyleri incelendiginde
en cok “Festivale katilmaktan c¢ok keyif aliyorum” (x=4,21) ifadesine
katildiklar1, bu ifadeyi sirasiyla “Festival biiyiik bir kitleye ulasmaktadir”
(x=4,13), “ Festival giinliik stresimden kurtulmama yardimci olmaktadir”
(x=4,10), “Festival hayatima heyecan getirmektedir” (Xx=4,08), “Festival
hayatimi1 zenginlestirmektedir” (Xx=4,05) ve “Festival hayatima duygusal
tecriibe katmaktadir” (X=4,04) ifadelerinin izledigi goriilmektedir. Bu
ifadeler “Kesinlikle Katiltyorum” ile “Katiliyorum” arasinda bir degerdedir.
Genel olarak faktordeki biitiin ifadelere yerel halkin katiliminin 4,00
tizerinde oldugu ve yiiksek diizeyde algiladiklar1 goriilmiistiir. Son olarak da
yerel halkin festivalin kisisel faydalarindan memnun olduklar1 (Xx=4,01)

tespit edilmistir.
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Tablo 16:Toplumun Yagam Kalitesi Degiskeni Faktor Analizi Bulgulari

Z © a -
Faktor = % 55| % 52 | 24
- x| 25| S 2% | =
= =) <> O <«
Toplumun Yasam Kalitesi — 3,367 | 84.165 | 4,0958 | 0,99225 | 0,936
KMO:.862/ BKT:p<.000 (Chi-
Square 1759,935, df= 6).
Festival birgok bos zaman firsati 0,911
yaratmaktadir. 4,0200 1,16602
Festival yerel halkin kendi
toplumlarimi 6grenmelerini 0,920 4,1018 1,05243
saglamaktadir.
Festival aile temelli bog zaman 0.942
firsatlar1 yaratmaktadir. ’ 4,1158 1,05951
Festival daha fazla rekreasyon- 0.896
eglence olanaklari saglamaktadir. i 4,1457 1,04916

Yanit Kategorileri: 5: Kesinlikle katiliyorum, 4: Katiliyorum, 3:Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum, 2:
Katilmiyorum, 1:Kesinlikle katilmiyorum.

Tablo 16 incelendiginde anket formunu yanitlayan yerel halkin
toplumun yasam kalitesi boyutu altinda yer alan ifadelere katilim diizeyleri
incelendiginde en ¢ok; “Festival daha fazla rekreasyon-eglence olanaklari
saglamaktadir” (x=4,14) ifadesine katildiklari, bu ifadeyi sirasiyla “Festival
aile temelli bos zaman firsatlar1 yaratmaktadir” (X=4,11), “Festival yerel
halkin kendi toplumlarin1 6grenmelerini saglamaktadir” (x=4,11), “Festival
yerel halkin kendi toplumlarin1 6grenmelerini saglamaktadir” (x=4,10)
ifadelerin izledigi goriilmektedir. Bu ifadeler “Kesinlikle Katiliyorum” ile
“Katiltyorum” arasinda bir degerdedir. Genel olarak oOlcekteki biitiin
ifadelere yerel halkin katiliminin 4,00 iizerinde oldugu ve yiiksek diizeyde
algiladiklar1 gortilmiistiir. Son olarak da yerel halkin festivalin yagsam

kalitelerine olan etkilerinden memnun olduklar1 (x=4,09) tespit edilmistir.
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Tablo 17: Olumsuz Etkiler Degiskeni Faktor Analizi Bulgulari

o = _
=< e
Faktor = =S g £ .
b I < 5 = S £ .
v s = _— = <
= ) S ® =] s = o
8 3 =z > = 8 & = =
= S G = S @ c =
= O < > O <

Olumsuz Etkiler - KMO: .876 /
BKT: p<.000 4,352 | 75,540 2,1334 0,88330 | 0,919

(Chi-Square 2396, 240, df= 15).

Festival dogal ortami yok 0,858
etmektedir. 2,1178 0,99000
Festival hava kirliligi 0,890
yaratmaktadir. 2,0419 0,99611
Festival kiiltiirel miras alanlarina 0.898
zarar vermektedir. > 2,0100 0,97463
Festival normal hayati
bozmaktadir. 0.896 2,0419 | 0,99007
Festival trafik sikisikligini
arttirmaktadir. 0,744 2,4032 1,21865
Festival kentsel hizmetler lizerinde 0813

bask1 yapmaktadir. ’ 2,1856 | 1,08971

“Olumsuz etkiler” faktori ters kodlanmuistir.
Ters kodlama: Yanit Kategorileri: 1: Kesinlikle katiliyorum, 2: Katiliyorum, 3:Ne Katiliyorum Ne

Katilmiyorum, 4: Katilmiyorum, 5:Kesinlikle katilmiyorum.
Tablo 17 incelendiginde anket formunu yanitlayan yerel halkin olumsuz

etkiler boyutu altinda yer alan ifadelere katilim diizeyleri incelendiginde en
cok; “Festival trafik sikisikligini = arttirmaktadir” (X=2,40) ifadesine
katildiklar1, bu ifadeyi sirasiyla “Festival kentsel hizmetler lizerinde bask1
yapmaktadir (X=2,18), “Festival dogal ortam1 yok etmektedir” (x=2,11),*
Festival normal hayati bozmaktadir” (x=2,04), “Festival hava kirliligi
yaratmaktadir” (x=2,04) ve “Festival kiiltlirel miras alanlarina zarar
vermektedir” (X=2,01) ifadelerin izledigi goriilmektedir. Bu ifadeler “Ne
Katiliyorum Ne Katilmiyorum” ile “Katilmiyorum” arasinda bir degerdedir.
5’11 likert d6lgeginde ters kodlama yapildigi i¢in genel olarak 6lgekteki biitiin
ifadelere yerel halkin katiliminin 2,00 {izerinde oldugu ve yiiksek diizeyde
algiladiklar1 goriilmiistiir. Son olarak da yerel halkin festivalin olusturdugu

olumsuz etkilere katildiklar1 (x=2,13) tespit edilmistir.
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Tablo 18:Algilanan Deger Degiskeni Faktor Analizi Bulgular

= —~

=

= =°\a g :N

> [ 7 “E .

" 5 S = = = =

Faktor 3 8D S = s s & S

= 2| 2| & $& | 5%

= N G =] 2 =

= Q < > O <

Algilanan Deger- KMO: .858 /

BKT:p<.000 3,553 | 88,813 | 4,0813 1,06054 | 0,958
(Chi-Square 2303,170, df= 6)

Festival harcadigim paraya, enerjiye 0,921
ve zamana degmektedir. 4,1477 1,05742
Festival bekledigimden daha giizel 0,957
gegmektedir. 4,0439 1,15155
Festival diger festivallere gore daha
giizel gegmektedir. 0,956 4,0419 1,15941
Festival iyi organize edilmis bir

yHote ; 0,935 4,0918 | 1,13117

festivaldir.

Yanit Kategorileri: 5: Kesinlikle katiltyorum, 4: Katiliyorum, 3:Ne Katiltyorum Ne Katilmiyorum, 2:
Katilmiyorum, 1:Kesinlikle katilmiyorum.
Tablo 18 incelendiginde anket formunu yanitlayan yerel halkin

algilanan deger boyutu altinda yer alan ifadelere katilim diizeyleri
incelendiginde en ¢ok; “Festival harcadigim paraya, enerjiye ve zamana
degmektedir” (x=4,14) ifadesine katildiklari, bu ifadeyi sirasiyla “Festival
iyi organize edilmis bir festivaldir” (Xx=4,11), “Festival bekledigimden daha
giizel gecmektedir” (Xx=4,04), “Festival diger festivallere gore daha giizel
gecmektedir” (Xx=4,04) ifadelerin izledigi goriilmektedir. Bu ifadeler
“Kesinlikle Katiliyorum” ile “Katiltyorum” arasinda bir degerdedir. Genel
olarak Olgekteki biitiin ifadelere yerel halkin katiliminin 4,00 iizerinde
oldugu ve yiiksek diizeyde algiladiklar1 goriilmiistiir. Son olarak da yerel
halkin festivale iliskin algilanan degerlerinin yiiksek oldugu (x=4,08) tespit

edilmistir.
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Tablo 19:Festival Memnuniyeti Degiskeni Faktor Analizi Bulgulari

= —~
=< o < -
= = G\ E -
>~ s F s q
Faktor 5 5| 25| 2 TE | £,
z x| EE| S 2% | =
< Q <> O <«
Festival Memnuniyeti —
KMO:.755 / BKT:p<.000 2,787 | 92,907 | 4,1843 0,99262 | 0,961
(Chi-Square 1783,454, df= 3)
Festivale katilmaktan memnuniyet 0,959
duyuyorum. 4,2056 1,03133
Festivale katildigim i¢in mutlu 0,977
oldum. 4,2096 1,00099
Festivale katilarak kendim i¢in iyi
bir seyler yaptigimi hissettim. 0,956 4,1377 1,05783

Yanit Kategorileri: 5: Kesinlikle katiliyorum, 4: Katiliyorum, 3:Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum, 2:
Katilmryorum, 1:Kesinlikle katilmiyorum.

Tablo 19 incelendiginde anket formunu yanitlayan yerel halkin festival
memnuniyeti boyutu altinda yer alan ifadelere katilim diizeyleri
incelendiginde en ¢ok; “Festivale katildigim i¢in mutlu oldum” (x=4,20),
ifadesine katildiklari, bu ifadeyi sirasiyla “Festivale katilmaktan
memnuniyet duyuyorum” (x=4,20), “Festivale katilarak kendim i¢in iyi bir
seyler yaptigimi hissettim” (x=4,13) ifadelerinin izledigi goriilmektedir. Bu
ifadeler “Kesinlikle Katiliyorum” ile “Katiliyorum” arasinda bir degerdedir.
Genel olarak 6lgekteki biitiin ifadelere yerel halkin katiliminin 4,00 iizerinde
oldugu ve yiiksek diizeyde algiladiklar1 goriilmiistiir. Son olarak da yerel
halkin festivalden biiylikk oranda memnun olduklart (x=4,18) tespit

edilmistir.
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Tablo 20:Festival Sadakati Degiskeni Faktor Analizi Bulgulari

= —~
=< o < -
= = S E -
> s % s .
Faktor & 5| 25| 2 TE | £,
z 2| 25| S 2% | =
= Q <> O <«
Festival Sadakati — KMO: .783
/BKT:p<.000 2,823 | 94,091 4,2315 0,99424 | 0,968
(Chi-Square 1783,454, df= 3)
Festivale katilmaya devam 0,968
edecegim. 4,2675 1,00614
Festivali arkadaglarima ve 0,974
cevremdeki insanlara dnerecegim. 4,2036 1,05379
Festivaldeki etkinliklere bir daha 0.968
katilmay1 diisiiniiyorum. ’ 4,2236 1,01485

Yanit Kategorileri: 5: Kesinlikle katiliyorum, 4: Katiliyorum, 3:Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum, 2:
Katilmryorum, 1:Kesinlikle katilmiyorum.

Tablo 20 incelendiginde anket formunu yanitlayan yerel halkin festival
sadakati boyutu altinda yer alan ifadelere katilim diizeyleri incelendiginde
en c¢ok; “Festivale katilmaya devam edecegim”(X=4,26) ifadesine
katildiklar1, bu ifadeyi sirasiyla “Festivaldeki etkinliklere bir daha katilmay1
diisiiniiyorum” (Xx=4,22), “Festivali arkadaglarima ve ¢evremdeki insanlara
Onerecegim” (X=4,20) ifadelerinin izledigi goriilmektedir. Bu ifadeler
“Kesinlikle Katiliyorum” ile “Katiltyorum” arasinda bir degerdedir. Genel
olarak oOlcekteki biitiin ifadelere yerel halkin katilimmin 4,00 {izerinde
oldugu ve yiiksek diizeyde algiladiklar1 goriilmiistiir. Yerel halkin festivale
yonelik sadakatlerinin (x=4,23) oldukca yiiksek oldugu tespit edilmistir.
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3.12. Demografik Degiskenler ile Algillanan Deger, Festival
Memnuniyeti ve Festival Sadakati Arasindaki Fark Testlerine Ait

Bulgular
Algilanan Deger / Bagimsiz Iki Orneklem T- Testi Sonuglar

Yerel halkin festivale iliskin algilanan degeri, festival memnuniyeti ve
festival sadakati boyutlarmin cinsiyet ve medeni duruma gore farklilasip
farklilagsmadigini test edilebilmesi icin bagimsiz iki Orneklem t-testine

bagvurulmustur.

Aragtirmaya katilan yerli halkin algilanan deger degiskeni ile medeni
durumlari ve cinsiyetleri arasinda fark olup olmadiginin belirlenmesi i¢in t-
testi uygulanmistir. Sonuglara iliskin veriler agagidaki gibidir.

Bu dogrultuda hipotezler;

Hia: Yerel halkin festivale iliskin algilanan degeri cinsiyetlerine gore

farklilik gostermektedir.

Hw: Yerel halkin festivale iliskin algilanan degeri medeni durumlarina

gore farklilik gdstermektedir.

Tablo 21:Algilan Deger / Cinsiyet ve Medeni Durum Degiskenleri ile Bagimsiz iki
Orneklem T-Testi Analizi Sonuglart

Degiskenler | Grup n ¢ S.S. t p
Kadin 239 | 4,0952 | 1,07350
Cinsiyet 0,279 | 0,435%*
Erkek 262 | 4,0687 | 1,05048
Medeni Evli 269 | 4,0771 | 1,06411
-0,095 | 0,715%*
Durum Bekar 232 | 4,0862 | 1,05867

*p<0,05; p>0,05**

Veri setinin cinsiyete ve medeni duruma gore varyanslarinin esit dagilip
dagilmadig1r homojenlik testi ile tespit edilmis hem cinsiyet (p:0,435>0,05)
hem medeni durum (p:0,715>0,05) icin varyanslarin esit dagildig

varsayilmistir.
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Yapilan t-testi sonucunda kadinlarin algiladiklar1 deger (x=4,09) ile
erkeklerin algilanan degerleri (Xx=4,09) arasinda ve evlilerin algiladiklari
deger (x= 4,07) ile bekar yerel halkin algiladiklar1 deger (x=4,08) arasinda
anlamli bir farklilik bulunamamustir.

Festival Memnuniyeti Bagimsiz Iki Orneklem T- Testi Sonuglar

Arastirmaya katilan yerli halkin festival memnuniyeti degiskeni ile
medeni durumlar1 ve cinsiyetleri arasinda fark olup olmadiginin
belirlenmesi i¢in t-testi uygulanmigtir. Sonuglara iliskin veriler asagidaki
gibidir.

Bu dogrultu da hipotezler;

Hj,:Yerel halkin festival memnuniyeti cinsiyetlerine gore farklilik

gostermektedir.

Hj,. Yerel halkin festival memnuniyeti medeni durumlarma gore

farklilik gostermektedir.

Tablo 22:Festival Memnuniyeti / Cinsiyet ve Medeni Durum Degiskenleri ile
Bagimsiz Iki Orneklem T-Testi Analizi Sonuglari

Degiskenler | Grup N X S.S. t p
Kadin 239 | 4,2120 | 0,99844
Cinsiyet 0,596 0,620%*
Erkek 262 | 4,1590 |0,98852
Medeni Evli 269 | 4,1834 | 0,99929
0,220 | 0,639**
Durum Bekar 232 | 4,1853 | 0,98699

*p<0,05; p>0,05%*

Veri setinin cinsiyete ve medeni duruma gore varyanslarinin esit dagilip
dagilmadig1r homojenlik testi ile tespit edilmis hem cinsiyet (p:0,592>0,05)
hem medeni durum (p:0,639>0,05) icin varyanslarin esit dagildigi
varsayilmigtir. Yapilan t-testi sonucunda kadinlarin algiladiklar1 deger
(x=4,21) ile erkeklerin algilanan degerleri (X=4,15) arasinda ve evlilerin
algiladiklar1 deger (X=4,18) ile bekar yerel halkin algiladiklar1 deger

(x=4,18) arasinda anlamli bir farklilik bulunamamustir.
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Festival Sadakati Bagimsiz Iki Orneklem T- Testi Sonuglar

Arastirmaya katilan yerli halkin festival sadakati degiskeni ile medeni
durumlart ve cinsiyetleri arasinda fark olup olmadiginin belirlenmesi i¢in t-
testi uygulanmistir. Sonuglara iligkin veriler asagidaki gibidir.

Bu dogrultu da hipotezler;

Hisa.Yerel halkin  festival sadakati cinsiyetlerine gore farklilik
gostermektedir.
Hjp. Yerel halkin festival sadakati medeni durumlarina gore farklilik

gostermektedir.

Tablo 23:Festival Sadakati/Cinsiyet ve Medeni Durum Degiskenleri ileBagimsiz Tki
Orneklem T-Testi Analizi Sonuglari

Degiskenler | Grup N X S.S. t p
Kadin 239 | 4,2329 | 0,95860
Cinsiyet 0,030 0,563**
Erkek 262 | 4,2303 | 1,02750
Medeni Evli 269 | 4,2131 | 1,01686
-0,446 | 0,282**
Durum Bekér 232 | 4,2529 | 0,96910

*p<0,05; p>0,05**

Veri setinin cinsiyete ve medeni duruma gore varyanslarinin esit dagilip
dagilmadig1r homojenlik testi ile tespit edilmis hem cinsiyet (p:0,563>0,05)
hem medeni durum (p:0,282>0,05) icin varyanslarin esit dagildig
varsayllmigtir. Yapilan t-testi sonucunda kadinlarin algiladiklar1 deger
(x=4,23) ile erkeklerin algilanan degerleri (x=4,23) arasinda ve evlilerin
algiladiklar1 deger (Xx= 4,21) ile bekar yerel halkin algiladiklar1 deger

(x=4,25) arasinda anlamli bir farklilik bulunamamustir.

3.13.Tek Yonlii Varyans Analizi —- ANOVA

Arastirmaya katilan yerli halkin algilanan deger, festival memnuniyeti
ve festival sadakati algilarinin yas gruplari, 68renim durumlari, meslek
gruplari, aylik gelir ve Sile’de ikamet etme siirelerine gore farklilagip
farklilagmadiginin tespit edilmesi amaciyla ANOVA testi her bir degiskene
strast ile uygulanmistir. Yapilan analiz sonuglar1 tablo 24, 25 ve 26’ da

gorsellestirilmigtir.
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Yerel halkin festivale iligkin algilanan degeri demografik 6zelliklerine
gore farklilik gostermektedir hipotezi kapsaminda alt hipotez olarak
olusturulan hipotezler asagidaki gibidir.

Hi.: Yerel halkin festivale iliskin algilanan degeri yas guruplarina gore

farklilik gostermektedir.

Hia: Yerel halkin festivale iligkin algilanan degeri 6grenim durumlarina

gore farklilik gostermektedir.

Hie: Yerel halkin festivale iligkin algilanan degeri meslek gruplarina
gore farklilik géstermektedir.
Hir: Yerel halkin festivale iligkin algilanan degeri aylik gelir

durumlarina gore farklilik gostermektedir.

Hig: Yerel halkin festivale iliskin algilanan degeri Sile’ de yasama

stiresine gore farklilik gostermektedir.
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Tablo 24:Algilanan Deger -Tek Yonlii Varyans Analizi — ANOVA Sonuglari

Degiskenler Grup | n X s.S. F | p zos: RS
es
1 (17 ve daha az| 20 3,8500 1,09844
Yas 2 18-24 72 3,9965 1,13561 Tamhanes
Gruplarnnt 3 25-34 166 | 4,1747 0,96392 | 2,818 |0,025 12
4 35-44 155 | 4,2097 0,97555 -
5 45+ 88 | 3,8011 1,24808
1 Ilkokul 34 | 3,8015 1,16577
L 2 Ortaokul | 71 4,2007 1,00145
Ogrenim |3 Lise 171 | 4,1652 1,04746 | 1,328 [0,251| -
Durumu 4 Onlisans | 88 | 4,1278 1,10705
5 Lisans 124 | 3,9657 1,03708
6 Lisansiistii | 13 3,8462 1,09705
1 Esnaf 63 3,7183 1,38066
2 Ogrenci | 44 | 3,8920 1,17310
3 Serbest | 32 4,1563 0,96668 Tumhanes
Meslek 12
4 Isci 45 4,2056 0,90342
Meslek Ev Hanimi | 48 4,1875 0,92756 10>9
3,527 (0,000
o . 89 > > 10>1
| O-sektore. 43343 | 092391
7 : 42
Turizm ¢. 43631 | 087513
Kamu ¢. 926 4,0208 1,00241
9 Emekli 28 3,4732 1,19865
10 Ciftci 14 4,5536 0,60589
11 Diger - - -
1 1000 tl ve | 87 4,1034 1,02551
alt1
Aylik Gelir 2 1001-1500 | 29 3,8448 1,15228
3 1501-2000 | 76 3,9638 1,15160 | 0,952 |0,457| -
4 2001-2500 (107 | 4,2500 1,01985
5 2501-3000 | 81 4,1142 0,94377
6 3001-5000 | 93 4,0027 1,05841
7 5000t ve | 28 | 40982 1,28080
lizeri
1 |lyildan daha | 44 4,3920 0,90283
az Tamhanes
T2
Sile’ de 2 1-5y11 | 83 4,0060 1,02483 4.100(0,003
Yasama 3 6-10y1l [126 | 4,2242 0,98885 1>5
Siiresi 3>5
4 11-15y1l | 75 42533 0,97476
5| 16yilvei. |173 3,8598 1,15804
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Tablo 24 incelendiginde yerel halkin festivale iligskin algilanan degerinin
o0grenim durumu ve aylik gelir diizeylerine gore farklilasmadigir sonucuna
ulagilmistir. Yas gruplari, meslek ve Sile’de yasama siirelerine bakildiginda
ise yerel halkin festival iligkin algilanan degerinin (p:0,00<0,05) anlamli
sekilde farklilagtigi tespit edilmistir. ~ Gruplar aras1 farklarin tespit
edilebilmesi i¢in post-hoc testlerine basvurulmustur. Homojenlik (Levene)
testi sonuclar1 dikkate alinmistir. Tiim bu sonuclar degerlendirildiginde;
yerel halkin yas gruplarinin homojenlik testinde anlamlilik degeri p: 0,006 <
0,05 ¢iktig1 icin varyanslar homojen degildir. Varyanslar homojen olmadigi
icin post-hoc testlerinden Tamhane’s T2 testi tercih edilmistir. Fakat test
sonucunda gruplar arasinda anlamli bir farklilik bulunamamistir. Meslek
gruplarina bakildiginda homojenlik tablosunda anlamlilik degeri p:0,000
<0,05 ¢iktig1 igin varyanslar homojen degildir. Varyanslar homojen
olmadig1 i¢in post-hoc testlerinden Tamhane’s T2 testi tercih edilmistir.
Emekli ve cift¢i grubunda yer alan yerel halk arasinda ve esnaf ve ciftci
grubunda yer alan yerel halk arasinda anlamli bir farklilik bulunmustur.
Emekli yerel halkin ortalamasinin (X=3,47) ¢ift¢i yerel halktan (x=4,55)
diisiik olmasinin sebebi festival etkinliklerinin emekli grubunda yer alan
halka hitap etmemesi ve tahmini yas grubu yiiksek oldugu i¢in festival
etkinliklerine katilamamas1 olarak yorumlanabilir. Esnaf grubunda yer alan
yerel halkin ortalamalarinin yiiksek olmasinin sebebi festivale hem ziyaretgi
hem katilimc1 olarak katilabilmeleri, iirettikleri dogal ve yerel iiriinlerin
satigin1 ve tanittimini saglamlari olarak gosterilebilir. Esnaf meslek grubunda
yer alan yerel halkin ortalamalarinin (X=3,71) ¢ift¢i grubunda yer alan yerel
halkin ortalamalarindan (X=4,55) diisiik olmasinin sebebi esnafin festivalin
diizenlendigi giin ve saatlerde diikkanlarim1 ac¢ik tutmalari, festivalin
diizenlendigi konumun esnaflarin oldugu boélgeye uzak oldugu i¢in satis
yapamamalar1 ve festivalde satis yapamamalarindan dolayr oldugu
sOylenebilir. Yerel halkin Sile’de yasam siirelerinin homojenlik testinde
anlamlilik degerine bakildiginda p:0,045<0,05 c¢ikti§1 icin varyanslar
homojen degildir. Homojen olmama durumunda post-hoc testlerinden

Tamhane’s T2 testi tercih edilmistir. Yerel halkin festivale iligkin algilanan
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degerleri 1 yi1l ve daha az-16 yil ve {lizeri ve 16 yil ve {lizeri- 1 yil ve daha az
gruplarinda farklilik gostermistir. Sile’ de 1 yildan daha az yasayan yerli
halk ortalamalar ile (x:4,39) 16 yil ve lizeri yasayan grup ortalamalari
arasinda (X:3,85) anlamli bir farklilik ¢ikmistir. Sile’de 1 yildan daha az
yasayanlarin ortalamalarmin yiiksek olasinin sebebi festivale ilk kez
katilmig olmalar1 ve festivalin onlar i¢in farkli ve keyifli oldugu, 16 yil iizeri
Sile’de yasayan yerel halk i¢in festivalin artik kendini tekrar ettigi ve daha
farkli etkinlikler ile zenginlestirilerek daha iyi bir organizasyona sahip
olmasi gerektigi sonucuna ulasilabilir. Sile 6 ve 10 yil lizerinde yasayan
yerli halkin ortalamalarinin (x:4,22) 16 yil ve lizeri Sile’de yasayan gruptan
yiiksek olmasinin sebebi festivale katilmaktan keyif aldiklar1 ve festivalin

1yi organize edildigini diisiindiikleri sonucuna ulasilabilir.

Yerel halkin festival memnuniyeti demografik o6zelliklerine gore
farklilik gostermektedir hipotezi kapsaminda alt hipotez olarak olusturulan
hipotezler asagidaki gibidir.

Hj.. Yerel halkin festival memnuniyeti yas guruplarina gore farklilik
gostermektedir.

Hyq: Yerel halkin festival memnuniyeti 6grenim durumlarina gore

farklilik gostermektedir.

Ha.. Yerel halkin festival memnuniyeti meslek gruplara gore farklilik

gostermektedir.

Hyr. Yerel halkin festival memnuniyeti aylik gelir gore farklilik

gostermektedir.

Hyg: Yerel halkin festival memnuniyeti Sile’ de yasama siiresine gore

farklilik gostermektedir.
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Tablo 25:Festival Memnuniyeti-Tek Yonlii Varyans Analizi - ANOVA Sonuglari

Degiskenler Grup N z S.S. F p PostHoc
Test
1 17 ve dahaaz | 20 |3,9500 1,06664 Tamhane
Yas Gruplani 2 18-24 72 14,1759 0,99604 s 12
3 25-34 166 |4,2530 0,90653 [2,714 10,048
4 35-44 155 |4,2903 0,86014 -
5 45 + 88 13,9280 1,27602
1 Ikokul 34 13,9216 1,20341
) 2 Ortaokul 71 14,2582 0,95817
Ogrenim 3 Lise 171 14,1930 1,04902 (0,696 | 0,627 -
Durumu 4 Onlisans 88 14,1932 0,99516
5 Lisans 124 |4,1720 0,89713
6 | Lisansiistii 13 |4,4103 0,64051
1 Esnaf 63 13,7989 1,40345
2 Ogrenci 44 14,0076 1,02296 Tumhane
3 | Serbest Meslek | 32 |4,1875 0,99077 s 12
4 Isci 45 (14,2222 0,83182
5 Ev Hanimi 48 14,2500 0,93399
N . 89 2,632 10,006
Meslek  |g | Osekiore 43858 | 090019
7 : 42 -
Turizmyg. 44603 | 071739
9 Emekli 28 3,8214 1,18801
10 Ciftci 14 |4,4524 0,62165
11 Diger - - -
1 1000 tl ve alt1 | 87 42107 0,92498
2 1001-1500 |29 |3,8391 1,06391
Aylik Gelir |3 1501-2000 | 76  |4,1360 1,10645
0,933 (0,471 -
4 2001-2500 [107 |4,2835 0,97107 |~ ’
5 2501-3000 81 42387 0,93279
6 3001-5000 93 4,1219 0,98268
71 5000t vei. |28 |+2619 | 1,08243
1 |1 yildan daha az | 44 |4,2955 0,86031
Tamhane
Sile’de Yasama 2 1-5 yll 83 4,1928 0,93722 s 12
Siiresi 3 6-10 yil 126 [4,3386 0,88943 [3,570 (0,007 553
4 11-15 y1l 75 43511 0,92819
5 16 yil ve ii. 173 |3,9672 1,11117
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Tablo 25 incelendiginde yerel halkin festival memnuniyeti 6grenim
durumu ve ayhk gelir diizeylerine gore farklilasmadigi sonucuna
ulagilmistir. Yas gruplari, meslek ve Sile’de yasama siirelerine bakildiginda
ise yerel halkin festival memnuniyetinin (p:0,00<0,05) anlamli sekilde
farklilagtig1 tespit edilmistir. Gruplar arasi farklarin tespit edilebilmesi igin
post-hoc testlerine basvurulmustur. Homojenlik (Levene) testi sonuglari
dikkate alinmistir. Tiim bu sonuclar degerlendirildiginde; yerel halkin yas
gruplarina bakildiginda homojenlik testi anlamlilik degeri p:0,048<0,05 i¢in
varyanslar homojen degildir. Varyanslar homojen olmadig1 i¢in post-hoc
testlerinden Tamhane’s T2 testi tercih edilmistir. Fakat test sonucunda
gruplar arasinda anlaml bir farklilik bulunamamistir. Yerel halkin meslek
gruplarina bakildiginda homojenlik testi anlamlilik degeri p:0,000 <0,05
icin varyanslar homojen degildir. Varyanslar homojen olmadig1 igin post-
hoc testlerinden Tamhane’s T2 testi tercih edilmistir. Fakat test sonucunda
gruplar arasinda anlamli bir farklilik bulunamamustir. Yerel halkin Sile’de
yasama siirelerine bakildiginda homojenlik testi anlamlilik degeri p:0,023
<0,05 i¢in varyanslar homojen degildir. Varyanslar homojen olmadigi i¢in
post-hoc testlerinden Tamhane’s T2 testi tercih edilmistir. Test sonucunda
Sile’de 16 yil ve lizeri yasayan yerel halk ile 6 ve 10 yil iizeri yasayan yerel
halk arasinda anlamli bir farklilik oldugu sonucuna ulasilmistir. Sile 6 ve 10
yil arasinda yasayan yerel halk ortalamalarinin (x:4,33) 16 yil ve iizeri
yasayan yerli halk ortalamalarindan (X:3,96) yiiksek olmasinin sebebi halkin
festivalin diizenlenmesinden duyduklari tatminin yiiksek oldugu sonucuna
ulagilabilir. Sile’de 16 yil ve {lizeri yasayan yerel halkin festivalden
duyduklart memnuniyetin azaldig1 sonucuna da ulasilabilmektedir.

Yerel halkin festival sadakati demografik ozelliklerine gore farklilik
gostermektedir hipotezi kapsaminda alt hipotez olarak olusturulan hipotezler
asagidaki gibidir.

Hj.. Yerel halkin festival sadakati yas guruplarina gore farklilik

gostermektedir.

H3q4: Yerel halkin festival sadakati 6grenim durumlarina gore farklilik

gostermektedir.
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Hj.. Yerel halkin festival sadakati meslek gruplarina gore farklilik

gostermektedir.

Hsp. Yerel halkin festival sadakati aylik gelir gruplarina gore farklilik

gostermektedir.

Hj,. Yerel halkin festival sadakati Sile’de yasama siirelerine gore

farklilik gostermektedir.
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Tablo 26:Festival Sadakati-Tek Yonlii Varyans Analizi - ANOVA Sonuglari

Degiskenler Grup n )4 S.S. F p Lt
Hoc
Test
1 |17vedahaaz 20  [3,9500 1,15609
Yas Gruplar1 2 18-24 72 14,3472 0,89589 Tukey
3 25-34 166 (4,2751 0,93490 | 3.366 [0.010| 4>5
4 35-44 155 14,3419 0,93740
5 45 + 88 3,9242 1,17088
1 Ilkokul 34 3,8725 1,26335
.l 2 Ortaokul 71 |4,0798 1,01335 Tukey
Ogrenim 3 Lise 171 |4,1871 1,03536 | 2,266 (0,047
Durumu 4 | Onlisans 88 [4,3447 1,00884 -
5 Lisans 124 |4,3629 0,82422
6 | Lisansiisti 13 |4,5641 0,59914
1 Esnaf 63 |3,8466 1,25984
2 Ogrenci 44 14,0833 1,01697
3 |Serbest Meslek| 32 |4,2396 0,97361
- Tamhan
4 Isci 45 14,2815 1,05638 e’s T2
5 | EvHanim | 48 |4,1528 0,95516 |
7>
. - 89 2.725 (0.004
Meslek g | O-sekure. 43100 | 0,94921
7 : 42
Turizm ¢. 45794 | 0,69086
Kamu ¢. 96 |4,4132 0,80893
Emekli 28 13,8810 1,20429
10 Ciftci 14 |4,4286 0,69711
11 Diger -
1 (1000tlvealt1 87 14,1512 1,00151
2 | 1001-1500 29 |3,8851 1,18280
Aylk Gelir 3 | 1501-2000 |76 |4,1009 1,03282
1 12 -
4 | 2001-2500 107 14,4019 0,96559 676 10,125
5 | 2501-3000 81 4,3004 0,88444
6 | 3001-5000 93 4,2007 1,00859
7 5000t1 ve ii. 28 44167 0,94988
1 | 1yildan daha | 44 (4,3258 0,95503
az
Sile’de Yasama 2 1-5 yil 83 4,1847 0,99355
Siiresi 3 6-10 y1l 126 |4,3148 0,98820 1,208 10,307 -
4 11-15 yil 75 43511 0,89525
5 l6ylvei. |173 4,1175 1,04532
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Tablo 26 incelendiginde yerel halkin festival sadakati Sile’de yasama
stiresi ve aylik gelir diizeylerine gore farklilagsmadigi sonucuna ulasilmistir.
Yas gruplari, 6grenim durumu ve meslek gruplarina bakildiginda ise yerel
halkin festival sadakatinin (p:0,00<0,05) anlamli sekilde farklilagtig1 tespit
edilmistir. Gruplar aras1 farklarin tespit edilebilmesi i¢gin post-hoc testlerine
basvurulmustur. Homojenlik (Levene) testi sonuclar1 dikkate alinmistir.
Yerel halkin yas gruplarina bakildiginda homojenlik testi anlamlilik degeri
p:0,160>0,05 i¢in varyanslar homojendir. Varyanslar homojen oldugu i¢in
post-hoc testlerinden Tukey testi tercih edilmistir.Test sonucunda yerel
halkin festival sadakati 34-44 ve 45 yas iizeri yas gruplar arasinda farklilik
gostermektedir. 35-44 arast yas grubunda yer alan yerel halkin
ortalamalarinin (X:4,34) 45 yas ve lizeri yas grubunda yerel halk
ortalamalarindan (X:3,92) yiiksek olmasinin sebebi yerel halkin festivalde
diizenlenen etkinliklerden memnun olmalari, festival icersinde yas
diizeylerine uygun etkinlikler oldugu sonucuna ulasilabilir. Yerel halkin
O0grenim durumlarina bakildiginda homojenlik testi anlamlilik degeri
p:0,058>0,05 i¢in varyanslar homojendir. Varyanslar homojen oldugu i¢in
post-hoc testlerinden Tukey testi tercih edilmistir. Fakat test sonucunda
gruplar arasinda anlamli bir farklilik bulunamamistir. Yerel halkin meslek
gruplaria bakildiginda homojenlik testi anlamlilik degeri p:0,02 <0,05 igin
varyanslar homojen degildir. Varyanslar homojen olmadigi i¢in post-hoc
testlerinden Tamhane’s T2 testi tercih edilmistir. Test sonucunda yerel
halkin festival sadakati esnaf ve turizm ¢alisan1 yerel halk arasinda anlamli
farklilik bulunmustur. Turizm c¢alisgan1 olan yerel halkin ortalamalarinin
(X:4,57) esnaf grubunda yer alan yerel halkin ortalamalarindan yiiksek
olmasinin sebebi (X:3,84) turizm calisanlarinin festivalleri turizm agisiyla
organizasyonu degerlendirebilmeleri, festivallerin 6nemli bir turizm gesidi

oldugunu diistinmeleri sonucuna ulasilabilir.
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3.14.Coklu Regresyon Analizleri

Coklu regresyon analizleri dncesinde regresyon analizinin varsayimlari
teste tabi tutulmus ve bu kapsamda varsayimlardan biri olan
otokorelasyonun varligi Durbin Watson katsayisi ile kontrol edilmistir. Bu
katsaymim 1,5 ile 2,5 arast bir deger almasi otokorelasyonun olup
olmadigin1 gostermektedir (Kalayci, 2010). Regresyon analizinde, Tolerans
degerinin 0,20°den biiylik; VIF degerinin ise 10’dan kiigiik olmasi arzu
edilir (Field, 2005). Diger yandan bagimsiz degisken ile bagimli degiskenler
arasinda iligkinin varlig1 regresyon analizi 6n varsayimlarindan bir digeridir.
Toplum gururu, ekonomik faydalar, kisisel faydalar, toplumun yasam
kalitesi, olumsuz etkiler boyutlar1 bagimsiz degisken ve algilanan deger,
festival memnuniyeti, festival sadakati boyutlart1 bagimli degisken olarak

arasgtirmaya dahil edilmistir.

3.14.1.Festival Etki Unsurlarinin Algilanan Deger Uzerindeki Etkisi

Coklu regresyon analizinden Once regresyon analizinin varsayimlari
korelasyon analizine tabii tutuldugunda 5 bagimsiz degiskenin bagimli
degisken iizerinde % 1 anlamlhilik diizeyinde korelasyonlari anlaml

cikmugtir. %99 giivenilirdir.

Tolerans ve VIF (varyans artis faktorii) degerleri de incelendiginde;

Tablo 27:Algilanan Deger degiskeni tolerans ve VIF degerleri

Algilanan Deger Tolerans VIF
Toplum Gururu 0,332 3,011
Ekonomik Faydalar 0,231 4,323
Kigisel Faydalar 0,203 4,933
Toplumun Y. Kalitesi 0,242 4,130
Olumsuz Etkiler 0,915 1,092

Durbin Watson Degeri: 1,960

VIF degerlerinin 10’un altinda ve tolerans degerinin 0,20’nin
tizerinde olmasiin ¢oklu baginti probleminin olmadigini, Durbin Watson
degerinin 1,5 ile 2,5 arast olmasi oto korelasyonun olmadigina isarettir. Bu

asamadan sonra ¢oklu regresyon analizi sonuglar1 degerlendirilmistir.
Festival etki unsurlarinin [bagimsiz degisken] (toplumun gururu,
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ekonomik faydalar, kisisel faydalar, toplumun yasam kalitesi ve festivallerin
olumsuz etkileri) algilanan deger [bagimli degisken] {lizerindeki etkisi
arastirilmaktadir. Arastirmanin ilk hipotezi:

Hy. Festival etki unsurlarimin (toplumun gururu, ekonomik faydalar,
kisisel faydalar, toplumun yagam kalitesi, ekonomik faydalar ve festivallerin
olumsuz etkileri) algilanan deger iizerinde etkisi vardir.

Alt hipotezler ise;

Hy4,. Festivalin yerli halkta olusturdugu toplum gururunun
algilanan deger iizerinde etkisi vardir.

Hyy. Festivalin sagladigi ekonomik faydalarin algilanan deger
iizerinde etkisi vardir.

Hy.. Festivalin sagladigi kisisel faydalarin algilanan deger
tizerinde etkisi vardir.

Hyq. Festivalin etkiledigi toplumun yagsam kalitesinin algilanan
deger lizerinde etkisi vardir.

Hye. Festivalin olusturdugu olumsuz etkilerin algilanan deger
tizerinde etkisi vardir.

Festivalin sagladigi toplum gururunun, ekonomik faydalarin, kisisel
faydalarin, toplumun yasam kalitesinin ve festivalin olumsuz etkilerinin
yerel halkin festivale iliskin deger algilarin1 nasil etkilediginin tespit
edilebilmesi i¢in regresyon modeli olusturulmustur. Tablo 28’ de arastirma

sonuglar1 gosterilmektedir.
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Tablo 28:Algilanan Deger Coklu Regresyon Analizi Sonuglart

Bagimh Degisken
Bagimsiz Degiskenler Algilanan Deger
B T Sig.
Sabit 0,176 0,861
Toplum Gururu 0,011 0,296 0,767
Ekonomik Faydalar 0,087 1,937 0,053
Kisisel Faydalar 0,266 5,542 0,000*
ToplumunYasam Kalitesi 0,556 12,675 0,000*
Festivalin Olumsuz Etkileri -0,005 -0,223 0,823
F 330,651
P 0,000
R?" 0,770
D%lt. 0,767
R

p<0,05%*

Tablo 28’ de yer alan regresyon modelinde yerel halkin festivale iliskin
algilanan degerinin %76,7° sin1 toplum gururu, ekonomik faydalar, kisisel
faydalar, toplumun yasam kalitesi ve olumsuz etki unsurlarindan etkilenerek
sekillendigini gostermektedir (F=330,651, p=0,000). Bagimsiz degiskenler
arasinda en yiiksek etkiyi yaratan unsurlarin toplumun yasam kalitesi
(B=0,556, p=0,000) ve kisisel faydalar (f=0,266, p=0,000) etki unsurlari
oldugu; toplum gururu ($=0,011, p=0,767), ekonomik faydalar (f=0,087, p=
0,053) wve festivalin olumsuz etkileri (f=-0,005, p=0,823) boyutlarinin ise
yerel halkin festivale atfettigi deger lizerinde anlamli bir etki yaratmadigi
sonucuna ulagilmistir. Bu sonuglar dogrultusunda yerel halkin algilanan
degerini daha c¢ok festivalin kendilerine bireysel olarak kazandirdig: stresten
kurtulma, heyecan gibi duygularin ve toplum olarak yasam kalitelerine daha
cok etki eden toplumun kendi kiiltiirlerini 6grenme, aileye yonelik
etkinlikler barindirma gibi festivalin sagladig: kisisel faydalarin etkiledigi
sonucuna ulagilmstir.

Bu dogrultuda:

Hy,. Festivalin yerli halkta olusturdugu toplum gururunun algilanan
deger iizerinde etkisi vardir, hipotezi reddedilmistir.

Hyp: Festivalin sagladigi ekonomik faydalarin algilanan deger iizerinde
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etkisi vardir, hipotezi reddedilmistir.

Hy.. Festivalin sagladig1 kisisel faydalarin algilanan deger {izerinde
etkisi vardir, hipotezi kabul edilmistir.

Hyq: Festivalin etkiledigi toplumun yasam kalitesinin algilanan deger
tizerinde etkisi vardir, hipotezi kabul edilmistir.

Hy.. Festivalin olusturdugu olumsuz etkilerin algilanan deger iizerinde

etkisi vardir, hipotezi reddedilmistir.

3.14.2.Festival Etki Unsurlarimn Festival Memnuniyeti Uzerindeki
Etkisi

Coklu regresyon analizinden Once regresyon analizinin varsayimlari
korelasyon analizine tabii tutuldugunda 5 bagimsiz degiskenin bagimli
degisken iizerinde % 1 anlamlilik diizeyinde korelasyonlar1 anlamli

cikmistir. %99 giivenilirdir.

Tolerans ve VIF (varyans artig faktorii) degerleri de incelendiginde;

Tablo 29:Festival Memnuniyeti Degiskeni Tolerans ve VIF degerleri

Festival Memnuniyeti Tolerans VIF
Toplum Gururu 0,332 3,001
Ekonomik Faydalar 0,231 4,323
Kisisel Faydalar 0,203 4,933
Toplumun Y. Kalitesi 0,242 4,130
Olumsuz Etkiler 0,915 1,092

Durbin Watson Degeri: 2,003

VIF degerlerinin 10’un altinda ve tolerans degerinin 0,20’nin
tizerinde olmasinin ¢oklu baginti probleminin olmadigini, Durbin Watson
degerinin 1,5 ile 2,5 arasi olmasi oto korelasyonun olmadigina isarettir. Bu

asamadan sonra ¢oklu regresyon analizi sonuglar1 degerlendirilmistir.

Festival etki unsurlarinin [bagimsiz degisken] (toplumun gururu,
ekonomik faydalar, kisisel faydalar, toplumun yasam kalitesi ve festivallerin
olumsuz etkileri) festival memnuniyeti [bagimli degisken] tizerindeki etkisi

arastirilmaktadir. Arastirmanin ilk hipotezi:

Hs. Festival etki unsurlarinin (toplumun gururu, ekonomik faydalar,

kisisel faydalar, toplumun yasam kalitesi ve festivallerin olumsuz etkileri)
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festival memnuniyeti lizerinde etkisi vardir.

Alt hipotezler ise;

Hs,. . Festivalin yerli halkta olusturdugu toplum gururunun
festival memnuniyeti lizerinde etkisi vardir.

Hs,. Festivalin - sagladigi  ekonomik faydalarin  festival
memnuniyeti lizerinde etkisi vardir.

Hs.. Festivalin sagladigi kisisel faydalarin festival memnuniyeti
tizerinde etkisi vardir.

Hsq. Festivalin etkiledigi toplumun yasam kalitesinin festival
memnuniyeti lizerinde etkisi vardir.

Hse. Festivalin olusturdugu olumsuz etkilerin algilanan deger
tizerinde etkisi vardir.

Festivalin sagladigi toplum gururunun, ekonomik faydalarin, kisisel
faydalarin, toplumun yasam kalitesinin ve festivalin olumsuz etkilerinin
yerel halkin festivalden duyduklar1 memnuniyet diizeylerini nasil
etkilediginin tespit edilebilmesi i¢in regresyon modeli olusturulmustur.

Tablo 30’ de arastirma sonuglar1 gosterilmektedir.

Tablo 30:Festival Memnuniyeti Coklu Regresyon Analizi Sonuglar1

Bagimh Degisken
Bagimsiz Degiskenler Festival Memnuniyeti
B t Sig.
Sabit
Toplum Gururu 0,118 2.859 0,004*
Ekonomik Faydalar -0,052 -1,056 0,292
Kisisel Faydalar 0,464 8,820 0,000*
ToplumunYasam Kalitesi 0,354 7,348 0,000*
Festivalin Olumsuz Etkileri -0,049 -1,963 0.050
F 256,941
P 0,000
R?" 0,722
D%lt. 0,719
R
p<0,05%*

Tablo 30’ da yer alan regresyon modelinde yerel halkin festival

memnuniyetinin %71,9’unu toplum gururu, ekonomik faydalar, kisisel
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faydalar, toplumun yasam kalitesi ve olumsuz etki unsurlarindan etkilenerek
sekillendigini gostermektedir(F=256, 941,p=0,000). Bagimsiz degiskenler
arasinda festival memnuniyeti lizerinde en yiiksek etkiye sahip olan boyutun
kisisel faydalar ($=0,464, p=0,000) boyutu oldugu, bunu toplumun yasam
kalitesi (f=0,354, p=0,000) ve toplum gururu (p=0,118, p=0,004)
boyutlarmin takip ettigi goriilmektedir. Ekonomik etkiler (B=-0,052,
p=0,292) ve festivalin olumsuz etkilerinin ise (f=-0,049, p=0,050) yerel
halkin festivalden duyduklari memnuniyet diizeyleri lizerinde anlamli bir
etki yaratmadig tespit edilmistir. Bu sonug¢lar dogrultusunda yerel halkin
festival memnuniyetini daha ¢ok kisilerin bireysel olarak giinliik stresinden
kurtulma ve festivalden heyecan duyma gibi duygularinin, toplum olarak
kendi kiiltiirlerini 6grenme, bos zaman yaratma gibi festival icerisindeki
etkinliklerin ve festivalin sehrin turizm imajini1 arttirmasi, istihdam
yaratmasi, yerel kiiltiiri korumasi gibi ifadelerin etkili oldugu sonucuna
ulasilabilir.

Bu dogrultuda:

Hs,. . Festivalin yerli halkta olusturdugu toplum gururunun festival
memnuniyeti lizerinde etkisi vardir, hipotezi kabul edilmistir.

Hsp. Festivalin sagladigi ekonomik faydalarin festival memnuniyeti
tizerinde etkisi vardir, hipotezi reddedilmistir.

Hs.. Festivalin sagladigi kisisel faydalarin festival memnuniyeti
tizerinde etkisi vardir, hipotezi kabul edilmistir.

Hsq. Festivalin  etkiledigi toplumun yasam kalitesinin festival
memnuniyeti lizerinde etkisi vardir, hipotezi kabul edilmistir.

Hse. Festivalin olusturdugu olumsuz etkilerin festival memnuniyeti

uzerinde etkisi vardir.

3.14.3.Festival Etkilerinin Festival Sadakati Uzerindeki Etkisi

Coklu regresyon analizinden once regresyon analizinin varsayimlari
korelasyon analizine tabii tutuldugunda 5 bagimsiz degiskenin bagiml
degisken iizerinde % 1 anlamhilik diizeyinde korelasyonlari anlamli

cikmistir. %99 giivenilirdir.

88



Tolerans ve VIF (varyans artis faktorii) degerleri de incelendiginde;

Tablo 31:Festival Sadakati degiskeni Tolerans ve VIF degerleri

Festival Sadakati Tolerans VIF
Toplum Gururu ,332 3,001
Ekonomik Faydalar ,231 4,323
Kigisel Faydalar ,203 4,933
Toplumun Y. Kalitesi ,242 4,130
Olumsuz Etkiler 915 1,092

Durbin Watson Degeri: 1,766

VIF degerlerinin 10’un altinda ve tolerans degerinin 0,20’nin
tizerinde olmasimin ¢oklu baginti probleminin olmadigini, Durbin Watson
degerinin 1,5 ile 2,5 aras1 olmasi oto korelasyonun olmadigina isarettir. Bu

asamadan sonra ¢oklu regresyon analizi sonuglar1 degerlendirilmistir.

Festival etki unsurlarinin [bagimsiz degisken] (toplumun gururu,
ekonomik faydalar, kisisel faydalar, toplumun yasam kalitesi ve
festivallerin olumsuz etkileri) festival sadakati [bagimli degisken]

tizerindeki etkisi aragtirllmaktadir. Aragtirmanin ilk hipotezi:

Hg. : Festival etki unsurlarinin toplumun gururu, ekonomik faydalar,
kisisel faydalar, toplumun yasam kalitesi ve festivallerin olumsuz etkileri)
festival sadakati lizerinde etkisi vardir.

Alt hipotezler ise;

Hga. Festivalin yerli halkta olusturdugu toplum gururunun festival
sadakati lizerinde etkisi vardir.

Hgp: Festivalin sagladigi ekonomik festival sadakati iizerinde etkisi
vardir.

Hg.. Festivalin sagladigi kisisel faydalarin festival sadakati tizerinde
etkisi vardir.

Hgq: Festivalin etkiledigi toplumun yasam kalitesinin festival sadakati
tizerinde etkisi vardir.

Hge. Festivalin olusturdugu olumsuz etkilerin festival sadakati {izerinde

etkisi vardir.
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Tablo 32:Festival Sadakati Coklu Regresyon Analizi Sonuglari

Bagimh Degisken
Bazmmseziiesikenlen Festival Sadakati
B t Sig.
Sabit 5,727 0,000
Toplum Gururu 0,289 5,619 0,000*
Ekonomik Faydalar -0,052 -0,850 0,396
Kisisel Faydalar 0,249 3,785 0,000*
Toplumun Yasam Kalitesi 0,280 4,656 0,000%*
Festivalin Olumsuz Etkileri -0,138 -4,467 0,000*
F 128,677
P 0,000
R?" 0,565
D%lt. 0,561
R

p<0,05%*

Tablo 32’ de yer alan regresyon modelinde yerel halkin festival
sadakatinin %56,1° ini toplum gururu, ekonomik faydalar, kisisel faydalar,
toplumun yasam kalitesi ve olumsuz etki unsurlarindan etkilenerek
sekillendigini gdostermektedir (F= 128,677, p=0,000). Bagimsiz degiskenler
arasinda en yiiksek etkiyi yaratan unsurlarin toplum gururu ($=0,289,
p=0,000) boyuttu oldugu ve bu boyutu toplumun yasam Kkalitesi
(B=0,280,p=0,000), kisisel faydalar (B=0,249, p=0,000) ve festivalin
olumsuz etkileri (p=-0,138, p=0,000) boyutlarmin takip ettigi
goriilmektedir. Ekonomik faydalar (p=-0,052, p=0,396) yerel halkin
festivale duyduklar1 sadakat diizeyleri iizerinde anlamli bir etki yaratmadig:
tespit edilmistir. Bu sonucglar dogrultusunda yerel halkin festival sadakatini
daha ¢ok toplumun kalkinmasina, yerel kiiltiirii korumaya, ilge turizmini
gelistirmesi, kisisel kazanimlarin ve topluma rekreasyon alanlar
saglamasinin etkili olugu sonucuna ulasilabilir. Olumsuz etkiler festival
sadakati lizerinde dogrudan negatif etkiye sahiptir. Bu sonu¢ dogrultusunda
festivalin dogal ortami yok etmesi, hava kirliligi yaratmasi, trafik
sikigikligini arttirmasi gibi olumsuz etkilere sahip ifadelerin festival sadakati

tizerinde negatif yonlii etkisi vardir sonucuna ulasilabilir.
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Bu dogrultuda:

Hga. Festivalin yerli halkta olusturdugu toplum gururunun festival
sadakati lizerinde etkisi vardir, hipotezi kabul edilmistir.

Hgp: Festivalin sagladigi ekonomik festival sadakati iizerinde etkisi
vardir, hipotezi reddedilmistir.

Hg.. Festivalin sagladig1 kisisel faydalarin festival sadakati lizerinde
etkisi vardir, hipotezi kabul edilmistir.

Hgq: Festivalin etkiledigi toplumun yasam kalitesinin festival sadakati
tizerinde etkisi vardir, hipotezi kabul edilmistir.

Hge. Festivalin olusturdugu olumsuz etkilerin festival sadakati {izerinde

etkisi vardir, hipotezi kabul edilmistir.
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SONUC VE ONERILER

Etkinlik turizmi ¢esitlerinden biri olan festival turizmi arastirmanin ana
temasini  olusturmaktadir. Tirkiye dilizenlenen yerel etkinlikler ve
kutlamalar, ulusal ve uluslararas1 festivaller bakimindan oldukga biiyiik bir
potansiyele sahiptir. Yilin farkli zamanlarina yayilabilen, yerel halka
ekonomik ve sosyal anlamda birgok etkisi olan, destinasyona cevresel ve
kiiltiirel anlamda katkilarinin olmasinin yani1 sira destinasyonunun ulusal ve
uluslararas1 diizeyde tanitimin1 ve pazarlamasini saglayan, yerel kiiltiirii ve
degerleri koruyan festivaller, Tiirkiye turizminin 6nemli bir noktasini

olusturmaktadir.

Literatiir incelendiginde etkinlikler, etkinlik turizmi, cesitleri, hedef ve
amaglart olarak devam ederken festival turizmine ayrintili bir sekilde
deginilmis tiirleri, 6zellikleri, siniflandirilmasi ve etkileri agiklanmus, ¢esitli
festival orneklerin verilmis etkinlik ve festival turizmi hakkinda yapilan
calismalara kisaca deginilmistir. Bu arastirmada, Sile destinasyonunda en
2018 yilinda 31.si diizenlenen Uluslararasi Sile Bezi Kiiltiir ve Sanat
Festivali’nin  etkilerinin yerel halkin algilanan degerine, festival
memnuniyetine ve festival sadakatine etkisinin belirlenmesi amaclanmustir.
Bununla birlikte festivale katilan yerel halkin demografik 6zellikleri
belirlenerek ve Sile’de yasama siirelerini ortaya ¢ikararak algilanan deger,
festival memnuniyeti ve festival sadakati arasinda farklilik olup olmadigi
ortaya ¢ikarilmaya calisilmistir. iliski ve fark hipotezlerin kurulmasinin
amact festival etki unsurlarmin (toplum gururunun, ekonomik etkilerin,
kisisel faydalarin, toplum yasam kalitesi etkilerinin, festivalin olumsuz
etkileri) algilanan deger, festival memnuniyeti ve festival sadakatine etkisini
belirlemektir. Arastirmanin 6rneklemi Istanbul’ un Sile ilgesinde yasayan
501 yerel halk olusturmaktadir. Yapilan anket caligmasi sonrasinda elde

edilen verilerle testler yapilmis ve ¢ikan sonuclar agagidaki gibi olmustur.
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Yerel halkin algilanan deger bagimli degiskeninin demografik
ozelliklerine gore farklilik testlerine bakildiginda en yiiksek algilanan deger
diizeyinin ¢ift¢i yerel halktan olugmasinin festivalde tohum standlar1 agmast,
tirtinlerinin satislarin1 gerceklestirebilmeleri, dogal ve yerel {irlinlerinin
tanitimin1  yapabilmeleri ve yerel otlarla yapilmis ¢esitleri yiyeceklerin
festival boyunca onlar tarafindan sunulmasi olarak agiklanabilir. En diisiik
algilanan deger diizeyinin emekli yerel halkin olmasi festivalin ¢ok geg
saatlere kadar devam etmesi ve ortalama emekli yas grubuna festival
etkinliklerinin hitap etmemesi olarak sOylenebilir. Yerel halkin Sile’de
yasama siirelerine bakildiginda en ytiiksek algilanan deger diizeyinin 1 yil ve
tizerinde Sile’de yasayan yerel halk oldugu, en diisiik algilanan deger
diizeyinin ise 16 yil ve iizeri Sile’de yasayan yerel halk oldugu sonucuna
ulagilmistir. En yiiksek algilanan deger diizeyinin 1yil ve iizerinde yasayan
yerel halktan olugmasi festivale daha yeni katilmaya baslamis olmalar1 bu
sebepten organizasyonlarin onlar icin heniliz farkli oldugu sonucuna
ulagilabilir. Yerel halkin festival memnuniyeti bagimli degiskeninin
demografik oOzelliklere gore farklilik gosterip gostermedigine yonelik
yapilan testlerin sonuglarina bakildiginda yalnizca Sile’de yasama siiresine
gore anlaml bir farklilik ¢iktigi, en yiiksek festival memnuniyeti diizeyinin
11-15 y1l en diisiik festival memnuniyeti diizeyinin ise 16 yil ve flizeri
oldugu sonucuna ulasilmistir. Bunun sebebi 11- 15 yil arasinda Sile’de
yasayan yerel halkin festival organizasyonundan memnun oldugu
goriilmektedir. Ayrica 16 yil ve ilizeri yasayan yerel halkin ise festival
icerisinde daha farkli etkinlikler beklentisi igerisinde olmasidir.
Aragtirmanin diger bir sonucuna gore, yerel halkin festival sadakati yas
gruplari arasinda farklilik oldugu ve bu farkliligin 18-24 yas arasi en yiiksek
ve 45 yas ve istii ise en diisiik katilimcilardan oldugu ortaya c¢ikmustir.
Bunun sebebi olarak festival icerisindeki etkinliklerin gen¢ yas gurubunda
yer alan halka hitap etmesi, 45 yas ve istiinde yer alan yerel halkin
festivaldeki etkinliklere uyum saglayamamasi, ¢ok giiriiltiilii etkinlikler
olmasi ve ge¢ saatlere kadar devam etmesi olarak siralanabilir. Aragtirmanin

bu sonuglarinin Yuan vd. (2005), Small (2007), Thompson ve Schofield
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(2009), Ekin (2011) ile Lale ve Giinli (2014)’ iin calismalariyla
ortiismektedir.

Arastirmanin sonuglarindan bir digeri ise yerel halkin algilanan deger,
festival memnuniyeti ve festival sadakati degiskenlerinin cinsiyetleri ve
medeni durum farkliliklar1  incelendiginde anlamli  bir farklilik

bulunmamustir.

Festival etki unsurlarindan kisisel fayda ve toplumun yasam kalitesi
algilanan deger lizerinde etkili ¢ikmistir. Kisisel fayda agisindan Uluslar
arasi Sile Bezi Kiiltiir ve Sanat Festivali’ nin yerel halkin giinliik stresinden
kurtulmasina, festivalden keyif almasina, hayatina heyecan getirmesine,
hayatin1 zenginlestirmesine, duygusal tecriibe katmasina imkan taniyarak,
yerel halkin algilanan degeri etkisi oldugu ortaya cikmistir. Toplumun
yasam kalitesi bakimindan yerel halk festivalin bos zaman firsati1 yaratmasi,
yerel halkin kendi toplumlarini 6grenmelerini saglamasi, aile temelli bos
zaman firsatlar1 yaratmasi ve daha fazla eglence/ rekreasyon olanagi
saglamasi acisindan, festivalin algilanan degeri iizerinde etkisi oldugu
sonucuna ulasilmigtir. Bu sonuglara gore yerel halk daha c¢ok festivalin
kisisel ve toplumsal kazanimlarina yonelik 6zelliklere 6nem verdikleri ileri
siiriilebilir. Insanlar daha ¢ok duygusal acidan rahatlama, ailesiyle zaman
gecirme gibi kistaslar1 degerlendirmektedir. Festivallerin yerel halk
tizerindeki etkilerinin 6l¢tildiigii Lee, Arcodia ve Lee’nin (2012) calismasi
kisisel fayda ve toplumun yasam Kkalitesi konularinda benzer sonuglari

gosterdikleri goriilmiistiir.

Festival etki unsurlarindan toplum gururu, kisisel faydalar ve toplumun
yasam kalitesi boyutlarinin festival memnuniyeti lizerinde etkisi oldugu
goriilmiistiir. Toplum gururu boyutunda yerel halkin destinasyonun yerlisi
olmaktan gurur duymasi, kentin imajimi arttirmas1 gibi ifadeler festival
memnuniyeti boyutu {izerinde etkisinin olmas: festivalin hala yerel degerleri
koruyarak, kiiltiiriinii devam ettirerek yapildigimin gostergesidir. Toplumun
yasam kalitesi bakimindan festivalin bos zaman firsati yaratmasi, yerel

halkin kendi toplumlarint 6grenmelerini saglamasi, aile temelli bos zaman
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firsatlar1 yaratmasi ve daha fazla eglence/ rekreasyon olanagi saglamasi gibi
yararlar sayesinde yerel halkin memnuniyeti iizerinde etkili oldugu ortaya
cikarmistir. Ayni zamanda festival memnuniyeti iizerinde kisisel faydalarin
one c¢iktig1 goriilmektedir. Jung ve Kim’ in (2014) ¢aligmasinda da festivalin
olumlu ve olumsuz etkileri festival memnuniyetini etkilemektedir sonucu

¢cikmustir.

Festival etki unsurlarindan toplum gururu, kisisel faydalar, toplumun
yasam kalitesi ve festivalin olumsuz etkileri boyutlarinin festival sadakati
tizerinde etkisi oldugu goriilmiistiir. Bu sonu¢ dogrultusunda yerel halkin
festival sadakati daha cok kisisel kazanimlara, festivalin destinasyonda
diizenlenmesinden yerel halkin gurur duydugu ve yasam kalitelerini
arttirdig1 sonucuna ulasilmaktadir. Calismanin bu sonuglarinin Se¢ilmis ve
Aydogan (2016) ‘nin, Ozdemir ve Culha (2009) ve Yoon ve 6te. (2016) ‘nin
caligmalari ile benzerlik gosterdigi sdylenebilir. Bu ¢alismalarda da festivale
iligkin algilarin algilanan deger, festival memnuniyeti ve festival sadakati
arasinda pozitif yonlii bir iligki ¢ikmistir. Festivalin olumsuz etkilerinin
festival sadakati {lizerinde ters yonlii etkili ¢ikmasindan ise festivalin hava
kirliligi yarattigi, trafik sikigikligini arttirdigi, kentsel hizmetler {izerinde
baski yaptig1 (temizlik, giiriiltii vb.) ve dogal ortama zarar verdigi sonucuna
ulagilabilir. Bu sonuglara gore festivalin c¢evreye, destinasyonun kiiltiirel
ortamina ve trafik vb. gibi durumlara etkilerine yonelik olumsuz sorular bu
degisken festival sadakati boyutunda anlamli bir sonug¢ olarak ortaya
cikmistir. Giirsoy, Kim ve Uysal (2004) yaptig1 ¢alismada uzun vadede
ortaya ¢ikan olumsuz sosyal etkilerin iyilestirilmemesi durumunda festivalin
ortaya ¢ikardigi faydalarin ortadan kalkacagina ve destinasyonun ve yerel

halkin ima;j ve biitiinliigline zarar verecegi sonucuna ulasilmistir.

Algilanan deger, festival memnuniyeti ve festival sadakati {izerinde
ekonomik faydalarin etkisinin bulunmamasi ise yerel halkin ekonomik
faydalardan ¢ok kisisel kazanimlara olan faydalara, yasam kalitelerini
tyilestirmesine ve gurur duygularini attirmalari gibi etkenlere 6nem
verdikleri ama ekonomik faydalarmma yonelik sorulara da katildiklar:

sonucuna ulagilabilir.
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Aragtirmadan elde edilen sonuclar dogrultusunda gelistirilen Oneriler

asagida yer almaktadir.

» Festival igerisinde emekli gurubunda olan yerel halka yonelik
daha cok etkinlik yapilmasi, gruba hitap edecek etkinliklerin
daha erken yapilmasi ve bu baglamda festival organizasyonun
gelistirilmesi saglanabilir.

» Sile’de uzun siire yasayan yerel halkin festivale olan
memnuniyetlerinin ve sadakatlerinin arttirilmasi igin festivalin
her yil farkli etkinliklerle farklilastirilmasi, organizasyona uzun
stiredir destinasyonda yasayan halki dahil ederek festivale farkl
bir katilim saglamalar1 6nerilebilir.

» Esnaf olan yerel halkin festivale daha ¢ok katilim saglayabilmesi
icin stant agma imkanmi verilmesi, festival alan1 ve g¢evresine
uriinlerini satabilecekleri alanlar kurulmasi dnerilebilir.

» Festivale katilan el sanati ustalar1 ve esnafin birlikte yer
alabilecegi etkinlikler planlanabilir.

» Yerel halkin festivale olan algilanan  degerlerinin,
memnuniyetlerinin ve sadakatlerinin en ¢ok turizm c¢alisan1 ve
ciftci meslek grubunda yer alan yerel halkin olusturdugu
goriilmiistiir. Bu sonugtan yola ¢ikarak turizm sektoriinde ¢alisan
yerel halkin fikirlerinin  alinabilmesi ig¢in  toplantilar
gerceklestirilmeli, alinarak festival gelistirilmeli, ¢ift¢ilik yapan
yerel halk ile yoresel iirlinler ile festival igerisine farkliliklar
katilmalidir.

» Yerel halkin kigisel faydalarinin, toplumsal gururlarinin ve
yasam kalitelerine iyilestirmeye yonelik organizatorlerin festival
icerisinde daha fazla iyilestirme yapilmasi Onerilebilir. Bu
sonuctan yola ¢ikarak yerel halkin kisisel ve yasam kalitelerine
olan  etkilerini  attiracak  bilgilendirici  sempozyumlar
diizenlenmesi Onerilebilir.

» Reaktif etkinlikler diizenlenerek giin iginde siirekli festivali
yasatacak etkinlikler yapilabilir.
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» Festivalin olumsuz etkilerini azaltmaya yonelik daha fazla
temizlik personeli calistirilabilir, yiiksek sesli etkinlikler daha
erken saatlerde planlanabilir, festival alaninda otopark
uygulamasina gecilerek trafik sikisikli Onlenebilir ve tiim
organizasyon dogal ortama zarar vermeden planlanabilmelidir.
Ilcede bulunan kiiltiirel varliklarin ¢evre diizenlemeleri yapilmali
otopark, tesis gibi altyapt unsurlarimin tamamlanmasi
gerekmektedir.

» Festivali ziyaret eden turistlerin memnun olmasiin yaninda
yerel halkin da memnun olmas1 iizerinde 6zellikle durulmalidir.
Festivali diizenleyen kurum ve kuruluslarin yerel halkin
goriiglerini  alarak festival konseptini taleplere yonelik
degistirmeleri festivale yerel halkin katilma oranin1 ve
memnuniyet diizeyini arttiracaktir.

» Festivalin olumsuz etkilerini en aza indirecek c¢alismalar
yapilmalidir. Bunun i¢in dogaya zarar vermeden festival
organizasyonu yapilmalidir. Ayrica giiriiltii sebebiyle festivali
ilge merkezinde degil, yasam alanlarindan biraz daha uzak
noktalardan gerceklesmesi saglanmalidir. Katilime1 sayisinin
yogun olmasindan otiiri daha fazla temizlik personeli
calistirilmalidir.

» Yerel halkin festivale olan algilanan  degerlerinin,
memnuniyetlerinin ve sadakatlerinin arttirilmasi icin yiiksek yas
grubunda yer alan yerli halkin istekleri ve Ozellikleri
dogrultusunda festivaller sekillendirilmelidir.

» Festivali diizenleyen kurumlar ve paydaslara goriisme yapilarak
¢coziim Onerileri gelistirilebilir, sempozyum ve paneller ile
aksakliklar ele alinabilir.

» Konuyla ilgili gelecekte yapilabilecek arastirmalarda, sehir
disindan gelen turistlerin festivale iliskin algilar1 (iirtinler,

etkinlikler, yiyecek-igecek vb.) incelenebilir.
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> Sile Belediyesi ve Kiiltiir ve Sosyal Isler Miidiirliigii’ niin bu

sonuglar dogrultusunda festivali gelistirmeye ve iyilestirmeye

yonelik caligmalar yapmasi, yerel halkin goriisleriyle etkinlikler
planlamasi onerilebilir.

Arastirmanin  gelecek arastirmalara i¢in katkilardan bahsetmek

gerekirse; arastirmalara yol gosterecegi ve festivallerin yerel halk {izerindeki

etkilerinin arastirllmasina yonelik c¢alismalar i¢in yardimci bir c¢alisma

olacag diisiiniilmektedir.
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