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SOSYAL MEDYA GERCEGi VE MESLEK YUKSEKOKULU OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA
ALGISININ DEGERLENDIRILMESi

Murat ASLANYUREK! , Seda Akin GURDAL?, Sibel DURSUN? , Emine TUNGCEL* , S. Mehtap iZMiRLi AYANS®

OZET

Teknolojinin hizla gelismesiyle beraber insanlarin internet ve web uygulamalarini kullanmalari saglanmistir.
Mobil uygulamalarin yayginlasmasiyla, teknoloji hayatimizin bir parcasi olmus ve her an ulasabilecegimiz bir
noktaya gelmistir. Teknolojinin bize kazandirdigi dijital ortamlardan biri de sosyal medyadir. Sosyal medya
insanlari toplumsallagstirmada 6nemli bir rol oynamaktadir. Sosyal medya, gercek hayatta bir araya gelme firsati
bulamayan insanlar icin sanal ortamda bir iletisim kurma platformu olarak tanimlanabilir. Ayni zamanda sosyal
medyanin her kesimden insani iginde barindirmasi ve ¢ok yaygin olarak kullanilmasi bu alanda bir arastirma
yapma ihtiyaci dogurmaktadir.

Bu calismada Kirklareli Universitesi Pinarhisar Meslek Yiiksekokulu &grencilerinin sosyal medya algisinin
degerlendirilmesine yonelik bir anket galismasi gergeklestirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, MYO 6grencileri, Kirklareli Universitesi

THE REALITY OF SOCIAL MEDIA AND EVALUATION OF SOCIAL MEDIA PERCEPTION OF
VOCATIONAL SCHOOL STUDENTS

ABSTRACT

With the rapid development of technology, people have been enabled to use the internet and web
applications. Technology has become a part of our lives and has become accessible at any moment with the
mobile applications getting widespread. One of the digital environments that technology has provided to us is
social media. Social media plays an important role in socializing people. Social media can be defined as a
platform of communication amongst the people who do not have the chance to come together in real life. In
addition, the fact that social media includes people from every walk of life, and that it is widely used give way
to a need for research in this field.

In this research, a questionnaire activity has been carried out with Kirklareli University Pinarhisar Vocational
School students to evaluate students’ perception on social media.

Keywords: Social media, Vocational School Students, Kirklareli University
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1. GiRiS

iletisimde teknolojinin kullaniimasi sosyal medyanin dogusuna zemin olusturmustur. Bu baglamda
sosyal medyanin ginimizde vazgecilmez medya araglari arasinda olmasinda geg¢mis dikkate alindiginda;
telgrafin iletisim araci olarak icadi, akabinde telefonun kullanimi daha sonrada telsiz telefonlarin hayatimiza
girmesi iletisimde kolayliklar saglamis ve boylece Ulkeler arasindaki iletisim uzakligini ortadan kaldirip insanlar
arasindaki etkilesime yol agmistir. Bununla beraber bilgisayarlarin hayatimiza girmesi ve iletisim teknolojilerinin
bilgisayar teknolojisi ile birlesmesi, iletisim teknolojilerinin hizla gelismesine olanak tanimistir (Batman, 2014).
1970’li yillarda internetin kullanilmaya baslanmasi ve 1990’li yillarla beraber ivme kazanarak artan internet
kullanimi web sitelerinin artmasina ve kullanici sayisinda ciddi bir artisa neden olmustur. 2000’li yillarla beraber
sosyal medyanin olumlu sonuglar vermesi her kesimden insanin ilgi odagi haline gelmesini saglamistir (Vural ve
Bat, 2010). internet kullanici sayisinin artmasi ve mobil cihaz kullanimi siiphesiz sosyal medya kullanici sayisinda
artisa neden olmustur. Bu sayede insanlar sosyal medya araglarini kullanarak her an bir paylasimda
bulunabilecek ve bilgi edinebilecekleri ya da gorsel icerikli dosyalara erisim saglayabilecekleri, glindemi takip
edip dusuncelerini aktarabilecekleri bir ortama sahip olmuslardir.

Sosyal medya, insanlari bir araya getirerek ortak bir ¢ati altinda bulusturmayi saglamaktadir. Dahasi
sosyal medya kisilerin fikirlerini, bilgi birikimlerini ve diislincelerini sanal bir ortamda paylasacaklari bir ortam
sunmaktadir. Dolayisiyla sosyal medya giinimiizde en 6nemli kitle iletisim araglarindan biri olup internet
ortaminin en gdzde uygulamalari arasinda yer almaktadir. Diinyada ve 6zellikle Glkemizde internetin kullanim
sikhgi artarken, bu siklik icinde de sosyal medya araglarinin (Facebook, Twitter, LinkedIn, v.b.) kullanim orani
hizli bir sekilde artis gostermektedir. Gengler glinlik hayatlarini strdirirken sanal ortamlara erisimi siklikla
gerceklestirmektedir. internet ve sosyal medya, genglerin hayatinda énemli bir yere sahiptir. Sosyal medya
resmi olmayan egitim yollarindan da bir tanesi olarak tanimlanmistir (Dlvenci, 2012:45). Geng bireylerin ¢ogu
egitim sireclerinden gecgerken bircok kaynaktan beslenerek dogru bilgiye daha kolay ulasma, yeni arkadashklar
edinerek sosyallesme, kisilik kazanma ¢abasi, insanlarla iletisimin gliglendirmesi vb. gibi sebeplerden dolayi
internet ve sosyal medyayi siklikla kullanirlar (Karaca, 2007).

Guntmiuzde o6zellikle akilli telefonlarin yaygin bir sekilde kullanilmasi ve GSM servis saglayicilarin
internet hizmetini yayginlastirmasi kisilerin internete cep telefonlari ile de erisimini mimkin kilmistir. Bu
gelismeye paralel olarak sosyal medya arag¢ gelistiricileri akilli telefonlara yénelik uygulamalar gelistirerek
insanlarin cep telefonlari ile de sosyal medyaya erisimlerini saglamiglardir. Sosyal medya uygulamalari sadece
kisiler arasinda etkilesimi ve iletisimi saglamamakta, oyun, bilgi edinme, arastirma yapma, arama yapma gibi
ihtiyaglarina da cevap verecek duruma gelmistir. Bu duruma ek olarak sosyal medya glinimiizde pazarlama
sektoriinde de etkin bir sekilde kullaniimaya baslanmistir. Uriin tanitimi, iriin satisi ve pazarlamasi etkin bir
sekilde sosyal medya araciligi ile gerceklestirilmektedir.

Bu calismada 350 kisiden olusan Pinarhisar Meslek Yiiksekokulu 6grencilerinin sosyal medya algisinin
degerlendirilmesine yonelik bir anket galismasi gergeklestirilecektir. Anket ¢alismasi ile temelde sosyal medyaya
bakis, sosyal medyada insan degeri ve sosyal medyada yorum olmak {zere (¢ kategoride sorular yoneltmek
suretiyle 6grencilerin sosyal medya algisi belirlenmeye ¢alisiimistir.

2. LITERATUR TARAMASI

Sosyal medya bilim diinyasinin giindemine son yillarda girmis yeni bir konudur. Bu alanda yapilmis
akademik calismalar incelendiginde, 6zellikle son bes yilda ¢alismalarin artarak devam ettigi gézlenmektedir.
Yapilan literatir calismasinda Tirkiye’de bu konuda yiritilen calismalarin 2010 yilindan itibaren hizla arttig
gorilmustiir. Bostanci sosyal medyanin gelisimini ve iletisim fakdiltesi 6grencilerinin sosyal medya kullanim
aliskanliklarini incelemis ve arastirmaya katilan 6grencilerin en ¢ok Facebook sosyal agini kullandiklarini
gozlemlemistir (Arik, 2010). Glilbahar ve arkadaslari sosyal aglarin egitim amach kullaniimasi konusunda g¢alisma
yapmislardir. Facebook, Twitter ve Flickr gibi sosyal aglarin egitim stireclerinde farkl sekillerde kullanimlarina
iliskin arastirmalar yapmis ve dneriler sunmuslardir (Gllbahar ve arkadaslari, 2010). Togay ve arkadaslari sosyal
medya uygulamalari igerisinde ©ne c¢ikan o6rneklerin degerlendirilmesi, Universite dilizeyindeki egitim
slireglerinde sosyal medyanin kullaniminin etkililigi ve faydalanabilirligini tespit etmeye ¢alismislardir. Arastirma
sonucunda sosyal medya ile egitim sireclerinin desteklenmesinin 6grencilerin 6grenmelerinde etkili oldugu,
ogrenme sireglerini kolaylastirdigi ve egitim sireglerini gelistirdigi tespit edilmistir (Togay ve arkadaslari, 2013).

Akcay ise Gumiishane Universitesi akademik, idari personel ve dgrencilerinin sosyal medyayi hangi
sikhkta kullandiklarini ve kullanim amaglarini tespit etmeye ve kisilerin sosyal medya sitelerini kullanarak elde
etmis olduklari doyumlarini belirlemeye calismistir. Bu baglamda Akgay, arastirma sonucunda sosyal cevre
edinme, bos vakit gecirme, stresten uzaklasma, bilgi edinme gibi bulgulara rastlamistir (Akcay, 2011). Alabay
sosyal medya aglarinin alisveriste tliketicilerin kararlarini ne derece etkiledigini ve en sik kullanilan sosyal
medya aglarini belirlemistir. Arastirma sonucunda sosyal medyanin tiiketicilerin alisveris sirasinda kararlarini
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etkiledigini ve en ¢ok kullandiklari sosyal agin Facebook oldugu bulgusuna varmistir (Alabay, 2011). Hazar,
sosyal medya bagimhhg lzerine bir ¢alisma yapmis ve 6grencilerin yaslari, cinsiyetleri vb. gruplara gore ne
derece sosyal medyaya bagiml olduklarini incelemistir (Hazar, 2011). Koger Erciyes Universitesi égrencilerinin
internet ve sosyal medya kullanim aliskanliklarini tespit etmeye calismis ve ¢alisma sonucunda 6grencilerin
interneti ve sosyal medyayi siklikla kullandiklari ve fakiilte ya da yiksekokulda okuma, yas ve sinif dagilimlari
itibariyle internet ve sosyal medya kullanimi arasinda farklilik olmadigini belirlemistir. Ancak internet ve sosyal
medya kullaniminin cinsiyet, blog sahibi olma durumu ile farkhliklarin oldugunu gozlemlemistir (Koger, 2012).
Solmaz ve arkadaslari sosyal paylasim aglari ve sosyal aglarinin kullanim nedenleri lizerine bir arastirma yapmis
ve Selcuk Universitesi iletisim Fakiiltesi &grencilerinin sosyal medya kullanim aliskanliklarini tespit etmeye
calismistir (Solmaz ve arkadaslari, 2013).

Cildan ve arkadaslari sosyal medyanin siyasi katilim ve hareketler (izerinde oynadigi roller lzerine bir
arastirma yapmis ve sosyal aglarin politik katiim ve segimlerde onemli roller Ustlendikleri kanisina varmistir
(Cildan ve arkadaslari, 2011). Benzer sekilde Yagmurlu ¢alismasinda sosyal medyayl kamu yonetiminde halkla
iliskiler uygulamalari agisindan degerlendirmis ve halkla iliskilerin sosyal medyaya yodnelik olarak kullanabilecegi
yontemler olarak, sosyal medya haber bilteni, sosyal medya uygulamalari, forum ve bloglarin takibi ¢alismalari
kamu yonetimindeki uzmanlara 6neri olarak sunmustur (Yagmurlu, 2011). Solmaz ve Gérkemli sosyal medya
kavrami ve sivil toplum 6rgitlerinin sosyal medya kullanimini incelemislerdir. Calismalarinda arastirma evreni
olarak Konya’da sivil toplum 6rgiti olarak faaliyet gosteren aktif iki kadin derneginin iletisim faaliyetlerini
degerlendirmislerdir. Arastirma sonucunda bu iki 6rgitiin geleneksel medyada yer alma ¢abalarina paralel
olarak sosyal medyada da yer alip almadiklarini sorgulamislardir. Solmaz ve Gorkemli diger bir ¢alismalarinda
ise buyuksehir belediye hizmetlerinin sunulmasinda sosyal medyanin kullanimi ile ilgili bir ¢alisma
ylratmuslerdir. Cesitli sosyal medya aygitlarinin halka ulagsmada ve hizmetlerin halka arzinda kullaniminin
dnemi lzerinde durmuslardir.(Solmaz ve Gérkemli, 2012). islek sosyal medyanin tiiketici davranisi ile iliskisini
ortaya koymayi hedeflemis ve arastirmanin sonucunda satin alma sirecinde tiiketicilerin sosyal medya
araclarindan etkilendiklerini gézlemlemistir(islek, 2012). Tosun sosyal medya platformlarindan Twitter’i
kullananlarin yazili basin araglarindan gazetelerin giindemlerini nasil etkiledigini incelemis ve arastirmanin
sonucunda sosyal medyanin yazili basinda giindem olusturmada etkin bir rol Ustlendigi kanisina varmistir
(Tosun, 2013). S6nmez ortadgretim 6gretmenlerinin Facebook kullanim bigimlerini ve aliskanliklarini incelenmis
ve ¢alismanin sonucunda Facebook’u ortadgretim o6gretmenlerinin arkadaslari ile iletisim kurma ve
paylasimlarda bulunma amagli kullanimlarinin yansira egitim amaglh da kullandiklarini gézlemlemistir (S6nmez,
2013). Dikme Kadir Has Universitesi 6grencilerinin sosyal medyayi kullanma aliskanliklarini incelemek igin bir
anket tabanl arastirma yapmistir. Anketlerin degerlendirmesi sonucunda katilimcilarin gogunun sosyal medya
ile yogun ilgilendiklerini ve sosyal medya aglarindan en c¢ok Facebook sosyal agina ilgi duyduklarini
gozlemlemistir (Dikme, 2013). Demirel calismasinda e-ticarette sosyal medyanin tiketici davranislarina etkisini
incelemis ve arastirma sonucunda sosyal medya etkilesimi fazla olan sitelere daha fazla ragbet oldugunu ve
daha fazla alisveris yapildigini gdzlemlemistir (Demirel, 2013). Ok calismasinda Elazig il merkezinde ortadgretim
ogrencilerinin sosyal medya kullanim aliskanliklarini ve sosyal medyayi kullanmalarini saglayan etmenlerin neler
oldugunu arastirmistir (Ok, 2013). Celikten, galismasinda sosyal medya kavramini ele alarak sosyal medyanin
tuketici davranisiyla olan iliskisini degerlendirmistir. Arastirmanin sonucunda en sik kullanilan agin Facebook
oldugunu goézlemlemis ve sosyal medyanin tiketici davranisina etkisine yonelik yaptigi faktor analizinde bilgi
edinme, erisim kolayligl, arastirma yapma ve tiketicinin reklamlardan etkilenmesi faktorlerine rastlamistir
(Celikten, 2014). Son olarak Batman, ¢alismasinda Erzurum ilindeki ilkokul 6grencilerinin sosyal medya kullanim
ve farkindalklarinin yas ve ikamet edilen boélgeye/yere gore ne dizeyde farklilastigl sorusuna yanit aramistir.
Calismanin sonucunda yas ve ikamet edilen bolge bazinda sosyal medya kullanim ve farkindahginin farkh
oldugunu gozlemlemistir (Batman, 2014).

3. SOSYAL MEDYA VE ARACLARI

Sosyal medyanin ne oldugunu daha iyi anlayabilmek igin kisaca Web 1.0 ve Web 2.0 kavramlarindan
bahsedilmesi faydali olacaktir. Web 1.0 kullanicilari sunulan internet sitelerinde bilgilerden, iceriklerden baska
bir sey elde edemezken paylasimlarda bulunmalarina da olanak taninmaz. Web 2.0 teknolojisinin gelismesiyle
birlikte kullanicilar anlik paylasimlar, yorumlar ve begeniler de bulunmaya baslamislardir. Web 2.0
teknolojisinin gelismesi sosyal medya araglarinin da gelismesine imkan tanimistir. (islek, 2012:18). Sosyal
medya; Web sitelerinde distincelerin, tecriibelerin ve edinilen bilgilerin herkesin gorebilecegi bir ortamda
sunulmasina imkan vermektedir. Aziz, sosyal medyayi su sekilde tanimlamaktadir, internet kullanicilarinin kolay
bir sekilde erisim saglayacagi, bilgilerin kullanilip paylasilmasini saglayan bir platformdur (Tosun, 2013:6). Sosyal
medya insanlarin her an birbirleriyle iletisim icinde olup paylasimlar yapmasina olanak verir. Sosyal medya
duygu, dlslince ve bilgilerimizi ya da resim, video gibi dosyalarimizi bir kisiyle 6zel olarak paylasmamizi
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saglamanin yani sira topluluklarla da paylasmamiza olanak tanir. Lerman sosyal medya sitelerinin dort ortak
ozelligi oldugunu savunur. (Sonmez, 2013:20).

e Kullaniclar farkl medya araglarinda igerik olusturup katkida bulunabilirler.

e Kullanicilar igerikleri bir yere baglantilanabilirler.

e Kullanicilar igerigi aktif oylama ya da pasif kullanimla degerlendirebilirler.

e Kullanicilar bagka kullanicilarla ortak ilgi alanlarina gére sosyal aglar olusturabilirler.

Sosyal medya internet teknolojisini kullanarak birbirleriyle etkilesimini saglayan, paylasimlarda
bulunmalarina olanak taniyan arag, hizmet ve uygulamalarin tamamidir. Sosyal medya araglari birgok
arastirmaci tarafindan farkli tanimlamalarda ve siniflandirmalarda yorumlanmistir. Akar’a gore ginimizde
kullanilan sosyal medya araglari su sekilde gruplandirilmistir. (Akar’dan aktaran; Okte, 2014).

e Bloglar (Blogger, Wordpress vb.)

e Mikroblogg

o  Wikiler (Wikipedia vb.)

e Sosyal isaretleme (Pinterest, Delicious vb.)

e Medya Paylasim Siteleri (Youtube, Flickr vb.)

e  Podcasting

e Sanal Dunyalar (Second life vb.)

e Sosyal Aglar (Facebook, Myspace, Friendfeed, Badoo Google+ vb.)ing (Twitter, Tumblr vb.)

4. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu arastirmanin amaci Kirklareli Universitesi Pinarhisar Meslek Yiiksekokulu’nda &grenim goren
dgrencilerin sosyal medya algilarini degerlendirmektir. Arastirmanin evrenini Kirklareli Universitesi Pinarhisar
Meslek Yiiksekokulu’'nda 6grenim goren 6grenciler olusturmaktadir. Arastirmanin gergeklestirildigi 2014-2015
akademik yili giiz yariyihnda Pinarhisar Meslek Yiksekokulu’nda 6grenim goren Ogrenci sayisi Yiksekokul
o6grenci isleri departmanindan alinan bilgiye gére 800’diir Bu 6grencilerin arasindan basit tesadiifi 6rnekleme
yontemi kullanilarak 350 6grenciden veri toplanmistir. Bu verilerin 87’si blitiin sorulara ayni sikki isaretledigi
tespit edildiginden degerlendirmeye alinmamistir. Dolayisiyla gegerli anket sayisi 263’tlir.Hata seviyesi + % 5’e
gore, evren blyukligiu 800 oldugunda 6rneklem biyikliginin 260 olabilecegi ifade edilmektedir. (Altunisik,
2007).

Arastirmada veri toplama araci olarak Vural ve Bat’in Yeni Bir iletisim Ortami Olarak Sosyal Medya: Ege
Universitesi iletisim Fakiiltesi Ogrencilerine Yonelik Bir Arastirma” isimli bildiri ve Koger’in Erciyes Universitesi
Ogrencilerinin internet ve Sosyal Medya Kullanim Aligkanhklari ile ilgili calismada kullandiklari anket
¢alismalarindan yararlaniimistir. (Vural ve Bat, Koger) Ankette 42 soru olup 37. Sorudan itibaren 5’li Likert tipi
bir 6lgek kullaniimistir. Olgek kapsaminda her bir ifade ile ilgili segenekler; (1) Hi¢ katilmiyorum, (2
)Katilmiyorum (3) Biraz katiliyorum, (4) Katiliyorum, (5) Tamamen katiliyorum seklinde puanlanmistir. 5’li Likert
tipi Olcege ek olarak siniflamali bir 6lcek yardimiyla 6grencilerin demografik 6zelliklerine iliskin veriler
toplanmistir. Bu demografik 6zellikler sirasiyla 6grencilerin cinsiyeti, 6grenim goérdikleri program, 6grenim
gordikleri sinif, anne ve babalarinin egitim durumlari, bir kariyer planina sahip olup olmadiklari, egitim
gordikleri alanda galismayi isteyip istemedikleri ve galisacaklari isi segmede 6nem verdikleri unsurdur.

Ankete katilan Ogrencilerden %41,1'i kiz 6grenci iken %58,9’u erkek ogrencidir. Yas olarak
irdelendiginde ogrencilerden %58,9’u 20 yas ve alti, %41,4’( 21-25 yas araliginda ve 26 yas Ustl oran ise
%0,4’dlr. Ankete katilan 6grencilerin %51’i birinci sinif iken %49’u ikinci sinif 6grencisi oldugu goérilmektedir.
Ogrencilerin gelir diizeylerine gére degerlendirildiginde, %11,4’'i 500TL'den az, %49,4’iiniin 501-1500TL
arasinda, %31,2’sinin ise 1501-2500TL araliginda ve %8’inin ise 2500TL ve Ustl gelirinin oldugu belirlenmistir.
Ankete katilanlarin programlara gére dagilimina bakildiginda %33,8'i Bilgi Yonetimi, %4,6’s1 Elektrik, %47,1’i
Bilgisayar Programcilig ve %14,4’(i ise Turizm ve Otel isletmeciligi dgrencileridir.

Tablo 1: Sosyal Medya Algisi Olgegi

Faktdr Faktoériin
Soru Asirhi Aciklayicihgi Glvenirlik
sme (%)
Faktor 1: Kendimi sosyal medyanin bir pargasi gibi 801
Sosyal hissediyorum. ’ 31.290 0.756
Medyaya Sosyal medya giinliik hayatimin bir parcasidir ,755
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Bakis Sosyal agdaki hesabima bir sire girmedigimde
kendimi gunluk hayattan soyutlanmig ,709
hissediyorum.
insanlara sosyal aglarda hesabim oldugunu 649
soylemekten gurur duyarim. !
Sosyal medyadaki reklamlardan etkilenirim. ,539
Sosyal medya araclari glinliik rutinimin bir pargasi ,533
haline geldi.
Sosyal medyadaki  vyazilara,  disincelere, 507
yorumlara guvenirim. !
Faktor 2: Sosyal medyadaki insanlarin dogru ,608
Sosval taninabilecegini diisiinlyorum.
Med\‘/lada Sosyal medyadaki paylasimlara gore insanlara 19.420 0.723
insani Deger | deger atfedebilirim. /535
Faktor 3: Sosyal medyadaki yapilan paylasimlarin sakincali ,670
Sosyal oldugunu dustindrim. — 20.340 0,693
Medyada Sosyal medyada ilgimi ¢eken iceriklere yorum 58
Yorum yazarim. !
Toplam 71.050
Kaiser-Meyer-Olkin Olgek Gegerliligi  0.785
Bartlett Kiiresellik Testi Ki-kare 612,902
sd 55
p-degeri  0.000

Sosyal medya algisi ile ilgili olan 6lcekteki maddeler faktor analizine tabi tutulmustur. Tablo 1'de yer
alan faktoér analizi sonucunda sosyal medya algisi 6lceginin KMO katsayisi 0.785 ¢ikmistir ve toplam varyansin %
71.05’ sini agiklayan Ug faktorli bir yapi elde edilmistir. Faktor analizi sonucunda en yiiksek varyansi agiklayan
sosyal medyaya bakis faktori (%31.230), toplam 7 maddenin bir araya gelmesi ile olusmustur ve giivenilirlik
analizi sonucunda 0.756 sonucu ortaya g¢ikmistir. Sosyal medyada insani deger faktorii(%19.420) 2 maddenin bir
araya gelmesi ile olusmus ve givenilirlik analizi sonucunda 0.729 olarak bulunmustur. Analiz sonucunda ortaya
¢ikan Gglinci faktor de sosyal medyada yorum (%20.340) olarak adlandiriimis ve 2 maddenin bir araya gelmesi
ile ortaya ¢ikmistir ve giivenilirlik analizi sonucunda 0.693 ortaya ¢ikmistir.

Faktor analizi ile beraber sosyal medya algisi dlgeginin alt boyutlari icin uygulanan glvenilirlik analizi
sonuglarina gére ortaya cikan faktérlerin sonuglari oldukga givenilirdir.

Cinsiyet degiskeni agisindan farkhliklari test etmek i¢in bagimsiz 6rneklem t test uygulanmistir. Analize
dahil edilen boyutlarla cinsiyet degiskeni arasinda p<0,05 anlamlilik diizeyinde bir farkhlklar tespit edilmeye
cahsilmistir. Buna gore sosyal medyaya bakis boyutunda kiz ve erkek o6grenciler arasinda farkliliklar
gorilmektedir (p:0.001). Kiz 6grencilerin sosyal medyaya bakislari erkek 6grencilere gore daha pozitif bir
yaklasim icindedir. Sosyal medyada insan degeri ve sosyal medyada yorum boyutlarinda kiz ve erkek 6grenciler
arasinda farklilik gérilmemektedir (p:0.288, p:0.407). Demografik degiskenler agisindan sosyal medyaya bakis
irdelendiginde, sosyal medya boyutlarinin cinsiyet degiskeni agisindan t-test sonuglari Tablo 2.de
gorilmektedir.

Tablo 2: Sosyal Medya Boyutlarinin Cinsiyet Degiskeni t-test Sonuglari

Boyutlar Kiz Erkek T degeri P degeri
Sosyal Medyaya Bakis 2,97 2,58 3,285 0,001
Sosyal Medyada insan Degeri 2,14 2,27 -1.064 0,288
Sosyal Medya Yorum 2,84 2,93 0,831 0,407

Benzer sekilde sinif degiskeni agisindan farkliliklari test etmek icin kullanilan bagimsiz 6rneklem t test

uygulanmistir. Buna gore sosyal medyaya bakis, sosyal medyada insan degeri ve sosyal medyada yorum
boyutlarinda 1.sinif ve 2.sinif 6grencileri arasinda farklilik gériilmemektedir (p:0.324, p:0.425, p: 0.596). Sosyal
medya boyutlarinin sinif degiskeni agisindan t-test sonuglari Tablo 3’de goérilmektedir.
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Tablo 3: Sosyal Medya Boyutlarinin Sinif Degiskeni Agisindan t-test Sonuglari

Boyutlar 1.Sinif 2.5inif t degeri P degeri

Sosyal Medyaya Bakig 2,68 2,80 - 0,988 0,324

Sosyal Medyada insan Degeri 2,26 2,17 0, 799 0,425

Sosyal Medyada Yorum 2,86 2,92 -0,530 0,596

Tablo 4: Sosyal Medya Boyutlarinin Yas Degiskeni Agisindan Anova Sonuglari
Boyutlar Gruplar Ortalama Levene P degeri F P degeri

20 ve alti 2,71

Sosyal Medyaya Bakis 21-25yas 2,80 3,397 0,066 1,425 0,242
26 ve Ustl 2,62
20 ve alti 2,18

Sosyal Medyada insan Degeri 21-25yas 2,26 1,769 0,030 1,499 0,702
26 ve Ustl 2,00
20 ve alti 2,84

Sosyal Medyada Yorum 21-25vyas 2,97 0,962 0,328 1,699 0,498
26 ve Ustl 3,00

ikiden fazla bagimsiz grubun birbirinden farkli olup olmadiklarini test etmek amaciyla tek yénlii varyans
analizi(anova) kullanilmistir. Yapilan tek yonli varyans analizi sonucunda, sosyal medya boyutlarinin yas
degiskeni ve gelir degiskeni agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkhilk gostermedigi goriilmustir. Tablo
5’de sosyal medya boyutlarinin gelir degiskeni agisindan anova sonuglari ve Tablo 6. sosyal medya boyutlarinin

bolum degiskeni agisindan anova sonuglari gorilmektedir.

Tablo 5: Sosyal Medya Boyutlarinin Gelir Degiskeni Agisindan Anova Sonuglari

Boyutlar Gruplar Ortalama Levene P degeri F P degeri
s | 500’den az 2,73
osya
501-1500 tl 2,69
Medyaya 1501-2500 tl 285 0,765 0,515 0,510 0,676
Bakis P
2500 ve Ustl 2,65
Sosval 500’den az 2,40
3\
501-1500 tl 2,22
!Vledyadau ' 1501-2500 tl 212 1,336 0,263 0,762 0,516
Insan Degeri —
2500 ve Ustl 2,30
Sosval 500’den az 2,83
3\
501-1500 tl 2,88
Medyada 1501-2500 I 3,00 2,747 0,430 0,818 0,485
Yorum P
2500 ve Ustu 2,69
Tablo 6: Sosyal Medya Boyutlarinin Boliim Degiskeni Agisindan Anova Sonuglari
Boyutlar Gruplar Ortalama Levene P degeri F P degeri
Sosval Bilgi Yonetimi 2,88
\ -
Elektrik 3,23
Medyaya - e. M ’ 9,356 0,059 2,874 0,037
Bilgisayar 2,59
Bakig -
Turizm 2,78
Sosval Bilgi Yonetimi 2,25
y -
E 2
Medyada Elektrik 37 1,156 0,326 0,231 0,875
: .. Bilgisayar 2,19
Insan Degeri -
Turizm 2,17
Sosyal Bilgi Yonetimi 2,95
£ -
Medyada Elektrik 3,33 0,852 0,985 1,415 0,239
Bilgisayar 2,84
Yorum -
Turizm 2,80
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Yapilan tek yonli varyans analizi sonucunda, sosyal medyaya bakis boyutunda gruplar arasi farkliliklar
tespit edilmistir (p.0,037). Elektrik ve bilgisayar bolima 6grencilerinin sosyal medya bakisi arasinda farkhliklar
bulunmaktadir.

SONUCLAR

Sonug olarak bu galismada Pinarhisar Meslek Yiksekokulunda 6grenim goéren 6grencilerin sosyal
medya kullaniminda farkindalik boyutlarini belirlemek amaci gudilmustiir. Bu kapsamda anket galismasi
gerceklestirilerek sonuglari degerlendirilmistir. Sosyal medya algisi 6lgegi faktor analizine tabi tutulmustur ve
sonug olarak Ug faktorlii bir yapi ortaya ¢gikmistir. Bunlar sosyal medya algisinin belirlenmesine yénelik “ Sosyal
medyaya bakis”, sosyal medyada insana verilen deger, kiymet ve yiiklenen sorumluluklari iceren “Sosyal
medyada insan degeri” ve son olarak sosyal medyada yorum kabiliyetlerini belirlemek amaciyla “Sosyal
medyada yorum” basliklari altinda irdelenmistir. Bu baglamda asagidaki sonuglar elde edilmistir.

e Cinsiyet acgisindan bu Ug¢ kategoriye gore degerlendirme yapildiginda, kiz 6grencilerin sosyal medyaya
bakislari erkek 6grencilere gore daha pozitif bir yaklagim icindedir. Sosyal medyada insan degeri ve sosyal
medyada yorum boyutlarinda kiz ve erkek 6grenciler arasinda farkhlk gériilmemektedir.

e Tek yonli varyans analizi sonucunda, sosyal medyaya bakis, sosyal medyada insan degeri ve sosyal
medyada yorum boyutlarinda yas degiskeni ve gelir degiskeni agisindan istatistiksel olarak anlamh bir
farkhhk ortaya ¢ikmamistir.
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